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STEUBER. :
FULL SERVICE %
FUR IHRE
PRODUKTIONS-
PROZESSE.

SEIT 100 JAHREN.

Neben kundenspezifischen Maschinenkonzepten fiir
Druck, Weiterverarbeitung und Verpackung ist ein
perfekt organisierter Service, Fernwartung und Auto-
matisierung von Prozessen wichtiger denn je gewor-
den. Nutzen Sie unser Know-How und machen sich
fit fur die Zukunft.

STEUBER.NET




www.druckweiterverarbeitung.de

MAGNOPRO I-CUT

Die Revolution fur Ihre Stanzarbeiten

Digitalstanze
MAGNOPRO I-CUT

= 3 Modelle: Bogenformate 60 x 40 / 75 x 53 / 120 x 90 cm

= Schnitt bis maximal 10 mm Material

= Saugluftanleger, optional Abrolleinrichtung f. Rollenware

= Produktion von Mappen, Faltschachteln, Aufklebern, Kreativ-
stanzungen, Verpackungen, u. v. m.

= Werkzeuge: Schnitt, Rille, Schlitzen, V-Schnitt, Perforator, Stift

m Broschiren in Buchdicke
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Bookletmaker

= Vakuum Digitaldruck-GroBraumfeeder
= Neu: Formate A6 bis A4 Landscape max. 32 x 32 cm SyStem 5000

= Touchscreen, Drahtheftkopfe, Broschiiren bis 200 Seiten
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Genker Str. 10 - 53842 Troisdorf
Telefon +49 (0) 2241-23417-30
Telefax +49 (0) 2241-23417-55

mail@mehringgmbh.de

www.druckweiterverarbeitung.de
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Liebe Leserinnen, liebe Leser,

Nachschub dringend benotigt

in weiteres besonders herausforderndes Jahr
E liegt hinter uns. Die Pandemie hat mit ihren di-

rekten und indirekten Auswirkungen in vielerlei
Hinsicht jedem grof3e Anstrengungen abverlangt. Um-
so positiver war es, als sich im zweiten Halbjahr die
Nachfrage dann spirbar belebte. Diese gesteigerte
Nachfrage wird nun allerdings von eklatanten Liefer-
problemen ausgebremst. Neben dem erhéhten Bedarf
sind Transportprobleme und Produktionsausfalle die
Haupttreiber dieser Entwicklung. Und das betrifft nahe-
zu alle Bereiche. Fur Druckdienstleister hat die sehr ein-
geschrankte Verfligbarkeit an grafischen Papieren teil-
weise zu existenzbedrohenden Situationen gefiihrt.
Gllick hatte, wer im letzten Quartal 2021 Uberhaupt
noch etwas bekommen konnte und jeden verftigbaren
Quadratmeter als Lagerfldche zu nutzen wusste.

Doch auch der Maschinenbau ist stark von Liefer-
engpassen betroffen — und dies betrifft nicht nur elek-
tronische Bauteile. So ist es derzeit keine Seltenheit,
dass sich Maschinenauslieferungen um mehrere
Wochen oder gar Monate verzogern. Bestellungen
sind ja vorhanden. Schlie3lich haben viele Drucker
erkannt, dass, wenn sie weiterhin erfolgreich am
Markt agieren wollen, um Investitionen nicht herum-
kommen. Und dabei steht Effizienz mehr denn je im
Mittelpunkt. Denn letztendlich geht es in der Regel
nicht vorrangig darum, den Output weiter zu erh6-
hen, sondern Technologien so ein-
zusetzen, dass die Prozesse mdg-
lichst stérungsfrei ablaufen.

Fast schon ein
normaler Messeherbst

Wie wichtig der persdnliche Informa-
tionsaustausch ist, haben zahlreiche
Branchenevents im fast schon wie
Jfriher” anmutenden Messeherbst
gezeigt. So gab es mehrere Open-
House-Veranstaltungen (Faber Print
Cocktail, Alliance Days) und Fach-

messen wie die Doxnet-Konferenz, Fachpack oder die
Print & Digital Convention. Durchgangig waren dort
mehr Teilnehmer als erwartet prasent. Die Mehrzahl
der Besucher war froh, endlich mal wieder rauszu-
kommen und sich live von neuen Entwicklungen
inspirieren zu lassen. Ein Trend, der sich in diesem
Zusammenhang zu verfestigen scheint, ist die Erwei-
terung des Live-Events um digitale Formate — getreu
dem Motto: Das eine tun, ohne das andere zu lassen.
Denn der Vorteil solcher hybrider Formate liegt auf
der Hand: Inzwischen sind die meisten von uns fit im
Umgang mit digitalen Kandlen und so kénnen auch
diejenigen ,bedient” werden, die zum Beispiel aus Zeit-
griinden einer Veranstaltung fernbleiben mussen. In
diesem Zusammenhang mdchte ich auch auf unsere
nachste PRINT INNOVATION WEEK hinweisen, die An-
fang Mérz stattfinden wird. Mittlerweile sind es ins-
gesamt bereits Uber 9.000 Teilnehmer, die wir mit den
vergangenen Veranstaltungen begeistern konnten.

Druck & Medien Awards

Die im letzten Jahr wieder als Prasenzveranstaltung
durchgefiihrte Verleihung der Druck & Medien Awards
in Berlin im November 2021 war ein voller Erfolg. Wie
innovativ unsere Branche ist, bewiesen einmal mehr
die zahlreichen Einsendungen in den 25 verschiedenen
Wettbewerbskategorien. So konnten
,die Besten der Besten” ihre Auszeich-
nung endlich wieder personlich ent-
gegennehmen, ein ausgekligeltes
Hygienekonzept ermdglichte eine
feierliche Atmosphare. Nochmals
Gratulation an alle Gewinner und
Pramierte!

Nun mochte ich Ihnen aber erst
einmal einen guten Start in ein
erfolgreiches und natirlich gesun-
des Jahr 2022 wiinschen.

Ihr Matthias Siegel
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HUNKELER INNOVATIONDAYS AUF 2023 VERSCHOBEN

Ausgebremst: Die fiir Februar
2022 geplanten Hunkeler Inno-
vationdays sind aufgrund der un-
klaren Entwicklung der Corona-
Pandemie in Europa um ein
Jahr verschoben worden. Auch
die weltweit akuten Lieferketten-
Probleme hatten eine Durch-

Deutscher Markt im Visier
Mossinger verstarkt
uTraxx-Verkaufsteam

Der Diplom-Betriebswirt und
gelernte Offsetdrucker Yves
M@ossinger ist seit Oktober 2021
fur das Schweizer Softwareunter-
nehmen uTraxx tatig. Die uTraxx
AG gilt als Spezialistin fir moderne
ERP- und Management-Lésungen
fur die Druckindustrie und hat ne-
ben ihrem Schweizer Standort in
Baar eine Niederlassung in Deutsch-
land gegriindet. In diesem Umfeld
verstarkt Mossinger das Verkaufs-
team, um den deutschsprachigen
Markt auszubauen.

Vor seinem En-
gagement bei
uTraxx war Yves
Mdssinger in der-
selben Funktion
fUr die Software-
anbieter Obility
und Proseco
Software tétig.

Yves Mdssinger

fUhrung der Veranstaltung er-
schwert.

Gerne hatte die Hunkeler AG ihr
100-jahriges Bestehen im Rah-
men der Innovationdays gefeiert.
Doch die Sicherheit geht vor.
Deshalb wird die Messe fur Print-
medienproduktion im Highend-
Hochleistungs-Digitaldruck nun
in Absprache mit den groéten
Ausstellern vom 27. Februar bis
2.Marz 2023 in Luzern (Schweiz)
stattfinden — wie gewohnt stark
fokussiert auf das Thema Auto-
matisierung.

output.ag firmiert um
Den Geschaftszweck
besser widerspiegeln

Der Nurnberger Softwarehersteller
output.ag hat sich in bitkasten AG
umbenannt und fuhrt unter dem
neuen Namen zukinftig den Ge-
schaftszweck der Entwicklung und
Bereitstellung eines digitalen Brief-
kastens als Software-as-a-Service
Angebots aus.

:::bitkasten

Wie aus Vorstandskreisen zu
horen ist, sei der bisherige Firmen-
name insoweit passend gewesen,
als sich das Unternehmen in der
Vergangenheit primér auf Output-
Dienstleistungen konzentriert habe.
Doch die geschéftliche Ausrichtung
habe sich inzwischen weiterent-
wickelt. Mit dem neuen Namen
ricke man nun das Produkt mit
gleichem Namen (bitkasten) star-
ker in den Fokus.

AtéCé kauft Produktionslinie
Konfektionierung
von Unterlagebogen

AtéCé Graphic Products hat in eine
neue, leistungsfahige Produktions-
anlage zum Schneiden von Unter-
lagebogen und -folien investiert.
Die maximale Schnittgré3e des
Querschneiders betragt 1.700 x
2.100 mm.

Die neue Produktionsanlage soll
AtéCé in die Lage versetzen, flr
jede Offsetdruckmaschine (Bogen
oder Rolle) das passende Unter-
lagenmaterial zu schneiden und
zu liefern. Dazu gehort auch Print-

Maschinenfiihrer Bert Schelhaas jr.

mit dem neuen Querschneider bei
AtéCé zum Zuschneiden von Print-
Care-Unterlagebogen und -folien.

Care U-Pack, die kalibrierten Unter-
lagebogen in Originalqualitdt. Da-
rdber hinaus umfasst das Lieferpro-
gramm verschiedene Arten von
(selbstklebenden) Unterlagefolien,
die AtéCé ebenso wie die Unterlage-
bogen in verschiedenen Formaten
und Stdrken liefern kann.

Als Hersteller sieht sich AtéCé
nun flexibler positioniert und kann
seinen Kunden samtliche Produkte,
die unter der Marke PrintCare ver-
trieben werden, nach eigenen
Angaben ab sofort zu einem sehr
guten Preis-/Leistungsverhaltnis
anbieten.



Drei Fragen an...

Grafische Palette: Welchen Stellenwert nimmt die
Druckweiterverarbeitung mittlerweile innerhalb der
Prozesskette ein?

Michael Jellinghaus: Der Stellenwert der Druckwei-
terverarbeitung ist hoch, weil sie oft vernachldssigtes
Potential bietet. Anders als in Vorstufe und Druck ist der
Zwang geringer, Investitionen turnusmafig wegen
technischer Uberalterung zu ersetzen. Wer stabil kon-
struierte Weiterverarbeitungsmaschinen mit langjahri-
ger Ersatzteilversorgung anschafft, der hat Gber lange
Zeit geringe Folgekosten und Prozesssicherheit. Das ist
sicher investiertes und verdientes Geld. Aus demselben
Grund sehen wir multifunktionale Maschinen mit vielen
relativ schwach dimensionierten Bauteilen kritisch.
Vor allem bietet die Weiterverarbeitung riesiges Poten-
tial durch Druckveredelung: Hier kann man sich vom
Mitbewerb abheben, Nischen schaffen, die Wert-
schopfung steigern. Gleichzeitig sind hier RUstzeiten
stark gefallen und die Produktivitat ist gestiegen.

Grafische Palette: Welche Auswirkungen hat der
Digitaldruck auf die nachgelagerten Prozesse?

Michael Jellinghaus: Groter Nachteil des Digital-
drucks ist die oft schwankende Dimension des Druck-
bilds und dessen Stand auf dem Bogen — speziell Vor-
der- zu Ruckseite. Die Nutzung mitgedruckter Marken
zur automatischen Korrektur kdnnen die Produktion
stark verlangsamen. Gegen bogenweise schwankende
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Michael Jellinghaus,
Geschéftsfiihrer,
binderhaus GmbH & Co. KG

oder diagonal versetzte Druckbilder helfen sie meist
nicht. Winschenswert ware es naturlich, diese Unvoll-
kommenheit in der Digitaldruckmaschine zu beseitigen
anstatt Folgeprozesse damit zu belasten. Nitzlich ist
dagegen, dass eingedruckte Codes Programme auf-
rufen oder, noch besser, zum Beispiel die Position von
Rillungen ohne vorangegangene Programmierung an
die Weiterverarbeitungsmaschine Ubergeben. Rustzeit
und Fehlerquellen werden weniger.

Grafische Palette: Inline oder offline - das ist die
Frage. Wo sehen Sie die Vor- und Nachteile?

Michael Jellinghaus: Verkettungen von Maschinen
koénnen die Durchlaufzeit stark senken. Der Platzbedarf
fUrs Zwischenstapeln entfallt, fertige Zwischenprodukte
mussen weniger hdufig abgenommen und wieder an-
gelegt werden. Aber die Verkettung kann zu langen
Produktionsstrallen mit viel Platzbedarf flhren. Rist-
zeiten sind lang, Investitionen hoch. ,Steht” ein Glied
der Kette, kommt alles zum Erliegen. Es profitieren vor
allem Druckereien mit hohen Auflagen und wenig Auf-
tragswechseln von Inline-Prozessen.

In Zeiten sinkender Auflagen raten wir eher zur
klassischen Offline-Fertigung mit Einzelmaschinen.
Die fachlichen Anforderungen ans Personal sind
geringer, die Investition behdlt lange ihren Wert.
Automatisierung mit Augenmaf senkt Ristzeit. Auch
in Zukunft gilt, dass eine einfache, dafir robuste Pro-
duktion, schwer zu schlagen ist.

CAFrDCHE

Grafische Palette Objektleitung: Grafische Palette
Fach in mit Regionalteil Matthias Siegel, Tel. 0160 - 1 17 64 53 Ausgabe Nord ISSN 2193-7389

Herausgeber:

Deutscher Drucker Verlag - eine Unit der
Ebner Media Group GmbH & Co. KG
KarlstraBBe 3, 89073 Ulm

Geschéftsfihrung: Marco Parrillo

Redaktionsleitung: Michael Schile
Redaktion: Robert Glaser, Andreas Tietz

E-Mail: m.siegel@grafischepalette.de
Leitung Vertriebsmarketing: Sema Torun
Leitung Herstellung | Logistik | Kunden-
service: Thomas Heydn

Erscheinungsweise: 4x jahrlich
Bezugspreis: 5 Euro

Nachdruck und digitale Vervielféltigung
nur mit Genehmigung des Verlags.

Ausgabe Nordrhein-Westfalen ISSN 2193-7397
Ausgabe Stidwest ISSN 2193-7400

Ausgabe Baden-Wiirttemberg ISSN 1869-9669
Ausgabe Bayern ISSN 2193-7419

Ausgabe Ost ISSN 0936-806X

DOgTaT

Gedruckte Auflage:
MEDIENPARTHER

11.540 Exemplare

Sie wollen Ihre Lieferadresse aktualisieren oder die Grafische Palette in Zukunft nicht mehr erhalten? Dann melden Sie sich hier: kundenservice@ebnermedia.de



4 || AUS DER BRANCHE

+++ NEWS +++ NEWS +++ NEWS +++ NEWS +++ NEWS +++ NEWS +++ NEWS +++ NEWS +++ NEWS +++ NEWS +++

FALZTEC STELLT NEUE PHARMA-FALZWALZE VOR

Spezielles neues Design: Die
Falztec GmbH bietet neu gestal-
tete Falzwalzen fir H+H-Falzma-
schinen an und kommt damit
dem Kundenwunsch nach hohe-
rer Laufleistung und Standzeit
der Walzen bei hohen Geschwin-
digkeiten nach.

Die Falzwalzen wurden speziell
fur den Bereich Pharma-Falzung
mit Dinndruckpapieren in Gram-
maturen unter 60 g/m? entwi-
ckelt. Da auf derartigen Falz-

Forschung & Entwicklung

Ribler GmbH holt
Chemikerin an Bord

Dr. Laura Villaseca verstarkt das
Team der Ribler GmbH als Chemi-
kerin. Die Spanierin soll F&E-Projek-
te zum Ribler-Kaltleim und -Aktiva-
tor in verschiedenen Anwendungen
und Branchen (unter anderem der
Getranke-, Verpackungs- und kunst-
stoffverarbeitenden Industrie) vor-
antreiben. Villaseca war zuletzt wis-
senschaftliche
Mitarbeiterin
am Institut fdr
Keramik und
Glas (Madrid)
sowie am Institut
fur physikalische
Chemie der Uni-
versitat Leipzig.

Laura Villaseca

maschinen haufig mit Wasser-
Nutung produziert wird, wurden
die Falzwalzen aus hochwertigem
Edelstahl hergestellt, um unem-
pfindlicher gegentiber Rost zu
sein. Um die Laufleistung und
Standzeit zu erhohen, wurden
die Walzen zudem mit hochwer-
tigem, rund 80° Shore A hartem
Polyurethan beschichtet.

Erste Feldversuche bei Kunden
zeigten eine bis zu 20% langere
Standzeit gegenUber Standard-
Vollgummi-Falzwalzen in 55°-
Shore-A-Hérte. Die Falzwalzen
sind zeitnah fur alle H+H-Falz-
maschinen — von der KL112 bis
hin zur M7.40 und M.40 — Uber
Falztec zu erhalten.
www.falztec.de

Resilienz bewiesen

Renz mit dem RAW.21
Award ausgezeichnet

Die Chr. Renz GmbH (Heubach) hat
den Resilience Award RAW.21 ge-
wonnen. Der Wirtschaftsclub Ost-
wirttemberg und die Wirschafts-
junioren Ostwirttemberg zeich-
neten das Unternehmen, das nor-
malerweise auf Stanz-, Binde- und
Laminiermaschinen sowie Materi-
alien spezialisiert ist, fr die proak-
tive Entwicklung neuer Produkte,
um auf die Corona-Krise zu reagie-
ren, mit dem Preis aus.

Renz zeigte sich resilient gegen-
Uber der schwierigen Wirtschafts-
situation, aus den neu entwickel-
ten Produkten entstand sogar ein
komplett neuer Geschéftsbereich:
das Renz Protective Equipment.

Die Rapida 145 prasentiert sich in der

neuen Generation erstmals im aktu-
ellen Design aller Druckmaschinen
von Koenig & Bauer.

Koenig & Bauer
Grof3format-Rapidas,
next generation

Koenig & Bauer hat einen neue
Generation seiner groformatigen
Bogenoffsetmaschinen Rapida
145 und Rapida 164 vorgestellt —
in neuem Design und mit zusatz-
lichen Automatisierungsfunk-
tionen.

Die Druckleistungen reichen bis
zu 18.000 Bogen/h (bei der Rapida
145) und 17.000 Bogen/h (bei der
Rapida 164). Integriert wurde ein
modernes, interaktives Bedienkon-
zept mit Touch-Panels an Anleger,
Anlagedruckwerk und Auslage.
Der Grammaturbereich wurde
nochmals erweitert und es gibt
funf Varinaten von Maschinener-
hohungen. Alle bewahrten Auto-
matisierungs- und Hochleistungs-
features der bisherigen Modelle
sind natdrlich auch in der neuen
Rapida-Generation verftigbar.

Weitere, detailliertere Informa-
tionen rund um die neue Genera-
tion im Jumbo-Format von Koenig
& Bauer, egal ob fur Verpackungs-,
Akzidenzdruck oder Web-to-Print,
finden Sie hier:
www.koenig-bauer.com/de/
newdimension
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Bertelsmann Printing Group

Heidelberg bleibt
Subskriptions-Partner

Die Bertelsmann Printing Group
(BPG) hat mit der Heidelberger
Druckmaschinen AG zwei weitere
Subscription-Smart-Vertrage ab-
geschlossen. Bei Mohn Media am
Standort Gutersloh geht noch

im Januar 2022 eine gebrauchte
Speedmaster XL 162-8-P in Betrieb,
gefolgt von einer neuen Speedmas-
ter XL 106-10-P+L im Februar.

Die Subscription-Smart-Verein-
barungen sehen vor, dass Heidel-
berg Mohn Media im Rahmen einer
Performance-Partnerschaft Gber
den Zeitraum von flnf Jahren hin-
weg beim Erreichen festgelegter

Vertreter der BPG, von Mohn Media
Mohndruck und dem Heidelberg-Ver-
trieb bei der Vertragsunterzeichnung.

Produktivitatsziele begleitet und
unterstltzt. Zum Leistungsumfang
gehoren die Serviceleistungen so-
wie die Bestandsverwaltung fur aus-
gewadhlte Verbrauchsmaterialien
und Serviceteile mittels Vendor
Managed Inventory.

Grundlage der Fortsetzung der
Partnerschaft ist die Tatsache, dass
die hochgesteckten Erwartungen
seitens der Bertelsmann Printing
Group in die erste Subskriptions-
Vereinbarung mit Heidelberg nach
einer internen Bestandsaufnahme
voll erfllt wurden.

MBO COBO-STACK KANN JETZT NOCH MEHR

Abstapelroboter: MBO hat den
CoBo-Stack konsequent weiter-
entwickelt. Fur das effiziente Ver-
arbeiten kleiner Auflagen kénnen
jetzt zwei unterschiedliche Signa-
turen auf derselben Palette abge-
setzt werden — also letztendlich
bis zu vier auf den zwei Paletten-
stellpldtzen des CoBo-Stack.
Neben dem Standard-Greifer in
Grofe M (Formatbereich: 155 x
210 mm bis 235 x 340 mm) hat
MBO nun drei weitere Greifergro-
Ben im Angebot (XS, S und L).
Mit den insgesamt vier Greifern
kdnnen nun alle Produkte im For-
matbereich zwischen 95 x 148
und 260 x 340 mm automatisiert
von der Auslage auf die Palette
abgesetzt werden.

FachgroBhandelsgruppe
Igepa group erweitert
Geschaftsfiihrung

Uwe Miiller wurde zum 1. Novem-
ber 2021 zum Geschéftsfuhrer und
CEO der Igepa group Beteiligungs-
und Verwaltungsgesellschaft mbH
bestellt. Der Dipl.-Kaufmann und
-Ing. kommt von der Beteiligungs-
gesellschaft Mutares SE & Co. KGaA,
wo er als Geschéftsfihrer von meh-
reren mittelstandischen Beteiligun-
genim In-und
Ausland die Wei-
terentwicklung
und Wertsteige-
rung vorantrieb.
Mdller hat auch
Fuhrungserfah-
rung bei der Sie-
mens AG.

Uwe Miiller

Bisher konnte der Greifer des
CoBo-Stack Produktstapel bis 6
kg bewaltigen. Nun sind optio-
nal bis zu 8 kg mdglich.

By -
Der Greifer bewegt jetzt Produkt-
stapel von bis zu 8 Kilogramm.

Heidelberger Druckmaschinen
Dr. Ludwin Monz neuer
Vorstandsvorsitzender

Dr. Ludwin Monz wird zum 1. April
2022 neuer Vorstandsvorsitzender
der Heidelberger Druckmaschinen
AG. In dieser Funktion folgt er auf
Rainer Hundsdorfer.

Bis zum Ablauf des Jahres 2021 war
Monz Vorstandsvorsitzender der
Carl Zeiss Meditec AG. Der promo-
vierte Physiker gilt als Experte fur
Hochtechnolo-
gie und Innova-
tion mit Kapital-
markterfahrung.
Er soll die strate-
gische Neuauf-
stellung von Hei-
delberg weiter
vorantreiben.

Ludwin Monz
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Ostheim vor der Rhén

Unterwegs mit der Grafischen Palette

Tour-Splitter

Dusseldorf

Berlin

Klosterlechfeld
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Thomas Griibner zum Thema: Unternehmenszusammenschliisse

Netzwerken als Chance

ir sind im Winter 2021/2022 und die Uber-

raschung ist grof3: Wir haben immer noch

Coronal Zusétzlich Lieferengpdsse an fast
allen Fronten der Druckindustrie, bei teilweise gestie-
gener Nachfrage. Es ist zum verrlickt werden. Wie kann
man damit umgehen?

Offene Kommunikation von Vorteil

Wie immer in schwerer werdenden Zeiten: Man riickt
enger zusammen. Bei gré3eren Bestellmengen kann
die Chance der Belieferung steigen. Also kdnnte man
Einkaufsgemeinschaften griinden oder sich mit einigen
geeigneten Wettbewerbern zumindest lose zusam-
menschliel3en.

Oder man wendet sich gemeinsam an seinen Ver-
band mit der Bitte um Untersttzung bei Politik und
Lieferanten. Oder man griindet eine regionale Tausch-
borse. Auf jeden Fall ist eine offene Kommunikation
auch gegentiber den Kunden jetzt von Vorteil.

Warum sich nicht zusammenschliefien?

Auch auf Verkaufsseite muss gehandelt werden. Es
macht wenig Sinn, wenn vier oder fiinf regionale
Wettbewerber, alle im gleichen Druckformat, alle im
1- bis 1,5-Schichtbetrieb unterwegs, bei dhnlichen
Kunden antreten, ohne rentabel zu sein. Besser ware
es, sich mit anderen zusammenzutun (etwa in Form
eines Druckzentrums) und durch Einsparungen

Thomas Gribner,
Geschéftsfihrender
Gesellschafter der
Elbe-Leasing GmbH,
Dresden.

(Maschinenkosten, Rédume, Mitarbeiter) und die Voll-
auslastung der einen gemeinsamen Maschine die
Kennzahlen und allgemeine Bonitét zu verbessern.
Klingt alles kompliziert, dsst sich aber eigentlich
sehr leicht realisieren. Durch diese neue Stdrke wirde
man dann wieder interessanter flr Kunden, poten-
tielle Mitarbeiter, Lieferanten und Fremdkapitalgeber.
Und durch verschiedenartige Erfahrungen und Kennt-
nisse der Kollegen kann sich jeder Einzelne verbessern
und es entstehen im besten Fall positive Synergien.

Aus zwei oder drei mach’ eins

Quasi nach dem Motto ,Es gibt nichts Gutes, aul3er
man tut es!” ist genau jetzt der richtige Zeitpunkt, mit-
einander ins Gesprach zu kommen. Wer jetzt mutige
Entscheidungen treffen kann (und auch trifft), wird
morgen gestarkt am Markt stehen. Und das ist wichtig,
denn die ldngerfristigen Aussichten sind, wie sooft
nach Krisensituationen, gar nicht schlecht. Da ware es
in jedem Falle gut, seinen Kunden - sobald Nachfrage
und Wirtschaft wieder anziehen - leistungsfahig und
mit positiven Fremdkapitalgebern an der Seite zur
Verfiigung zu stehen.

Der Trick, aus zwei oder drei Druckereibetrieben
einen zu machen, ist kein Hexenwerk. Wir von der
Elbe-Leasing begleiten Interessierte dabei jederzeit
gerne mit Rat und Tat.

Elbe-Leasing
www.elbe-leasing.de
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PRINT & DIGITAL CONVENTION 2021: Gelungener Re-Start in schwierigen Zeiten

Den Status gefestigt

it rund 800 Teilnehmern an zwei Messetagen
M ging die vierte Edition der PRINT & DIGITAL

CONVENTION, die vom Fachverband Medien-
produktion (f:mp.) und der Messe Dusseldorf veran-
staltet wird, zu Ende. Vom 20. bis 21. Oktober 2021
wurde das Congress Center in DUsseldorf wieder
einmal zu dem Treffpunkt fir Medienproduktioner
sowie fur Entscheider aus Industrie, Handel, Marke-
tingagenturen und IT. Neben spannenden Expona-
ten konnten sich die Besucher tiber zukunftsorien-
tierten Content zum Potenzial von Digitaldruckan-
wendungen, automatisierten Workflows, kreativer
Weiterverarbeitung/Veredelung und
nachhaltigen Verpackungslésungen
informieren.

Unter den 64 ausstellenden Unter-
nehmen fanden sich zahlreiche inter-
nationale Key Player wie antalis,
Canon, Esko, FKS, die Gréfe Verede-
lungsgruppe, Horizon, HP, Inapa,
Kodak, Koehler Paper, Konica Minolta,
Kurz, Landa, locr, mondi, Obility, OKI
und Werk II. 24 Unternehmen (38%)
waren als Erstaussteller dabei.

Coronabedingt fiel die Kongress-
messe im Vergleich zur Vorveranstal-
tung 2019 (94 Aussteller/1.287 Teil-
nehmende) kleiner aus, auch die
Ausstellungsflache war mit Gber
800 m? geringer bemessen als 2019
(1.360 m?). Trotz aller pandemie-
bedingten Einschrankungen besuchten rund 800
internationale Teilnehmer aus der DACH-Region und
BeNeLux die Convention.

Die Veranstalter zeigten sich mit dem Verlauf der
PRINT & DIGITAL CONVENTION zufrieden:, Wir freuen
uns sehr Uber dieses Ergebnis und den gelungenen
Re-Start in der immer noch anhaltenden Covid-Krise,"
restimierte f:mp-Geschaftsfihrer Ridiger Maal3., Wir
sind zuversichtlich, dass wir 2022 wieder unser volles
Potenzial ausschopfen kénnen. Etwa 40 Unternehmen,
die flr 2021 coronabedingt abgesagt haben, haben
ihre Teilnahme fiir 2022 bereits in Aussicht gestellt”

,Mit ihren acht Themenwelten sowie dem beein-
druckendem Konferenz- und Workshopprogramm
hat die PRINT & DIGITAL CONVENTION wieder einmal
bewiesen, dass sie ein wichtiges Content-Hub fir die
Branche ist," ergdnzte Sabine Geldermann, Director
Print Technologies Messe Dusseldorf., Hier findet
aktiver, hochrelevanter Wissenstransfer statt und
es werden die aktuellen und zukinftigen Trends
der Branche aufgezeigt”

Die PRINT & DIGITAL CONVENTION unterteilte sich
2021 in acht Themenwelten: Interior/Exterior Design,
Brand & Product, Value Added Printing, Weiterverar-
beitung, Label & Packaging, Printed
Electronics, Dialogmarketing und
Nachhaltige Medienproduktion.
Die Themenwelten durchleuchte-
ten Neuheiten, Trends und Visionen
rund um Marketing-Realisation,
Marketing-Automation und Con-
tent Marketing — und das Uber alle
Touchpoints der Customer Journey
hinweg.

In vier parallel laufenden Vortrags-
reihen mit insgesamt 48 Vortrdgen
und Workshops wurde der Fokus
auf Nachhaltige Medienproduktion,
Marketing-Automation/Program-
matic Printing, Value added Printing
und Dialogmarketing gelegt.

Im Sonderformat,Highlight-Guide”
wurden inszenierte Kampagnen
und Best Cases prasentiert, die in Partnerschaften
von Ausstellern und Markenartiklern sowie Brand
Ownern umgesetzt wurden.

Bis zur drupa 2024 findet die PRINT & DIGITAL CON-
VENTION im jahrlichen Turnus statt: die fiinfte Aus-
gabe ist vom 22. bis 23. Juni 2022 geplant, die sechs-
te Edition im Jahr 2023 (genauer Termin steht noch
nicht fest). 2024 wird die PRINT & DIGITAL CONVEN-
TION dann in die Laufzeit der drupa vom 28. Mai bis
7. Juni integriert.

Weitere Informationen unter:
www.printdigitalconvention.de
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V.l.: Produktioner Marko Hanecke und Autorin Laura- Christopher Weber (r.) und Andreas Paul vertraten die
Linda Kloeb prasentierten mit Silvia Wiener und Sven Bar- vielseitigen Esko-Losungen fiir Verpackungs-Manage-
tels (Inapa) eine ganz besondere , grafische” Krimi-Reihe. ment, Asset Management, Grafikdesign u.v.m.

OKI zeigte, wie man eine komplette Markenausstattung Das Team der Grunewald GmbH Digital- und Printmedien
produziert - mit Labels, Verpackung und POS-Material. aus Kassel prasentierte das ganze Spektrum des Digital-
Klaus Broich vom OKI-Vertrieb am Labelprinter Pro1050. drucks und bedruckte live Kaffebecher fiir die Besucher.

Fachlicher Austausch unter den Besuchern und Kollegen aus der Branche fand (iber die zwei Tage hinweg reichlich statt.




PN & MEITRL COMELA

UTraxy.not

Hefter-Produktmanager Peter Wiesbock begeisterte die Yves Mossinger (r.) und Stefan Wundrig vom uTraxx-
Besucher unter anderem mit den akkurat gefertigten Vertrieb stellten ein ERP-System vor, das mit Kiinstlicher
Falzproduktionen der neuen Morgana DigiFold Pro XL. Intelligenz komplexe Prozesse selbststandig steuert.

Der Stapel-Roboter war neben dem SmartSlitter SMSL-100 der Hingucker auf dem Horizon-Stand. Vertriebsleiter Axel
Scholz erlautert Matthias Siegel (Grafische Palette) speziell die vernetzten Smart-Finishing-Lésungen von Horizon.

s:bitkas

Mk Lirfishbed 8

Dhgrtsinamrungs &
Eotertnribsticmapl

Paul Arndt, Inhaber von PrintsPaul in Eschweiler, stellte u.a.
warb im Team als Clean-Tech-Anbieter fiir die vollstdndige ~ Maschinen fiirs Finishing von Brotech, aber auch Eigen-
Digitalisierung der Briefkommunikation. entwicklungen im Bereich des Inkjet-Rollendrucks vor.
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Nachhaltige Verpackungen und Veredelung sind keine Anke DaBler (Produktentwicklung) und Dr. Timo Raabe
Gegensatze, behauptete Christophe Dujardin von Kurz (Produktmanagement) zeigten, wie ein Bioladen Canon-
in seinem Vortrag und zeigte Beispiele daflir am Stand. Technologien fiir die POS-Kommunikation nutzt.

SIMPLIFY
YOUR PAP
~ CHOICE

Geschéftsfiihrer Andreas Mehring (1.) zeigte Matthias Sie- Am Stand der FachgroBBhandelsgruppe Igepa fand auch
gel von der Grafischen Palette die Mdglickeiten der von die zweite Ausgabe des Simplify Mag grof3e Beachtung,
Mehring vertriebenen Magnopro iCut-Digitalstanze auf. denn es zeigt, wie vielfaltig die Printbranche doch ist.

Konica Minolta: Am Stand des Marktfiihrers im Produktionsdruck erhielten professionelle Druckanbieter kreative Impulse
und lernten wertstiftende Losungen auf Basis von Konica-Minolta-Technologien inklusive Veredelungen kennen.

“_




Zufriedene Gesichter bei den Veranstaltern — der Fachver-

band Medienproduktion (f:mp.) in Kooperation mit der
Messe Dusseldorf. Riidiger Maal3, Geschéftsfuhrer des
f:mp., und Sabine Geldermann, Director Print Technologies
Messe Dusseldorf, freuten sich Giber den gelungenen
Re-Start in der immer noch anhaltenden Covid-Krise.
,Wir sind zuversichtlich fur das Jahr 2022

PRIMI & BEITRAL COMNLAT)

Kim Niemeyer und Oliver Jobi von FKS standen mit ihren

Kollegen den PDC-Besuchern mit Rat und Tat zur Seite.
Hier an der neuen FKS/Multigraf Touchline CPC375 XPro.

Das Konzept, Losungen fiir die Verbindung klassischer
Printkommunikation mit den Mitteln modernster Digital-
und Onlinestrategien in praktischen Anwendungen zu
prasentieren, nahmen Dirk Reinhard und Claudia Fréhlich
von der Limego GmbH in Gelsenkirchen wahr.

Peter Grammer, Geschaftsfuhrer der Fides Druck und
Medien GmbH, stellte 6kologische Werbeartikel aus Papier
und Karton (wie Park- und Drehscheiben) u.v.m. vor.

Direct Mail, Kundenbindung und Sicherheitsdruck waren
die Themen bei Jiirgen Hubrich von Wintermann-Lijnco
in Oldenburg. Erfolgreiche Beispiele zeigten, wie es geht.



#RIN] & BEITAL EERALY
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Mit der Live-Produktion von kleinen Stulpschachteln demonstrierte dmsDigital die Leistungsfahigkeit des multifunk-
tionalen Flachbettplotters von Sinajet (v.l.): Michael (Technik), Moritz (Vertrieb) und Andreas Graf (Geschéftsfihrung).

print
binding

Obility-Geschéftsfuhrer Frank Siegel (Mitte) und Jasmin Jens Krliger von Digibook Technology fiihrte die mitablock
Glaser hielten viel Wissen zu Prozessoptimierung, ERP 450 fir eine kostengiinstige, vollautomatische Fertigung
oder Web-to-Print & Printshops fiir die Besucher parat. von digital gedruckten Lay-flat-Hardcover-Biichern vor.

Auch ein schmackhaftes Catering gehorte zur PRINT & DIGITAL CONVENTION. Besucher und Aussteller genossen es.
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Druck - Medien

. 2021
Druck & Medien Awards 2021

Das sind die Besten der Branche

ie sind die renommiersteste Auszeichnung der
S deutschen Druckindustrie: die Druck & Medien

Awards. Im Rahmen einer glanzvollen Gala im
Berliner Hotel Grand Hyatt, hat der Deutscher Drucker
Verlag, zu dem auch die Grafische Palette gehort, die
besten Unternehmen der Druck- und Medienindust-
rie 2021 geehrt. Ausgezeichnet wurden Teams, Men-
schen und Unternehmen in insgesamt 25 Kategorien.

MENSCHEN-Awards

BVDM AWARD

POLAR-MOHR AWARD

Kunden- und Verkaufsteam des Jahres
TraffiC Print Online Solutions, Schwiilper

Ausbildungsbetrieb des Jahres
Druckerei Vetters, Radeburg

KOENIG & BAUER AWARD

Umweltorientiertes Unternehmen
des Jahres
oeding print, Braunschweig

HEIDELBERG AWARD

Student/in oder Studentengruppe des Jahres
Studentengruppe mit dem Projekt,Pop-Up Buch,
Hochschule der Medien, Stuttgart

IOP AWARD

Innovativster Onlinedrucker des Jahres
Printkit, Berlin

UNTERNEHMEN-Awards

DRUPA AWARD

Crossmedia-Dienstleister des Jahres
flyeralarm, Wiirzburg
XEROX AWARD
Sozial engagiertes Druckunternehmen
des Jahres
HP AWARD CD-LUX, Traitsching-Wilting
Innovativstes Unternehmen des Jahres
colordruck Baiersbronn W. Mack, Baiersbronn

PRODUKTE-Awards

INAPA AWARD

Familiendruckerei des Jahres
Thiekotter Druck, Mnster

XEIKON AWARD

Etikettendrucker des Jahres
InForm Etiketten, Sachsen bei Ansbach



ARIBAS PRINTING MACHINERY AWARD

Katalogdrucker des Jahres
Druckerei Vogl, Zorneding

SOPORSET AWARD

Directmaildrucker des Jahres
Wirtz Druck, Datteln

BERBERICH AWARD

Akzidenzdrucker des Jahres
Druckstudio, Disseldorf

EFI AWARD

LFP-Drucker des Jahres
Vogt Spezialdruck, Hessisch Lichtenau

PHOENIX XTRA BLANKETS AWARD

Magazindrucker des Jahres
Beisner Druck, Buchholzi. d. N.

KONICA MINOLTA AWARD

Digitaldrucker des Jahres
DZA Druckerei zu Altenburg,
Altenburg

BURGO AWARD

Biicherdrucker des Jahres
Druckerei Vogl, Zorneding

MVK AWARD

Geschaftsberichtedrucker des Jahres
Gutenberg-Beuys Feindruckerei,
Langenhagen
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CANON AWARD

Kreativste Selbstvermarktung des Jahres
LUC, Selm

SAPPI AWARD

Kunstdrucker des Jahres
Sigma Druck, Steinfurt

PARADOWSKI AWARD

Verpackungsdrucker des Jahres
Jung Verpackungen, Steinmauern

ANTALIS AWARD

Veredler des Jahres
Grafe Druckveredelung, Bielefeld

MULLER MARTINI AWARD

Weiterverarbeiter des Jahres
Josef Spinner GroBbuchbinderei, Ottersweier

SONDERPREIS

KODAK AWARD

Der grof3te Wow-Effekt des Jahres
Wiesendanger Medien, Murnau

GOLD-Award

FUJIFILM GOLD AWARD

Druckereimanager/in des Jahres
Steffen Franzisi, Geschéftsfuhrer W. Kohlhammer
Druckerei, Stuttgart
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23. Doxnet-Jahreskonferenz & Ausstellung

Erfolgreicher Re-Start

ie 23. Doxnet-Jahreskonferenz & Ausstellung in
Baden-Baden hat erneut bewiesen, dass sie ein
,Must have" im Kalender von Dokumenten-
profis ist. Mit Uber 500 Anmeldungen wurden die
Erwartungen des Vorstands deutlich Ubertroffen. Der
Verband prasentierte sich erneut in Hochstform: Der
Qualitdt und Anziehungskraft des Branchentreffens
hat die exakt 803 Tage andauernde Zwangspause
Uberhaupt nicht geschadet.

Endlich wieder Networking

Die Lust auf ein,reales” Treffen nach so langer Zeit war
den Teilnehmern deutlich anzumerken. Fast sprachlos
blickte Doxnet-Chef Udo Schéfer bei der BegriiRung
ins Auditorium: Die Anmeldezahl hatte kurzfristig
noch einmal deutlich angezogen, umso gré3er sei die
Erleichterung, dass sich der enorme Aufwand im Vor-
feld gelohnt hat.,Ich bedanke mich bei den Mitglie-
dern fUr ihre Treue und bei meinen Vorstandskollegen
fur die groBartige Organisation des Jahrestreffens, was
in diesem Jahr noch anspruchsvoller war als ohnehin’,
sagte Schéfer, der in seinen Dank auch die Sponsoren
mit einbezog:,Diese Unterstitzung ist keine Selbst-
verstandlichkeit. Unser Fundament ist und bleibt das
Networking, das ist der Wert von Doxnet!” Der Dox-

Doxnet-Vorstandsvorsitzender Udo Schéfer begrite die Teilnehmer im Audi-

torium des Kongresshauses Baden-Baden zur 23. Doxnet-Jahreskonferenz

& Ausstellung.

net-Chef sprach auch den Aktionsplan an, mit dem
die Arbeit des Verbands neu strukturiert wird, dazu
gehort unter anderem ein neues Corporate Design
fUr einen durchgédngigen Wiedererkennungswert.

Trotz der besonderen Umstande im Zusammenhang
mit der Pandemie, verbunden mit einer monatelan-
gen Zwangspause fur reale Veranstaltungen, konnte
Doxnet die Zahl seiner Mitglieder nicht nur halten,
sondern sogar auf einen Hochststand steigern., Wir
sind gut durch die vergangenen schwierigen Monate
gekommen’, hielt Schafer fest. Schliel3lich erdffnete er
das Programm, das keine Wiinsche offen lieR.

Zahlreiche Glanzlichter gesetzt

Die Rolle des,Eisbrechers” meisterte Dr. Jens Weg-
mann vom Institut flr Prozessoptimierung in der
Datenverarbeitung” grandios. Der KoIner Schauspieler
Jan Ditgen schlipfte in seine Paraderolle als Experte
fur,Digitales Dokumentenmanagement 4.0". Seine
,Comedy-Rede” glich einem Parforceritt durch ein
weites Themenspektrum, auf das er seine ganz eigen-
willige Sicht hatte.

Augenzwinkernd und nicht ganz seri¢s, daftir umso
unterhaltsamer und kurzweilig erlduterte er komplexe
Prozesse, ordnete Kinstliche Intelligenz ein und stellte
seine Erfolgsformel HEGNWZD
(,Hauptsache es gibt noch was
zu drucken”) vor. Dr. Bergmann
alias Jan Ditgen lieferte einen
lockeren Einstieg in das folgende
abwechslungsreiche Vortrags-
programm. Auch das Messege-
|&nde war erneut sehr gut fre-
quentiert. Die Unternehmen
stellten an ihren Standen sich
und ihr Portfolio vor und standen
den Messebesuchern fur Fragen
zur Verflgung.

Das Abendprogramm setzte
wie gewohnt Glanzlichter: Der
Abschluss des ersten Tages fand
traditionell im Kulturhaus LA8



statt, die historische,Trinkhalle” Baden-Baden bildete
den Rahmen fiir den krénenden Abschluss des zwei-
ten Tages.

Udo Schafer war am Ende der drei Veranstaltungs-
tage sehr erleichtert Gber den gelungenen Verlauf
und das Verstandnis der Teilnehmer, insbesondere im
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Hinblick auf die wegen der Pandemie verscharften
Eingangskontrollen. Er beschloss die Jahreskonferenz
mit einem Ausblick auf die anstehenden Doxnet-Ver-
anstaltungen.

Doxnet e.V.

www.doxnet.de

DOXNET EDUCATION DAY - EIN AUSRUFEZEICHEN GESETZT!

120 Minuten geballtes Fachwissen: Der Doxnet
Education Day war in diesem Jahr erneut in die Jah-
reskonferenz integriert.,Farbmanagement im Digital-
druck, Printing the Expected — work smarter not har-
der”: DerTitel gab die inhaltliche Richtung vor.
Der,Macher” des diesjahrigen Education Day, Doxnet-
Vorstandsmitglied René Schumann, hatte unter dem
Motto,Wissensvorsprung durch maflgeschneiderte
Inhalte” mit Dr-Ing. Andreas Kraushaar, Leiter der
Abteilung Vorstufentechnik bei der Fogra, und Arjen
Goldschmidt, Application & Solution Manager bei
Canon, zwei ausgewiesene Experten fir das Leitmo-
tiv gewinnen kénnen. Die beiden Experten machten
deutlich, dass sich das Farbmanagement in sehr
grof3en Spriingen weiterentwickelt hat. Die rasante
Entwicklung im Highspeed-Inkjet und tonerbasierten
Digitaldruck stellt vollig neue Anforderungen an das
Color Management.

Besonders festzuhalten ist, dass die Kundenerwartun-
gen im Dokumentendruck vielféltig und hoch sind:
Schnelle Fertigung, hohe Qualitdt und geringer Preis.
Die grofte Erwartung ist dabei die Vorhersagbarkeit
des Farbergebnisses schon in der Gestaltungsphase.
Die Referenten stellten verschiedene Stufen dessen
vor, was Kunden erwarten, daher ist insbesondere
die Kommunikation mit den Kunden entscheidend,
um die Qualitdtserwartungen im Detail abzusprechen
und zu definieren, welcher Standard gew{nscht ist.
Wichtig dabei sei es, beim Kunden eine Farbkompe-
tenz aufzubauen.,Die Kunst ist, aus dem Wissen Kén-
nen zu machen’, formulierte es Kraushaar.

Zweites Themenspektrum des Vortrags war,Offset
versus Digital”. Kraushaar ging auf die einzelnen Un-
terschiede und deren Auswirkungen ein. Er stellte
fest: Fur den Kunden sind die Drucktechnologien
letztlich irrelevant, fur ihn ist die Qualitat des Ergeb-
nisses entscheidend.,Was effizient ist, muss nicht
gleichwertig sein und umgekehrt’, sagte er. Wenn
Farben bewertet werden, musse unterschieden wer-

den, ob die Bewertung bei Tageslicht- oder Kunst-
licht erfolgt. Hinzu kommen noch weitere wichtige
EinflussgroRen, die es zu beachten gilt. Die Experten
zeigten auf, wie Farbe gemessen wird: Unterlage
wahlen, Messgerat nutzen, richtig einstellen und
Messung ausfihren. Der CIELab-Wert ist dann das
entscheidende Ergebnis.

Das Wechselspiel verschiedener Parameter beeinflusst
den Output letztlich entscheidend. Die Qualitat einer
Messung hangt von einem guten Messumfeld ab.
Und:,Wie bei jeder Messung gibt es auch bei der
Farbmessung Toleranzen’, so Kraushaar. Relevant ist
dabei auch die Wahrnehmung des menschlichen
Auges. Denn: Farbe ist eine Wahrnehmunag. ,Eine
Technik ist nur gut, wenn sie das widerspiegelt, was
wir wahrnehmen’, hob Kraushaar hervor. Und Gold-
schmidt erganzte:,Das menschliche Auge ist sehr
empfindlich, wenn es um die Unterscheidung von
Farben geht!" Letztlich ginge es immer um die Um-
setzung des Leitspruchs:,Printing the expected’”.
Beim Farbmanagement spielen die Absichten und
Ziele eine wesentliche Rolle.,50 Prozent sind vom
Geschmack abhédngig’, sagte Kraushaar. Das Ziel ist
immer die einheitliche Farbreproduktion, also die
Umsetzung von der Referenz in eine einheitliche
Farberscheinung. Am Ende misse aber klar sein:
Farbmanagement ist kein,Color Magic”. Und: Ein
sehr gutes Ergebnis koste in allen Arbeitsschritten
sehr viel Zeit. Ein weiterer Grundsatz lautet: Was ma-
ximal geht, macht nicht immer Sinn. Zum Ende ihres
Vortrags stellten die Referenten wichtige Standards
in der Druckindustrie vor und betonten:,Wo man
messen kann, braucht man nicht streiten”’

Arjen Goldschmidt und Andreas Kraushaar boten
interessante Einblicke in eine spannende Materie.
Der Doxnet Education Day vermittelte Grundlagen-
wissen mit Tiefgang von zwei absoluten Experten,
die es sehr gut verstanden haben, ein komplexes
Thema anschaulich zu beleuchten.
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Das sind die neuen Features von Printplus Druck 2022

Printplus-Gipfelsturmer

ber 60 Fihrungskrafte

aus der Druckindustrie

waren der Einladung des
Schweizer Branchensoftware-
Spezialisten Printplus zum Gip-
feltreffen auf der Schwagalp am
FuBe des Santis gefolgt. In Fach-
vortrdgen prasentierte Printplus
die Neuerungen, welche mit der
Version 2022 von Printplus
Druck zu erwarten sind. Dazu
zdhlen unter anderem folgende
Features:

Materialwirtschaft

Die Erfassung von Materialbe- Alex Sturzenegger, Geschéftsfiihrer der Printplus AG, begriiRte beim Gipfeltref-
wegungen ist die Kernaufgabe in  fen die Teilnehmer.
der Materialwirtschaft. Ab der

Version 2022 sind diese Funktionen in den Printplus- Betriebssystem und eine neue Touch-Technologie
Desktop integriert, es muss kein gesondertes Pro- soll die Bedienung erleichtern.

gramm mehr gestartet werden. Zusétzlich wurde der

neue Barcode-Scanner fir die barcodegestitzte Automatisierte Auftragsabwicklung
Materialwirtschaft vorgestellt. Auf den neuen Scan-

ner lauft die Software auf dem aktuellen Android- Die Prozesse fur die automatisierte Auftragsabwick-

lung — von der XML-Datei Uiber
die Auftragsanlage automatisch
zum Vorstufenprozess mit Agfa
und den Rickmeldungen aus
der Produktion — wurden erwei-
tert und werden den Anwen-
dern mit der Version 2022 zur
Verfligung gestellt. Christian
Schoissengayer prasentierte
gemeinsam mit Niels Spielmann
und Manfred Elchlepp (beide
von Agfa) den automatischen
Auftragsdurchlauf. Aus einer
vom Kunden der Druckerei
gelieferten Datei wird automa-
tisch ein Auftrag mit einer Kalku-
Als einer der Anwender betonte Jochen Schreib, CIO der SDV Medien + Service lation angelegt. Mit der Freigabe
GmbH , die Bedeutung der digitalen Transformation. des Produktionsauftrags/Laufta-




sche wird dieser an das Vorstufen-
system Ubergeben.

Beim Gipfeltreffen war dies das
System von Agfa. Ohne weitere
manuelle Eingriffe erhélt der Kun-
de die Einladung fir das Hochla-
den der Produktionsdaten und die
Druckfreigabe. In der Zwischenzeit
wird der Auftrag vom System auto-
matisch in die Produktionsplanung
von Printplus Druck Gbernommen
und eingeplant. Die automatische
Planung berucksichtigt die vorhan-
denen Kapazitdten, Auftrdge und
die Ecktermine fir Druckfreigaben
und Lieferung. Nach der automa-
tisch gestarteten Plattenbelich-
tung kann der Auftrag direkt im
Maschinenterminal gestartet wer-
den, alles ohne manuelle Eingriffe
in der Verwaltung und Vorstufe.

CRM mit IVIS

IVIS, das in Printplus Druck integ-
rierte CRM-Tool wird von den
Anwendern fur die Vertriebssteue-
rung eingesetzt. Das bekannte
Werkzeug ist ab der Version 2022
ebenfalls in den Printplus-Desktop
integriert. Mit der Integration sol-
len Anwender im neuen IVIS vom
modernen Look and Feel profitie-
ren sowie der Sicherheit, die Out-
look-Integration auch mit den
neuesten Office-Umgebungen
einsetzen zu konnen. Ebenfalls
wurde das bestehende Auswer-
tungstool Cockpit fur die schnelle
Kundenbeurteilung in das IVIS
integriert.

Fur das mobile Arbeiten wurde
das IVIS mit Printplus Mobile
erganzt. Der Funktionsumfang der
APP ist auf die Aufgaben unter-
wegs zugeschnitten. Die App bie-
tet den Anwendern einen zentra-
len Kalender an, Geschéftstermine
aus IVIS und die privaten Kalender

werden in einer Ubersicht
zusammengefasst angezeigt.
Mit dem automatischen
Abgleich werden aus dem zen-
tralen IVIS Adressen, Aktivitaten
und Angebote Ubertragen.

Innovationspreis 2021

Neben den technischen Prasen-
tation Ubergab Printplus zudem
dem einen Preis flr innovative
Weiterentwicklungen. Eine Idee
mit einem neuen Ansatz fur
eine bekannte Aufgabe und mit
viel Rationalisierungspotenzial
wurde geehrt. Printplus stellte
die neue Funktion fir die
schnelle und einfachere Kont-
rolle der erfassten Betriebsda-
ten vor. Die Idee fir die Erweite-
rung wurde zusammen mit den
Mitarbeitern der Schleunung-
druck GmbH entwickelt und
umgesetzt. Uberreicht wurde
der Innovationspreis an Harald
Wolfbauer, herzliche Gratulati-
on an,Schleunung - Die Herz-
blut-Druckerei”!

Anwender berichten

Ein wichtiger Bestandteil des
Printplus-Gipfeltreffen sind
auch jedesmal die Erfahrungs-
berichte von Anwendern.
Unter anderen stellte Jochen
Schreib, CIO der SDV Medien +
Service GmbH, die Wichtigkeit
der digitalen Transformation zur
Optimierung und der Siche-
rung der Prozesse in den Vor-
dergrund seines Vortrags und
ergdnzte dies mit dem Hinweis
auf den Nutzen einer guten
Projektkommunikation fur das
Gelingen.
Printplus
www.printplus.ch
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Softwareanbieter uTraxx - ein Interview mit CEO Urs Vogel

Kostensenkung im Fokus

er Schweizer Software-Anbieter uTraxx entwi-
E ckelt ERP-Losungen fur die Druckindustrie

und flr Agenturen. Abge-
deckt sind die Bereiche Kunden-
datenverwaltung, Angebots- und
Auftragsmanagement, Vor- und
Nachkalkulation, Planung, Material-
beschaffung und Lagermanage-
ment, Prozesssteuerung, Liefer-
logistik und Rechnungsstellung,
Kommunikation und betriebswirt-
schaftliches Reporting (BAB und
Bl); ein Webshop ist integriert.
uTraxx beschaftigt Mitarbeiter in Beratung, Entwick-
lung, Support, Architektur und Vertrieb. Die uTraxx
AG hat ihren Sitz in Baar, Kanton Zug. Seit Oktober
verflgt die Firma auch tber eine Niederlassung in
Deutschland. Grinder und Geschéftsfuhrer ist Urs
Vogel. Grafische Palette hat mit ihm gesprochen:

uTraxx-CEO
Urs Vogel.

Grafische Palette: Welche Lésungen bietet uTraxx?

Urs Vogel: Viele verschiedene! Welche Losung
jeweils passt, hangt priméar davon ab, ob das Unter-
nehmen eine eigene Print-Produktion hat, oder nicht.
Hinzu kommt, dass ein groRes Unternehmen mit ver-
schiedenen Standorten und Geschaftsfeldern eine
andere Lsung bendtigt als ein Digitaldrucker oder
eine Agentur. Unsere Komponenten und Apps sind
als Baukastensystem aufgebaut, wodurch sehr viele
Varianten mdglich sind.

Grafische Palette: In welcher Form erleichtert Ihr
System die Arbeit?

Urs Vogel: uTraxx standardisiert und verschlankt Pro-
zesse. Wird dasselbe Produkt von verschiedenen
Sachbearbeitern kalkuliert, kommt unser ERP-System
immer zur selben Losung, der Produktionsprozess
wird agil gesteuert und angepasst — beides spart
natlrlich Zeit und Kosten. In den meisten Unterneh-
men ist die Fertigung ja bereits so stark rationalisiert,
dass hier weitere Optimierungen nur noch durch

einen unverhdltnismalig hohen Aufwand mdoglich
sind. Fir die Standardisierung nutzen wir kiinstliche
Intelligenz, Methoden wie Scrum oder Kanban unter-
stltzen die agile Abwicklung von Projekten, JDF inte-
griert die Produktion, auch die Logistik ist automati-
siert. Neu kdnnen wir Ubrigens mit den von uns ein-
gebauten Algorithmen die Kalkulation direkt ab PDF
abwickeln.

Grafische Palette: Welche Einsparpotenziale erge-
ben sich fiir den Anwender?

Urs Vogel: Wir gehen von einer Verdoppelung der
Kapazitdten im Verkaufsinnendienst und im Projekt-
management aus. Beim Ausschief3en ist die Zeiter-
sparnis noch héher. Wenn Sachbearbeitung und Pro-
jektmanagement rationalisiert werden, generiert das
echte Kosteneinsparungen. Wichtig ist mir, dass wir
durch unsere intelligente Software und die damit
verbundene Standardisierung und Automatisierung
Réume schaffen, die Mitarbeitende flr kreative Tatig-
keiten oder den Dialog mit Kunden nutzen kdnnen.

Grafische Palette: Und was ist jetzt genau der
Unterschied von einem ERP-System zu einem MIS?

Urs Vogel: Anders als eine herkdmmliche Branchen-
[6sung (MIS) ist unser ERP-System eine Plattform mit
vielen kombinierbaren Bausteinen. Damit entstehen
Losungen, die sich dem Unternehmen anpassen —
und nicht umgekehrt. Zuerst kommt das Unterneh-
men, dann die Software, die sich an Best Practice ori-
entiert. Zudem muss man ganz klar sagen, dass nur
ein alles umfassendes ERP-System eine industrielle
analoge und digitale Produktion erlaubt. Neue
Geschéftsfelder lassen sich so ebenfalls leicht abde-
cken. MIS sind haufig aus alteren auftrags- und kalku-
lationslastigen Branchenlésungen entstanden; dem-
entsprechend sind sie auf den Verwaltungsbereich
ausgerichtet. Das greift heute zu kurz. Nehmen wir
den Webshop als Beispiel. Damit er funktioniert, muss
er Bestandteil eines ERP sein, die Abwicklung Gber
Schnittstellen ist nicht ausreichend.



Grafische Palette: Wie flexibel ist Ihre Losung?

Urs Vogel: uTraxx liefert einen vorkonfigurierten
Standard, der dank unserer flexiblen Plattform schnell
anpassbar ist. Die Kunden kdnnen bestehende Apps
modifizieren oder sogar eigene Apps selbst entwi-
ckeln. Dafir stellen wir eine einfach zu nutzende Ent-
wicklungsumgebung, auch mit Low-Code-Technik,
zur Verfigung. Viele unserer Kunden nutzen die
Maoglichkeiten, um ihren eigenen USP zu generieren.

Grafische Palette: Wie sehen die Schnittstellen aus?

Urs Vogel: uTraxx erlaubt die Verbindung zu jeder
beliebigen modernen Schnittstelle (API). Konkret
bedeutet das: Verbindung zu Vorstufen-Workflowsys-
temen Uber JDF Level 2 mit detailliertem Stripping,
Verbindung zu weiteren Verarbeitungsanlagen, JMF-
Level-3-Ruckschnittstellen aus der Produktion, Anbin-
dung bestehender Webshops, Anbindung von Asset-
Management-Systemen, Datev, COz—Kompensation
und Einkaufsplattformen wie Zaikio.

Grafische Palette: Sehen Sie die Notwendigkeit zur
Verbindung mit Workflow-Systemen?

Urs Vogel: Unbedingt: Die JDF-Integration sollte
direkt ab Ausschiefler aus der Kalkulation mit Strip-
ping erfolgen, die JMF-Rickmeldungen sollten aus-
gewertet werden, wo sinnvoll. JDF-Anbindungen, die
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nur Level 1 und ungefdhre Bogenbeschreibungen
liefern, sind nicht sinnvoll.

Grafische Palette: Wo geht es lhrer Ansicht nach
hin? Wie sieht die Druckerei der Zukunft aus?

Urs Vogel: Die Druckindustrie muss sich noch star-
ker industrialisieren. Der Drucksaal wird sich zum rei-
nen Industriebetrieb entwickeln, wahrend parallel
Rdume fUr agenturartige, kreative Dienstleitungen
entstehen. Der Digitaldruck bietet neue Perspektiven
fur neue Produkte. Offsetdruck mit Sammelformen
wird durch den Digitaldruck verdrangt werden. Der
Kunde wird kiinftig unterscheiden zwischen dem
unpersénlichen Online-Drucker und dem gut aufge-
stellten Druckunternehmen mit personlicher Bera-
tung und einem umfassenden Betreuungsangebot.

Grafische Palette: Neu hat uTraxx auch eine Toch-
tergesellschaft in Deutschland. Was hat Sie dazu
motiviert?

Urs Vogel: Deutschland erlaubt uns, in einem gré(3e-
ren Markt zu wachsen. Zudem finden wir in Deutsch-
land viele Unternehmen, die von der Groé3e und Aus-
richtung sehr gut zu unserer Philosophie passen. Um
unsere deutschen Kunden noch besser bedienen zu
kénnen, verlagern wir die Beratung in diesen Markt.
uTraxx

www.utraxx.net

. e —— ] L )

Fur die Standardisierung kommt unter anderem Kanban zum Einsatz: hier ein Kanban-Board.
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Europa-Premiere in Selbitz: neuester Cron TP 46-H+ bei Miiller Fotosatz & Druck

CtP auf hohem Niveau bis 46 Zoll

Uller Fotosatz & Druck

arbeitet viel fur christ-

liche Organisationen,
Handel, Gewerbe und Banken.
Um noch leistungsfahiger zu
werden, haben die Geschéftsfih-
rer Johannes und Ernst Mdller
2021 in eine neue Offsetdruck-
maschine RMGT 970 investiert.
Nun suchte Miller noch nach
einem geeigneten Belichter fur
das neue Plattenformat 945 x
700 mm. Peter Reiter vom Chro-
mos RMGT-Vertrieb in Deutsch-
land wusste Rat, schlief3lich ver-
tritt Chromos in der Schweiz
auch die CtP-Belichter des chine-
sischen Herstellers Cron. In
Deutschland ist daftir Martin
Hartmann, Vertriebsleiter flr
Cron-CtP-Belichter bei AtéCé

Peter Reiter (l.), fir den Chromos RMGT-Druckmaschinenvertrieb in Deutschland
zustandig, und Martin Hartmann (r.), Vertriebsleiter fiir Cron CtP-Belichter bei
AtéCé Graphic Products, hatten flr Geschaftsfiihrer Johannes Miller den idealen
CtP-Belichter Cron TP46-H+ mit Autoloader fiir 200 Platten in petto.

Graphic Products, zustandig. Reiter und Hartmann duktion mit einem Cron-Belichter. Neben der bedie-
haben bereits zahlreiche gemeinsame Kunden von nerfreundlichen Handhabung fiel auch die platzspa-
RMGT/Ryobi-Druckmaschinen und Cron-Belichtern rende Bauweise des Cron-CtP-Systems besonders
als erfolgreiche Partner in Deutschland gewonnen. positiv auf. Die Fairness in der Preisgestaltung und die
Versicherung von Martin Hartmann, dass Cron sein
Uberzeugende Produkteigenschaften Einkommen nicht durch den Service an den Maschi-
nen erwirtschafte und man dadurch mit geringen
Zusammen mit Peter Reiter besuchte Muller den Folgekosten zu rechnen habe, festigte den Entschluss
Referenzkunden Stolzenberger in Leimen und war der beiden Geschaéftsfihrer, die aktuelle, im neuen
begeistert von dessen Qualitat in der CtP-Plattenpro- Design erschienene 46-Zoll-Version mit optimierter

Muller Fotosatz & Druck im oberfréankischen Selbitz bietet neben Offset-, Digital- und Buchdruck die Mailingherstellung,

Designarbeiten und Webdienste an. Das 20-kopfige Team ist vielseitigst ausgeristet, unter anderem mit der RMGT 970.



Stanzfunktion zu bestellen. Die
Installation im September 2021
war gleichzeitig Europa-Premiere.

Trotz des Formatwechsels war
das Platzangebot im Betrieb

Belichtungstechnologie der Cron-
Belichter ergibt dies eine perfekte
Symbiose. Die Bebilderung der
Platte ist Ubrigens bei Tageslicht
sehr gut erkennbar, sodass Plat-

Bei Miiller arbeitet der Cron-CtP-Belichter TP46 H+ mit 48 Thermaldioden und
macht 24 Platten/h. Cron-Belichter mit 128 Dioden und Doppeltrommel

schaffen sogar 68 Platten/h im B1-Format.

weder beim Druckmaschinen-
tausch noch beim Wechsel des
Belichters in der Vorstufe ein Pro-
blem. So kompakt kann Maschi-
nenbau heute sein.

Kodak Sonora Xtra 3,
ohne Wenn und Aber

Mdller verwendet bereits seit
2018 prozessfreie Platten und
spart damit 40.000 Liter Trinkwas-
ser pro Jahr ein. Man entschied
sich jetzt fur den Einsatz der
Kodak Sonora Xtra 3, eine nicht
ablative, negativ arbeitende pro-
zessfreie Thermoplatte, die extra
zah flr eine ldngere Laufzeit ist.
Der sehr gute Bildkontrast nach
der prozessfreien Bebilderung
sticht bei der Sonora Xtra 3
besonders hervor, ebenso die
hohe Auflagenbestandigkeit, wel-
che bei Anwendungen von UV-
hartenden Druckfarben bei bis zu
100.000 Drucken liegt. In Kombi-
nation mit der hochwertigen

tenverwechslungen nahezu aus-
geschlossen sind.

CtP-Produkte fiir alle

AtéCé Graphic Products bietet bei
Cron-Belichtern firr die automati-
siertere Produktion auch einen
Autoloader fUr bis zu 1.500
Platten/h im Nonstop-Einsatz an,
deshalb finden auch gro3e
Online- oder Verpackungsdrucke-
reien bei AtéCé und Cron die per-
fekten Maschinen fur ihre Produk-
tion. Aber auch mittlere und klei-
nere Familienbetriebe wie Mdiller
profitieren von den hochwertigen
Belichtern und dem kunden-
freundlichen Service. Martin Hart-
mann bringt es auf den Punkt:
,Far alle 35/50, 50/70, 70/100,
6er- und 7er-Formate bietet Cron
modernste CtP-Technologie”
Miiller Fotosatz & Druck
www.druckerei-gmbh.de
AtéCé Graphic Products
www.atece.de

Die Software
fur meinen
Betrieb

Varkalkulation

Auftrags-
Management

Elaktrar
Auftrag

Zeiterfassung
MNachkalkulation

Materialwirtschaft

Fertiglager

FiBu-Schnittstallen
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PRINT INNOVATION WEEK - datamedia

Babylon voll im

ereits im Mérz hatte Hubert Hoger, Geschafts-

fUhrender Gesellschafter der Minchner data-

media GmbH, das digitale Format der PRINT
INNOVATION WEEK genutzt, um die runderneuerte
neue Version der ERP-Software datamedia RSK vorzu-
stellen. RSK ist eine seit Jahrzehnten in der Druckin-
dustrie bewahrte Branchenldsung, die durch alle Ver-
anderungen und Herausforderungen mitgewachsen
ist. Heute ist daraus ein umfassendes, modular aufge-
bautes ERP-System entstanden mit vielen Funktio-
nen, die im Rahmen eines Mietmodells je nach beno-
tigtem Leistungsumfang zusammengestellt werden
konnen. Sie sind so weit vorkonfiguriert, dass nur
noch wenige Parameter wie etwa der Maschinenpark
hinzugefligt werden mussen. Kern der RSK-Software
ist das Vorkalkulationsmodul RSK-VK, das Hoger im
Mérz erldutert hatte. Im Webcast im September ging
er nun auf die Moglichkeiten bei der Kalkulation von
Varianten in der neuesten Version von RSK ein.

Hoher Kalkulationsaufwand

Wir stellen immer haufiger fest, dass unsere Kunden
mit einer massiven Aufgliederung von Auflagen in
Sprachsorten und Varianten konfrontiert werden’,
berichtet Hubert Hoger. Solche Kalkulationen sind
haufig sehr zeitaufwandig und fehleranfallig. Durch
weitgehende Standardisierung und Automatisierung
ist es datamedia gelungen, eine einfache Kalkulation
mit geringem Aufwand zu ermoglichen, die kein gro-
Bes Expertenwissen vorausetzt. Denn das, betonte
Hoger, stecke ,unter der Haube™:
Das Programm kennt nicht nur
Parameter wie die Maschinen-
ausstattung, verfigbare Ressour-
cen einschlie3lich Verbrauchsma-
terial und weitere betriebspezifi-
sche Kennzahlen, sondern auch
den Platz, den die verschie-
densprachigen Textvarianten

Hubert Hoger ist

durch die unterschiedliche Lauf- Geschéftsfiihrer
weite bendtigen. Diese Informa-  der datamedia
tion bezieht es auch in die GmbH.
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So geht’s: Einfach nur die Sprache und Stiickzahl in die
Auswahlmaske eingeben, ...

Berechnung der Nutzen und deren Verteilung auf
dem Druckbogen ein. Wie auf diese Weise in kirzes-
ter Zeit eine verldssliche Preiskalkulation entsteht,
demonstrierte Hoger am Beispiel einer Broschur mit
28 Seiten in sieben verschiedenen Sprachen.

Logik im Hintergrund

Wie bei RSK Ublich, spielen dabei vordefinierte Temp-
lates eine wichtige Rolle, die dank der eingebauten
Hintergrundlogik und Plausibilitdtskontrolle den Pro-
zess weiter vereinfachen und beschleunigen. Der
Nutzer gibt Uber die browserbasierte Benutzerober-
flache Art und Anzahl der verschiedenen Sprachen
ein und legt im ndchsten Schritt aus einer jeweils vor-
definierten Auswahl dann Produkteigenschaften wie
Seitenzahl, Format, Papier, Falzart und Bindung fest.

zum Video
des Online-
Seminars:
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... Material und Verarbeitungsschritte wahlen, dann ist die
Kalkulation fertig.

Die Software bildet daraufhin die Produktionswerte
ab, erstellt eine entsprechende Kalkulation und
erstellt auf Wunsch Uber eine Schnittstelle zu
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Microsoft Word auch ein Angebotsschreiben, das der
Anwender per Mausklick und E-Mail zum Kunden
schicken kann.

Einfach und intuitiv

,Das geht so intuitiv und einfach, dass unsere Prakti-
kanten im Haus das sogar ohne Schulung schon kén-
nen’, verdeutlicht Hubert Hoger und beantwortete
damit auch eine entsprechende Frage aus dem
Zuschauerkreis des Webcast. Weitere Fragen drehten
sich um die Kosten fur die Software und die Dauer
des Supports fur die Software, etwa durch Updates.
Wahrend Hoger ersteres unter Verweis auf die unter-
schiedlichen Funktionsumfénge der RSK-Pakete mit
einem,je nachdem” beantwortete, wurde er bei letz-
terem konkreter: Aufgrund der browserbasierten
Architektur kdnne datamedia die Software stets auf
einem Stand halten, der auch gré3ere Updates
ermdgliche.

datamedia

www.datamedia.org

ar-(e/\\} CTP REVOLUTION

P
Ateee AtéCé ist Exklusiv-Distributor fir

www.atece.de

e Neues Model CTP46-T fiir B1 Format

e Cleveres Doppeltrommel-System

e Bis zu 68 Platten/Stunde vollautomatisch
e Einzeldioden fiir Thermal- oder UV-Platten
e Autoloader fiir 500 oder 1.500 Platten

® Enzigartig kompakte Bauweise

CRON CTP-Systeme und Blackwood CTP-Druckplatten

Mehr Druckplatten belichten

Weniger oft Druckplatten laden
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Obility Insight 2021 mit konkreten Ansatzpunkten

Geschaftsprozesse vereinfachen

ollen Unternehmen
rentabel im Markt
agieren und sich

zukunftssicher aufstellen, mus-
sen sie heute mehr denn je im
Fluss sein und flexibel agieren
konnen. In seiner BegriiSung zu
Obility Insight 2021 erklarte
Geschéftsfihrer Frank Siegel,
wie Druckdienstleister das errei-
chen und welche Werkzeuge
das Koblenzer Software-Haus
mit seiner Business Plattform
hierfr bereitstellt. Damit gab er
den roten Faden des diesjahri-
gen Branchen- und Anwender-
treffens am 11. November 2021
in Hohr-Grenzhausen vor.

Eine Premiere

Werner Jung prasentierte die Obility-Plantafel, die Druckunternehmen in einzig-

artiger Weise eine automatische Planung erméglicht, die auch den Unwagbar-

Die Live-Demonstration der
durchgéngig automatisierten
Produktion der Bewertungsbo-
gen fur die Veranstaltung, einer Visitenkarte und
einer 20seitigen Obility-Broschiire war ein Grund,
weshalb Obility Insight 2021 bei den Teilnehmern auf
besonders positive Resonanz stief3. Dabei wurden die
in einem Online-Shop bestellten Druckerzeugnisse
mit einem Digitaldrucksystem imagePress C910 von
Canon gedruckt und anschlieBend mit einem Hoch-
leistungs-Multifinisher FKS/Duplo DC-646 Pro weiter-
verarbeitet. Der Bewertungsbogen war Bestandteil
eines 6-seitigen, im DIN-Lang-Format gefalzten
Flyers.

Marcus Silber, Senior Software Consultant und Lei-
ter des Produktmanagements:,Wir hatten uns Gber-
legt, dass wir am besten anhand eines konkreten Bei-
spiels zeigen, wovon wir bei Obility Insight sprechen:
von vollstandig digitalisierten, automatisierten web-
basierten Prozessen fur die Druckproduktion, die
lediglich noch minimale Bedienereingriffe erfordern.
Deshalb die Premiere.

keiten im Tagesgeschéft gerecht wird.

Umsetzung in der Praxis

Zwei Statusberichte von Kunden waren weitere
Hohepunkte. So zeigten Peter Camp, IT-Leiter der
TraffiC Print Online Solutions GmbH aus Braun-
schweig, und Philipp Thomas Wyss, Produktionsleiter
und Qualitdtsmanager bei der Schweizer Schellen-
berg Gruppe AG mit zehn Standorten und 280 Mitar-
beitern, auf, wie ihre Unternehmen schrittweise auf
die Obility-Plattform umgestiegen sind bzw. umstei-
gen und so ihre Geschaftsprozesse vereinfachen.
TraffiC begann Anfang 2020 mit der damals neuen
Lagersteuerung von Obility und zéhlte hier zu den
ersten Anwendern. Im Mérz 2020 folgten die Zeit-
wirtschaft und ab April des gleichen Jahres die Erstel-
lung der Belege fir Webshops, Druck und Versand.
Wenige Wochen spater stieg TraffiC als einer der ers-
ten Druckdienstleister in die automatische Kalkulati-
on mit dem Obility Printmanager ein. Zuletzt
kooperierte man mit Obility bei der Entwicklung der



|| 27

Plantafel, auf die TraffiC Anfang 2022 umsteigen will. die neuen Prozesse zu schulen. Beide Referenten

Die Schellenberg Gruppe fand mit der Zeitwirt- machten deutlich, wie grundlegend die mit Obility
schaft den Einstieg in Obility. Darauf folgte die Ein- maoglichen Prozessoptimierungen sind. Entspre-
fihrung der Lagersteuerung, die man flr eine kom- chend wichtig sei es, den Umstieg schrittweise anzu-
plette Neuaufstellung der Lagerbewirtschaftung gehen und vorzubereiten. So kdnnten positive Erfah-

rungen mit der neuen System-
technik in einem Bereich in
andere Bereiche hineinwirken.

Neueste Entwicklungen

Fur Spannung sorgten auch die
Prasentationen jingster Innova-
tionen von Obility wie unter
anderem des Angular Shops
und der Plantafel. Der Angular

Voneinande

IET”E‘”, Shop erdffnet Kunden véllig

1 % neue Optionen fUr schnelle
mi E‘lnﬂnder Shop-Anpassungen. Aktuell gilt
. das bereits fur offene Shops. Die
profitieren iy b

Markteinfihrung des Obility
Angular Shops fur geschlossene
- \ Kundenportale steht fir 2022
Peter Camp beschrieb die Migration der TraffiC Print Online Solutions GmbH hin  auf der Agenda. In der Testphase
zur Obility-Plattform. befindet sich aktuell ein Plug-In
fur das Content Management-

nutzte. Es folgten die Optimierung des Materialflus- System WordPress.

ses in allen Unternehmensbereichen, der Umstieg Fertig ist inzwischen die Obility-Plantafel., Wir

auf die elektronische Auftragstasche von Obility und haben unsere Produktionsplanung mit allen Unter-
die Optimierung des Versands. Wyss betonte auch nehmensbereichen voll integriert und vernetzt. Das

die Wichtigkeit, die Mitarbeiter mitzunehmen und fir  istim Markt sicherlich ein Benchmark” so Chefent-
wickler Werner Jung. Die Planta-
fel ermoglicht Druckereien eine
automatische Planung, die auch
den Unwdgbarkeiten im Tages-
geschéft gerecht wird. Egal, ob
zum Beispiel Mitarbeiter oder
Maschinen ausfallen, Kunden
mit Last-Minute-Anderungen
kommen, sich Materialliefer-
ungen verzdgern oder Druck-
auftrége priorisiert werden mus-
sen — Disponenten kénnen
jederzeit manuell in die Planung
eingreifen.

FUr 2022 ist ein weiteres Obili-
Philipp Thomas Wyss machte deutlich, wie grundlegend die Prozessoptimierun- ty Insight geplant.

gen bei der Schweizer Schellenberg Gruppe AG sind, die mit der Implementie- Obility
rung von Obility méglich werden. www.obility.de
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PRINT INNOVATION WEEK - ColorLogic

Perfekte Sonderfarben

scheidend” fiir das Endergebnis, und das
betrifft vor allem die Sonderfarben. Denn diese
mussen mit den Systemfarben der unterschiedlichen

F arbmanagement ist im Digitaldruck, kriegsent-

Dietmar Fuchs ist
Produktmanager fiir
Farbmanagement

bei ColorLogic.

Drucksysteme emuliert werden. Die notwendigen
Daten dafir liefert ZePrA von ColorlLogic.

Die hohen Anmeldezahlen sprachen eine deutli-
che Sprache, so ldutete der Moderator Bernhard Nie-
mela das Webinar,Sonderfarben-Wiedergabe im
Digitaldruck” der PRINT INNOVATION WEEK ein.,Ein
heiles Eisen’, ergdnzte er, denn die Kunden erwarten,
dass auch im Digitaldruck Sonderfarben bestmoglich
wiedergegeben werden. Welche Fallstricke hier war-
ten und wie die tagliche Arbeit von Digitaldruckern

erleichtert werden kann, wurde beim Vortrag von
Dietmar Fuchs, Produktmanager bei der ColorLogic
GmbH und dort fir die Farbmanagement-Produkte
verantwortlich, deutlich. Dabei gibt es nicht nur
einen Weg zum Ziel, aber zum Glick kennt ZePrA,
der Farbserver von ColorlLogic, die besten davon. Die
Software analysiert die Originaldateien des Kunden
und gibt verschiedene Varianten an, wie die dort ent-
haltenen Sonderfarben erzeugt werden kénnen. Auf
diese Weise Iasst sich die Qualitat der Sonderfarben-
Wiedergabe durch einen messtechnischen und itera-
tiven Ansatz Uberprifen und verbessern. Im Live-Bei-
spiel zeigte Fuchs, welche Mdglichkeiten mit einem
Siebenfarbsystem wie der HP-Indigo-Modellreihe
gegeben sind, welche Qualitétslevel erreichbar sind,
ob sie den Anforderungen gentigen und wie effizient
sie im Hinblick auf Farbeinsatz und Klickzahlen erzielt
werden kénnen.Dabei ging er die einzelnen Parame-
ter durch und zeigte, wie mit Hilfe der integrierten
Report-Funktion die besten Optionen vorab und
unter Berlcksichtigung der Druckbarkeit ausgewahlt
werden kdénnen.

In der Demonstration wurden beispielsweise eine
5¢-, eine 6¢- sowie eine 7c-Konfiguration gegentber-
gestellt. Der Assistent prift und optimiert die Konver-
tierung, um ein kleinstmdgliches deltak zu erzielen.
Es zeigte sich, dass die 7c-Version zwar die hdchste
Farbtreue aufwies, aber auch die 5c-Variante inner-
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Diese Darstellung des Workflows zeigt, an welcher Stelle der Druckdatenerzeugung die Farbmanagement-Software

ColorLogic ZePrA zum Einsatz kommt.



halb der Toleranzen lag (deltak
<2)5).

Weniger
Schwankungen

,Wenn |hr Kunde das akzep-
tiert, kbnnen Sie den Aufwand
fUr eine 7c-Produktion sparen’,
so Fuchs. Fir viele Teilnehmer
spannend war auch die Erldu-
terung der Iteration, ein Fea-
ture, das ColorlLogic erst kirz-
lich in ZePrA integiert hat.,In
der Realitdt dndern sich die
Bedingungen des Druckpro-
zesses immer wieder. Die Son-
derfarben-Iteration misst die
erzielte Genauigkeit im Druck
und meldet die Daten an den
Farbserver zuriick, um solche
Schwankungen auszuglei-
chen.

In der Fragerunde ging es
um konkrete Aspekte: Ob es
Schnittstellen gebe, Gber die
sich andere Softwarelésungen
andocken lieBen, was Fuchs
ebenso bejahte wie die Frage
nach der Kompatibilitdt von
ZePrA zu Landa-Maschinen BaumannG ru ppe
und den sinnvollen Einsatz bei
reinen CMYK-Systemen. MEDIANETICS
ColorLogic
www.colorlogic.de

ERFOLGREICH

Workflow | Prepress | Digitaldruck

_ Offsetdruck | Large Format
0 Hier geht's
zum Video
des Online- Ihre Anforderungen
Seminars:

unsere Losungen

E3IE lhr Erfolg
www.baumann-gruppe.de

Xerox

Autorisierter Document Technology Partner

[=]s¥r-a




30 || DRUCK

Rausch in Nordhausen am Harz pusht Digitaldruck mit Xerox Iridesse von medianetics

Sechs Farben, die begeistern

Mediencenter Rausch in der Wil-

helm-Nebelung-Straf3e 31a in Nord-
hausen am Harz bietet von der Idee
bis zur Produktauslieferung alles fiir
Druck und Werbung.

Rausch war auch einer der ersten
CtP-System-Anwender im weiten
oy 8 Umbkreis. Im Digitaldruck sammel-
Im September 2021 wurde die Xerox Iridesse im Mediencenter Rausch von media-  te er Uber die Jahre mit mehreren

netics, Mitglied der Baumann-Gruppe, fiir den Produktionsdruck eingebracht. Maschinen reichlich Erfahrung,
bis er mit einer Xerox Versant 180

or 30 Jahren hat Ulf Rausch ganz klein mit eine zufriedenstellende Losung flr das umfangreiche
einem Franchise-Konzept angefangen und Portfolio seines Unternehmens fand.
baute sich nach zwei Jahren Stiick fir Sttick

im Druck und der Werbetechnik ein eigenes Unter- Von der Versant zur Iridesse

nehmen auf, das in Spitzenzeiten zwolf Mitarbeiter

beschaftigte. Eine Z3sur in der Geschaftsentwicklung musste UIf

Mit einer Hamada-Maschine begann das Abenteu- ~ Rausch ab 2009 hinnehmen. Das Internet und die
er Druck und entwickelte sich erst richtig, als Rausch Finanzkrise bremsten sein Unternehmen aus und er
den Offsetdruckmaschinenhersteller wechselte. verlor 50 Prozent des Umsatzes. Ein Umdenken war

Herzstiick der Xerox Iridesse ist

die Farb-FLX-Technologie mit
sechs Farbstationen, die den
Druckvorgang enorm flexibel

macht und phantastische Metal-
V.l.: Niederlassungsleiterin Dr. llona Lazar von Baumann Grafische Systeme Leipzig, lic-Effekte und bunt schillernde
Inhaber UIf Rausch und Gebietsverkaufsleiter Jesco Jakob von medianetics. Farben erméglicht.
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Das Experten-Team betrachtet, diskutiert und bewertet Muster, die zum Testen auf der Xerox Iridesse gedruckt wurden.

angesagt. Rausch trennte sich nach und nach von
der Werbetechnik und konzentrierte sich vielmehr
auf den Digitaldruck mit der Versant 180.

Fir das Frihjahr 2021 war eine Ersatzinvestition fur
die Versant geplant und man besichtigte die aktuelle
Version bei Xerox in Neuss. Am Ende machte aber
eine Xerox Iridesse das Rennen: Jesco Jakob, Ver-
kaufsleiter der zur Baumann-Gruppe zdhlenden
medianetics GmbH in Meckenheim, begleitete den
Investitionsprozess mit kompetenter Beratung.

Neue Gestaltungsmaglichkeiten

Innovative Technologien im Digitaldruck wie zum
Beispiel Beschichtungen, Metallic-Effekte, White Inks,
Spot-Farben und Farbraumerweiterung durch
Zusatzfarben erdffnen neue Geschaftspotenziale.
Diese Argumente zdhlten fur Ulf Rausch. So eréffnete
ihm nach einer Top-Einweisung durch die Baumann
Grafische Systeme Leipzig GmbH und deren weitere

Service-Betreuung die Xerox Iridesse seit September
2021 neue Maglichkeiten fir Anwendungen auf Pro-
duktionsdruckniveau mit Weil3-, Pink-, Clear-, Silber-
oder Gold-Dry Inks zusatzlich zu CMYK.

Man kann es nicht erzahlen

Mit Weil3 und dem fluorezierenden Pink im richtigen
Verhdltnis wirken Orange-Tone absolut brillant. Gold
und Silber bestechen durch metallischen Glanz.
Rauschs Kunden fanden bereits lobende Worte fur
den,neuen” Druck, nachdem sie Musterdrucke gese-
hen hatten.,Man kann es nicht erzahlen, sondern
muss es zeigen, denn die Kreativen stehen voll auf die
Iridesse und ihre Farben’, so UIf Rausch.
Mediencenter Rausch
www.mediencenterrausch.de

medianetics

Baumann Grafische Systeme Leipzig
www.baumann-gruppe.de

Fulfillment Mail + Marketing GmbH

seit 1989

vielseitig v zuverlassig v professionell

¥ Mailingversand DE und EU weit (u.a. LaPoste zertifiziert)
¥ Versand Uber DPAG sowie alternative Versender

¥ 4c Digitaldruck ab Auflage 1 bis high Volume
¥ Fulfilment / Paketversand

v Webshop und Web-to-Print-Programmierung & Hosting

¥ Mediengestaltung von Mailings und Werbedrucksachen u.v.m.

Bei Fragen steht Ihnen gerne Frau Anja Frey (frey@mail-marketing-service.de) oder Herr Patrick Richter (richter@mail-marketing-service.de) zur Verfiigung.

Telefon: 04121 8629
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Leufgens in Stolberg setzt MCS Eagle40 von profi-tec fiir Mailing-Personalisierungen ein

Schnell und voller Qualitat

il g -
Bereits 30 Jahre am Standort Obere Steinfurt in Stolberg
und mit Uber 4.000 m? Betriebsflache ist die Leufgens
GmbH besonders im Finishing gut aufgestellt.

ie Leufgens GmbH in Stolberg in der Stadte-
region Aachen ist ein Unternehmen mit rund
75 Mitarbeitern, einer dulerst modernen Off-
setdruckerei und einer sehr vielfdltigen Weiterverar-
beitung, in der neben verschiedensten Standardpro-
dukten auch hochkomplizierte Finishingprodukte
herstellt werden.

Das Familienunternehmen, mittlerweile in der drit-
ten Generation, besitzt eine Uber 80-jdhrige Firmen-
geschichte und hélt unter anderem eine Funffarben-
und eine Achtfarben-Offsetdruckmaschine im Format
75 x 105 cm, den Digitaldruck und etwa 80 frei kom-

binierbare Finishing-Aggregate fir ihre Kunden bereit.

Eine qualitatsstarke Erweiterung

Eines dieser Aggregate ist ein MCS-System und dient
der Personalisierung im stark wachsenden Mailing-
bereich. Es ist nun schon Uber zwei Jahre im Einsatz
fur das Unternehmen.

R\ - ot :
Zwei MCS Eagle40-Hybrid-Druckkopfe erbringen in der
mobilen profi-tec-Anlage bei Leufgens seit Weihnachten
2019 eine sehr hohe Druckqualitét.

Nachdem Leufgens Interesse an einem neuen
Inkjet-System bekundet hatte, vereinbarte die Firma
profi-tec aus Rheine zundchst eine Teststellung im
Haus mit dem Eagle40-Hybrid-System mit 4,25"-K6p-
fen von MCS.,Nach ausgiebigen Tests auf unter-
schiedlichen Papieren und verschiedenen Inkjet-
Anforderungen konnten wir uns schnell fir profi-tec
entscheiden’, sagt Stefan Leufgens, verantwortlich fur

Selfmailer, Tickettaschen, aufgespendete Warenproben, Rubbelfelder und mehr — mit 80 Aggregaten zum Kombinieren

hat Leufgens unendliche Méglichkeiten, Kundenwiinsche zu erfiillen. Personalisierung ist dabei selbstverstandlich.
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Die Akademie fur Textilveredlung bietet Semi-
nare, Tagungen und Fortbildungsangebote fir
Textildrucker, Sticker und andere Textildekora-
teure. FDI-Mitglieder erhalten - mit einem FDI-
Zugangscode - ab sofort zu allen Veranstaltun-
gen der Akademie fur Textilveredlung eine pau-
schale ErméaBigung. FDI-Mitglieder erhalten da-
durch neue Angebote, die es so bislang innerhalb
des Verbands noch nicht gab.

Infos unter http://www.fdi-ev.de/

Unsere Moglichkeiten:

» Fort- und Weiterbildung
in Uberregionalen und regionalen
Veranstaltungen, ganz in lhrer Nahe

» Online-Kollegennetzwerk
Nutzen Sie bundesweite Kontakte zu
FDI-Mitgliedern

» »Deutscher Drucker«
Das Print- und Digital-Abo ist im
FDI-Jahresbeitrag enthalten

» Vergiinstigte Mitgliedschaften
fir Nachwuchskrafte:
Auszubildende, Studenten und
Weiterbildungsschuler

» FDI-Zertifizierung fur
Digitaldruckdienstleister

» Verglinstigte
Anzeigenschaltungen,

» Beratung, Mehrwerte,
Vergiinstigungen — Mitglieder
profitieren durch unsere
Férdermitglieder

und vieles mehr

Fachverband der
Druckindustrie und
Informationsverarbeitung e.V.

IHR FUR KOMPETENZ IN DER MEDIENINDUSTRIE

Werden Sie Mitglied!

Wir leben und begleiten die
Druck- und Medienindustrie
in die Zukunft...

erweitern Sie dadurch lhren
Horizont mit den Angeboten!

Nutzen Sie als FDI-Mitglied die Méglichkeiten,
die unsere Premium-Férdermitglieder bieten:

EKDD, HUP GmbH, Easykal, Datev eG, DVAG,
CTFinance, Digitaldruck-Institut M. Bromberger

www.fdi-ev.de/partner/unsere-foerdermitglieder
Die FDI-Bundesgeschaftsstelle hilft gerne bei der Kontaktaufnahme.
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Schauen Sie sich auf www.youtube.com - fdi-ev
unsere Video-Galerie mit den Web-Seminaren an

» Firmen-Mitgliedschaft fur 200 € + MWSt*

» Jedes weitere Mitglied aus dem gleichen
Unternehmen zahit 185 € + MWSt.* pro Jahr

2022: Monats-Web-Seminare mit
Themen aus Industrie, Bildung, Forschung
www._fdi-ev.de - auf allen SM-Kanalen

FDI auf aBen Kandlen errelchbar...

¥ O)lin| { (O

SulzbachstraBe 14 - 66111 Saarbricken

Tel. Hotline: 0681-9 385918
Mobil: 0177-80 88 99 8

E-Mail: bund@fdi-ev.de Web: www.fdi-ev.de
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das Datenmanagement und Digitaldruck. Das einfa-
che Handling, ein schnelles Einrichten, kein Aufbau
der Tinte, kein Glanz wie bei UV-Tinten und die hohe
Druckqualitat der MCS-Systeme waren Gberwalti-
gend. Noch am 23. Dezember 2019 wurde das Sys-
tem quasi als Weihnachtsgeschenk gekauft.

Die jetzige Losung besteht aus zwei Eagle40-Hy-
brid-4,25"-Druckkdpfen mit einem fahrbaren, mobi-
len Controller inklusive einem leistungsstarken NIR-
Trockner. Dieser ersetzte die alten Trockner und bie-

duktion gefallen. Ein weiterer positiver Effket des
guten Kontakts zu profi-tec.

Sinn fiir Nachhaltigkeit

Dem vollstufig arbeitenden Familienunternehmen
unter der Leitung von Hermann und Erna Leufgens
liegt auch der Umweltschutz am Herzen, was auch
die Entscheidung fur die Hybrid-Lésung nochmals
unter Beweis gestellt hat. Wo immer es funktioniert,
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profy tec

V.l.: profi-tec-Vertriebsleiter Martin Muller, Christiane Leufgens - fiir Verkauf und Marketing 