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Unschlagbare Vorteile
fiir Ihren Erfolg!

Print - Online - Services - Multi-Channel

Deutscher Drucker ist die Nr. 1 aller Fachmagazine fiir die
Druck- und Medienindustrie. Die Marke fiir lhren Erfolg.

A die héchste verkaufte Auflage: 2.567 Exemplare (IVW 11/2022))
A die meisten Abonnenten: 2.433 Exemplare (IVW 11/2022)

A hochste Reichweite durch Multi-Channel Distribution
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@ DEUTSCHER DRUCKER « ABOUT US

Wir stehen auf Print!
Hier sind Ihre Content- und Reichweiten-Experten

Profis und Fiihrungskrafte der Printindustrie vertrauen seit vielen Jahren auf die
Publikationen und Dienstleistungen der Deutscher Drucker Verlagsgesellschaft - genau
genommen schon seit 1894. Unsere gedruckten und digitalen Produkte ,,Deutscher Drucker*
und ,print.de” erzielen die hochsten Reichweiten in der Branche und informieren exklusiv
lber die relevantesten Themen der professionellen Printproduktion.

Jede Menge eDossiers
in unserem Online-Shop!

Unsere Redakteure sind in ihren Fachressorts wahre Themen-Champions. Nicht selten
genieRen sie Influencer-Status. Uber 250 Vortridge und Moderationen in den letzten Jahren
sprechen fiir sich. In fiinf verschiedenen Fachjurys setzt man ebenfalls auf den Sachverstand
unserer Redaktion.

Um Trends zu erkennen, sie aufzugreifen und auf ihre Relevanz fiir die Druckbranche
abzuklopfen, dazu braucht man Kompetenz, Bodenhaftung und einen emotionalen Bezug
zur Druckindustrie. Das geht nur, weil wir viel in der Branche unterwegs sind.

Unsere Redakteure besuchen jedes Jahr knapp 100 Vorstufenbetriebe, Druckereien und
Weiterverarbeiter.

Die Redaktion weil} deshalb, was die Branche bewegt.

Unsere Newskanadle auf Xing, Twitter und Facebook halten die Branche ebenfalls
stets up to date.

w»Hier informieren sich die Besten der Branche!*
Bernhard Niemela, Managing Director




@ DEUTSCHER DRUCKER - PRINT INNOVATION WEEK

Die Erfolgsveranstaltung mit iiber 11.000 Teilnehmern in 2021 und 2022:
PRINT INNOVATION WEEK geht weiter!

Die PRINT INNOVATION WEEK erméglicht den Infor-
mationstransfer zwischen Anbietern und Anwendern von

Technologie-Innovationen. Entscheider und Fachleute Pan e
. . . ETT 3 . g
aus der Druckindustrie erhalten hier das Know-how, um “Yarum arbelten wir :
. o . . Immer noch wie Johnny EDEL SEIDER PRINT.
ihre Investitionen vorzubereiten. Speaker aus der Zuliefer- Gutenberg? HILFREICH UND 6UT
) NN GEDRULNTES TUM

industrie konnen nicht nur Online-Seminare und Demos A iR
halten, sondern begeben sich in den direkten Austausch mit ' nde
den Teilnehmern. Nutzen Sie diese digitale Plattform und
erhalten Sie - wie auf einer Messe - Leads!

* Technologie-Vortrage « Digitaldruck
* Live-Demos « Automatisierung im Offsetdruck
* Interviews und Diskussionsrunden « Verpackungsdruck

* Veredelungstechnologien
— . * Large-Format-Printing
pRINT h\l NUVF‘I lDN WEEK * Druckweiterverarbeitung . 6.-10. Mirz 2023

* Druckindustrie 4.0 * 25.-29. September 2023

.

gf ' ,,Deutscher Drucker: Die hochste abonnierte Auflage! Ihre Zielgruppe finden Sie bei uns.*

¥

» Jochen Kristek, Leitung Key Account und Sales




@ DEUTSCHER DRUCKER - POSTPRESS SUMMIT UND PACKAGING DAYS

Die Online-Seminar-Serie geht in 2023 weiter!

Prasentieren Sie lhre Produkte, Dienstleistungen und Technologie-Ldsungen in einem
attraktiven digitalen Umfeld.

PACKAGING
POStgﬂfﬁgg X DAYS 2023

Die wichtigsten Trends in der Druckweiterverarbeitung VerpaCkun.quruc'( § EtikeuenpmdUktion
9.-11. Mai 2023 13.-17. November 2023
3 Tage voller Online-Seminare . © Packaging Days - Technologien fiir
zu den aufregendsten Technologie-Neuheiten . Verpackungsdruck und Etikettenproduktion.

in der Druckweiterverarbeitung! Entscheider und Fachleute aus der Verpackungs- und Etikettenindustrie :

. . erhalten hier das Know-how, um ihre Investitionen vorzubereiten
Das sind die Themen:

2 Druckweiterverarbeitung : ¢ Dassind die Themen:
O Falzprozesse P
< Schneidlésungen

2 Bindetechnologien - cof dA o b
2 effiziente Digitaldrucknachverarbeitung oftware und Automatisierung von Prozessen

< Automatisierung von Prozessen P < Trends im Flexo- und Tiefdruck
2 Druckindustrie 4.0 : © 9 Hochautomatisierter Offsetdruck

2 Veredelungstechnologien fiir Verpackungen und Etiketten
2 Digitaldruck schafft neue Markte

2 Verpackungsdruck 2 Faltschachtel- und Wellpappendruck :



@ DEUTSCHER DRUCKER « MULTI-CHANNEL + VERBREITUNG

Profitieren Sie von unseren Touchpoints!

Druckauflage* 4.900
Zzt;:tgzl‘;ll(t-:rl"llx;:breltete 3490
Verkaufte Auflage* 2.567
davon Abonnements * 2.433
Freistiicke * 923
Visits ** 178.044
Page Impressions ** 341.406
‘l’\lv::vlfllitter-Ahonnenten 8.000
glaei“sletter-Abonnenten 8.200
Newsletter-Abonnenten 612
Large Format Print

Facebook Fans 4.902
Xing Freunde 11.294
Twitter Follower 3.376

i\
*Auflagenkontrolle: /w
Auflagenanalyse: Exemplare pro Auflage
Durchschnitt Il. Quartal 2022

**Nutzungsdaten von print.de
IVW 03/2022

print.de-
Facebook

.i.
> (1 Tube}
J T |

Round-Table

Die starksten
Kandle fiir lhr
Marketing

print.de-Twitter

eDossier/
Lead Kampagnen/
Online-Seminare

Sonder-
Stand-Alone- publikanonen
Newsletter -]

print.de-Xing



@ DEUTSCHER DRUCKER - MEDIABERATUNG UND MEDIASERVICE

Wir sind immer fiir Sie da.

lhre Ansprechpartner im Anzeigenmarketing.

Jochen Kristek
Leitung Key Account
and Sales

Tel.: +49(0)73188005-7058
Mobil: +49(0)151/46445545
j.kristek@print.de

Alessandra Andreatta
Anzeigenservice

Tel.: +49(0)731 88005-7192
a.andreatta@print.de

S LA EI Neil Stratton Verlagsreprasentant GB, USA, CA

[ 2 g“gl _ Heiton Mains « Heiton « Kelso « Roxburghshire TD5 8)R-UK « Tel.: +44 (0)1573/450695 » neildstratton@btinternet.com

Andrea Dyck
Verlagsreprasentantin

Verlagsbiiro Felchner
Alte Steige 26

87600 Kaufbeuren

Tel.: +49(0)8341/9661784
Fax: +49(0)8341/871404
a.dyck@print.de

Regine Grossmann
Formatanzeigen und
Anzeigenservice

Tel.: +49(0)731 880057025
r.grossmann@print.de



@ DEUTSCHER DRUCKER « ANZEIGENKONDITIONEN

Formatanzeigen oder Advertorials

FORMAT | AUSRICHTUNG |IM SATZSPIEGEL IM ANSCHNITT* FARBE |PREISE | PREIS BEl MEHRFACHSCHALTUNG
BREITE x HOHE MM | BREITE x HOHE MM (EURO) | 2x(5%) 5 x (10%) 8 x (15%) 12 x (20%)
1/1 Seite 202 x 267 . 230 x 300 . 4-farbig |6.950,- | 6.602,50 6.255,00 5.907,50 5.560,00
1/2 Seite | hoch 99 x 267 I 113 x 300 D 4-farbig | 5.400,- | 5.130,- 4.860,- 4.590,- 4.320,-
quer 202 x124 - 230 x 148 i
1/3 Seite | hoch 60 x 267 I 74 x 300 D 4-farbig | 4.450,- | 4.227,50 4.005,- 3.782,50 3.560,-
quer 202 x 73 230 x 97 E
[
1/4 Seite | hoch 41x 267 I 55 x 300 D 4-farbig |3.800,- | 3.610,- 3.420,- 3.230,- 3.040,-
quer 202 x 48 230x72 D
[ |




@ DEUTSCHER DRUCKER « ANZEIGENKONDITIONEN

FORMAT | AUSRICHTUNG |IM SATZSPIEGEL IM ANSCHNITT* FARBE |PREISE | PREIS BEl MEHRFACHSCHALTUNG
BREITE x HOHE MM | BREITE x HOHE MM (EURO) | 2 x(5%) 5 x (10%) 8 x (15%) 12 x (20%)
1/4 Seite | 2-spaltig 99 x 124 . 13 x 148 G 4-farbig |3.800,- | 3.610,- 3.420,- 3.230,- 3.040,-
2/1 Seite 432 x 267 .. 460 x 300 - 4-farbig |13.000,- | 12.350,- 11.700,- 11.050,- 10.400,-
2/3 Seite | hoch 133 x 267 I 147 x 300 [. 4-farbig |6.450,- | 6.127,50 5.805,- 5.482,50 5.160,-
quer 202 x 174 . 230 x 198 i

* Breite x Hohe zzgl. 3 mm Beschnitt ringsum

® VORZUGSPLATZIERUNGEN

1/1Seite 4. Umschlagseite 4-farbig  7.900,-
1/1Seite 2. Umschlagseite 4-farbig  7.900,-
Titelseite 210 x 205 mm 4-farbig  8.950,-
Titelseite 145x 206 mm 4-farbig  8.500,-

Titelseite 62 x110 mm (Stopper Anz.) 4-farbig  2.950,-

Preise Die Preise beziehen sich jeweils auf einen Abnahmezeitraum Titelseite 62x 24 mm (Stopper Anz) 4-farbig  2.00,-

von 12 Monaten. Bei den ausgewiesenen Preisen sind Nachlasse
bereits beriicksichtigt. Alle genannten Preise in Euro zzgl. der
gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Weitere Platzierungsvorschriften zuziiglich 20 %
auf den Anzeigenpreis
I ———




DEUTSCHER DRUCKER « ANZEIGENKONDITIONEN 10

®

Beihefter und Beilagen

Wir bieten Ihnen die wirkungsvollste Musterprasentation:
Ihr Muster als Beilage oder Beihefter mit einem Advertorial,
das Optik, Haptik und die Anwendung beschreibt.

Weitere Moglichkeiten zur Muster- oder Papierprasentation auf Anfrage.

Anlieferanschrift

Liefermenge

Anliefertermin

Weitere Formate

Preise

Standardbeilagen

Aufpreise

Silber Druck oHG, z. Hd. Herr Lucas Silber
Otto-Hahn-StralRe 25, D - 34253 Lohfelden

Die exakte Liefermenge nennen wir Ihnen bei Auftragserteilung.
Uberlieferungen werden drei Wochen nach Erscheinungstermin
makuliert.

Lieferung bitte mit deutlicher Kennzeichnung der Liefermenge
sowie der Ausgabe.

Jeweils 10 Tage vor Erscheinen der jeweiligen Ausgabe.
Weitere Formate sowie Beschnittschemata erhalten Sie

auf Anfrage.

Alle genannten Preise in Euro zzgl. der gesetzlichen Mehrwert-
steuer. Beilagen und Beihefter werden nicht rabattiert.
werden lose und an unbestimmter Stelle ins Heft eingelegt
und maschinell verarbeitet.

Aufkleber an bestimmter Stelle (Beihefter 2-stg.)
manuelles Einlegen

manuelles Aufkleben

etc.

® BEILAGEN
Beilagenformat maximal 220 mm breit und 295 mm hoch
Gewicht bis 25g 4.950,- Gewicht bis50¢g 5.350,-

weitere auf Anfrage

® BEIHEFTER, 2- BIS 8-SEITIG

Papiergewicht bis maximal 180 g/m? méglich
2-seitig 5.900,- 6-seitig 7.300,-
4-seitig 6.700,- 8-seitig 8.000,-

weitere auf Anfrage

® BESCHNITTSCHEMA BEIHEFTER

Ausgaben mit Riickenstichheftung

\

< 23mm —P <€ 466 mm

5 mm 5 mm 5mm

—— 308 MM —— P

— 300mm ——P




DEUTSCHER DRUCKER « ADRESSDATEN & FAKTEN

1

®

® ADRESSEN

Deutscher Drucker Verlag - eine Unit der
Ebner Media Group GmbH & Co. KG

Telefon +49(0)73188005-7058
Internet http://www.print.de
Versandadresse Karlstr. 3, 89073 Ulm

Volksbank Ulm-Biberach
IBAN: DE19 6309 0100 0036 2600 02
BIC: ULMVDEG6, UST-IdNr. DE147041097

Marco Parrillo

Bankverbindung

Geschaftsleitung

Bernhard Niemela
Managing Director und Chefredakteur
Tel.: +49(0)73188005-7020, b.niemela@print.de

Jochen Kristek, Leiter Key Account und Sales
Tel.: +49(0)73188005-7058, j.kristek@print.de

Verlagsleitung

Anzeigenleitung

Produktionsleitung Thomas Heydn, Leiter Herstellung
Tel.: +49 (0)731 88005 8111,

thomas.heydn@ebnermedia.de

® RECHNUNGSSTELLUNG

Zahlung 14 Tage nach Rechnungsstellung ohne jeden Abzug.

Volksbank Ulm-Biberach
IBAN: DE19 6309 0100 0036 2600 02
BIC: ULMVDEG6

Bankverbindung

AGB
de/Service/AGB

Es gelten die aktuellen AGBs, zu finden unter: www.print.

® AUFLAGENANALYSE & ZAHLEN

Ulm
Erscheinungsweise 16 Ausgaben

Erscheinungsort

® TECHNISCHE ANGABEN - DATENTRANSFER

Heftinformationen
Heftformat 230 mm breit, 300 mm hoch
Satzspiegelformat 206 mm breit, 269 mm hoch
66 mm/49 mm

3/4

Spaltenbreite
Spaltenzahl
Druck
Druckverfahren Offsetdruck, 80er Raster
Papier 90 g Clarobulk, Papierklasse SK3, holzfrei
Technische Vorgaben

PDF/X3 od. PDF/X4 im Modus CMYK, PSOcoated_v3_eci.icc
3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten,

Passer- bzw. Beschnittmarken anbringen,

Schrift und Bilder einbinden.

Um zu vermeiden, dass Bildelemente oder Text

ungewollt in den Beschnitt rutschen, bitte 5 mm

Abstand zum Heftrand einhalten.

Profile PSO Coated v3 (ECI)
Datenkomprimierung SIT, SITX, SEA (Mac), ZIP (PC)

Druckunterlagen

Datentransfer E-Mail: r.grossmann@print.de



DEUTSCHER DRUCKER « ANZEIGENKONDITIONEN

ONLINE-STELLENANZEIGEN

LEISTUNGSDATEN FORMAT UND PREIS: Kontingente
* erscheint fir 60 Tage im mobil- (<O BESTSELLER Preise Rabatt pro Anzeige auf
optimierten Online-Stellenmarkt Gestaltete Anzeige in lhrem CI / CD den Listenpreis
« personlicher Ansprechpartner * Logodarstellung in der Suchergebnisli§t§ (bezieht sich auf einen Zeitraum
* Refresh nach 30 Tagen (Datumsaktualisierung) 1.195,-*€ von 12 Monaten)
¢ 50 % Rabatt fir Start-ups « Videoeinbindung gegen Aufpreis méglich 0
o Verlinkung der Stellenanzeige im print.de-Newsletter 3 Stellen 16 %
NUTZERGRUPPEN Pl 2
0
o _ SILBER Preise ;g gteﬁe“ gg of
Vertr|e“bsle.|.ter, Verkagfslener,_CEO/ Gestaltete Anzeige nach Mustervorlagen eren °
Geschaftsfiihrer, Abte|lungsle|t§r mit Einbindung Ihres Firmenlogos 870+ €
Druck, Sales Manager, Produktions- « Logodarstellung in der Suchergebnisliste '
leiter, IT-Administrator, Drucker/ o Verlinkung der Stellenanzeige im print.de-Newsletter
Medientechnol Medi talt
edler_1 echnologe, Mediengestalter, BRONZE Preise
Buchbinder, Verpackungsdrucker, Text " h b L "
H H extanzelige nach vorgegebenem Layou
Techniker/Meister. * Bewerberansprache zwischen DU und SIE wéhlbar 795,-* €
SCHALTUNG
. . * Preise in Euro zzgl. MwSt. Es gelten
Bitte beachten Sie, dass pro ZUBUCHBAR Preise die AGB des Verlags. Die Preise fiir
i i iti Stell igen sind nicht rabattfa-
stellenanzeige nur eine Position WA Stellenmarkt - Marketing-, Werbung- und ab 430,- € big. 9% Verrmitlungaprovision wird
ausgeschrieben werden kann. Medienjobs (BRONZE) nur bei Vermittlung von Auftragen
Eine Schaltung ist jederzeit per ab 430.- € Dritter und ausschlieBlich eingetra-
f I . PAGE Stell kt - Jobs fur die K tivb h g genen Werbemittlern gewéhrt. Die
Selbsteingabe-Tool maglich unter: ellenmar obs tur die Rreativbranche (BRONZE) AGB Kinnen Ste hier eineohen:
https://bit.ly/3BkhZa7 www.ebnermedia.de/ebvm/agb

Sie wollen maximale Aufmerksamkeit?
Fiir einen Zuschlag von 99,- € sichern Sie sich eine TOPJOB-Platzierung** auf jobs.print.de.
ReichweitenPLUS: Eine Verstarkung der Reichweite durch gezieltes Suchmaschinen-Marketing erhalten Sie fiir einen Zuschlag von 270,- €.
**moglich bei SILBER- und GOLD-Buchung




DEUTSCHER DRUCKER « ANZEIGENKONDITIONEN

- I'print.cle

Stellenmarkt

Jobs fiir die gesamte Druckindustrie

60 TAGE

ONLINE+PRINT

ONLINE

Mit einer Printanzeige im Stellenmarkt Anzeige Format Preis Print*  Anzeige Format Preis Print* T ~o—
des Fachmagazins Deutscher Drucker Deutscher
treffen Sie zusatzlich Fachkrafte, die sich
fur Joba.ngebote in der Druckindustrie 202 x 267 +3.495,- € . 99 x 124 +290.- €
interessieren.
Sie sprechen alle Leser an, denn Stellenan- 1/1 Seite 1/4 Seite
zeigen machen neugierig - eine gute Chance, Format im Satzspiegel, Breite x Hohe in mm
auf Personen zu treffen, die latent suchen * Prei . . L
N ) Te auf eine 0| in Euro
und die sich von Ihrem Angebot besonders - 202x124  +1.195-€ 2zgl. MwSt. Es gelten die AGB des Verlags. Die Preise fir
angesprochen fiihlen! Stellenanzeigen sind nicht rabattfahig. 15% Vermittlungs-
) 1/2 Seite quer provision fallt nur bei Vermittlung von Auftragen Dritter
Unterstreichen Sie die Wertigkeit Ihrer Suche an und wird nur eingetragenen Werbemittlern gewahrt.
A A X L - Die AGB kdnnen Sie hier einsehen:
nach geeigneten Mitarbeitern fiir eine Position www.ebnermedia.de/ebvm/agb
in Ihrem Unternehmen mit einer Printanzeige 99 x 267 +1.195-€
im Stellenmarkt!
Die genannten Preise sind Aufpreise auf die 1/2 Seite hoch Kontingente
Schaltung einer Online-Stellenanzeige zum Rabatt pro Anzeige auf
Preis von 1.195,- € (GOLD] / 870,- € (SILBER) / den Listenpreis
795,- € (BRONZE) (bezieht sich auf einen Zeitraum
TERMINE 2023: von 12 Monaten)
3 Stellen 16 %
Ausgabe EVT AS und DU Ausgabe EVT AS und DU 5 Stellen 21 %
01/2023 Do, 26.01. Do, 12.01. 09/2023 Do, 13.07. Do, 06.07. 10 Stellen 26 %
02/2023 Do, 16.02. Do, 09.02. 10/2023 Do, 07.09. Do, 31.08. 20 Stellen 39 9%
03/2023 Do, 02.03. Do, 23.02. 11/2023 Do, 21.09. Do, 14.09.
04/2023 Do, 23.03. Do, 16.03. 12/2023 Fr, 06.10. Do, 28.09.
05/2023 Fr, 14.04. Do, 06.04. 13/2023 Do, 26.10. Do, 19.10.
06/2023 Do, 04.05. Do, 27.04. 14/2023 Do, 09.11. Do, 02.11.
07/2023 Do, 25.05. Do, 17.05. 15/2023 Do, 23.11. Do, 16.11.
08/2023 Do, 15.06. Do, 07.06. 16/2023 Do, 07.12. Do, 30.11.

EVT = Erscheinungstermin / AS = Anzeigenbuchungsschluss bis 12.00 Uhr / DU = Druckunterlagentermin

Kontakt: Regine Grossmann

+49 731 88005-7025 |

Jochen Kriste

+49 731 88005-7058 | Sabin 88005-8222 jobs@print.de




DEUTSCHER DRUCKER « ANZEIGENKONDITIONEN

®

Adressen und Kontakte

Das Branchenverzeichnis von A-Z.
Die gedruckte Suchmaschine fiir die Druck- und Medienindustrie.

Alle Anzeigen werden ab 16 Schaltungen kostenfrei
im Online-Branchenverzeichnis auf print.de verdffentlicht.

Grundpreise

Rabatte
Anzeigenschluss

Anzeigenbreite

49 mm Breite: Je Millimeter Hohe 4,50 € (farbig).
153 mm Breite: Je Millimeter Héhe 13,00 € (farbig).
Preis in Euro zzgl. gesetzlicher MwSt.

Bei Mehrfachschaltungen siehe Rabatttabelle.

Jeweils dienstags bis 9 Uhr.

49 mm und 153 mm

Ansprechpartner Andrea Dyck,
Verlagsbiiro Felchner
Tel.: 08341/9661784,
Fax: 08341/871404
a.dyck@print.de
® RABATTE
Anzahl/Schaltungen Rabatt
6 X 5%
16 x 25%

Preisbeispiel: 207,- €
Format: 49 x 46 mm
Hohe je mm 4,50 €
zzg|. gesetzl. MwSt.

0 BRAMCHENVERZEICHNIS

ADRESSEN & KONTAKTE Preap—
DIE GEDRUCKTE SUCHMASCHINE FUR DIE DRUCK- UND MEDIENINDUSTRIE

BUCH FALZMASCHINEN
&

afles 1214

FALZWALZEN

o Kleinanzeigen
bringen Erfolg v
BRIEFUMSCHLEGE
Siniriten veesinngen. | | () Eime Topnfar-
: matiensquelte
[ [
Druckindustrie,
BUCHBINDEREIEN DD ist das offi.
zielie Organ des
Fachyerbandes
ai i o SRR
der Druckindustrie
verarbeitung e,
(FON. Alleiniges. TECHKON R -
deutsches Mit Ries iy |
glied des Infor-
mationspoots
Furngraphic Press.

Preisbeispiel: 657,- €
Format: 49 x 146 mm
Hbéhe je mm 4,50 €
zzgl. gesetzl. MwsSt.

14



DEUTSCHER DRUCKER « ANZEIGENKONDITIONEN PINNWAND

®

An-/Verkaufsanzeigen

Grundpreis

Rabatte
Rubriken

Anzeigenschluss
Satzspiegel

Ansprechpartner

® PREISE

Breite

1Spalte 31mm 4,50€

Je Millimeter Hohe und Spalte siehe Tabelle.
Alle genannten Preise in Euro zzgl. gesetzlicher MwSt.
Anzeigen in dieser Rubrik werden nicht rabattiert.

Verkaufe, Kaufgesuche, Beteiligungen, Geschaftsbeziehungen,
Pacht, Vertretungen, Veranstaltungen, Seminare/Schulungen,
Kollegenhilfe, Kooperationen, Versteigerungen,
Ausschreibungen, Verschiedenes.
Jeweils donnerstags bis 12 Uhr.
206 mm breit, 250 mm hoch
Andrea Dyck,

Verlagsbiiro Felchner

Tel.: 08341/9661784

Fax: 08341/871404
a.dyck@print.de

L Jetzt auch lhre individuell

2Spalten 66mm 9,00 €

3Spalten 10Tmm 13,50 €
4 Spalten 136 mm 18,00 €
5Spalten 171mm 22,50 €
6 Spalten 206 mm 27,00 €

Preise in Euro je mm Anzeigen- -
héhe, zzgl. gesetzl. MwSt.

Beispielrechnung:
Format Breite 110 x Hohe 50 mm

Héhe je mm 13,50 € (Grundpreis Spalte)
+ 1,80€(9mmx0,20€)=1530€

Preisbeispiel: 765,- €

Preisbeispiel: 270,- €
Format: 66 x 30 mm
Héhe je mm 9,00 €

zzgl. gesetzl. MwSt.

gewiinschte Breite buchen!

Pro Millimeter berechnen wir 0,20 Euro Aufpreis je Breite.

Die N=U= Alternative in Deutsd
fiir Gebrauchtmaschinen!
- und Wlslnl;n grafiichen M.

.

Preisbeispiel: 180,- €
Format: 31 x40 mm
Hohe je mm 4,50 €

zzgl. gesetzl. MwSt.

Preisbeispiel: 378,- €
Format: 66 x42 mm
Hohe je mm 9,00 €

zzgl. gesetzl. MwSt.
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Die ,,Persona“: Fiir wen schreiben wir eigentlich?
So erreichen relevante Informationen die richtige Zielgruppe

Bevor ein Redakteur unseres Hauses anfangt, einen Text zu schreiben, tberlegt er sich genau, fiir welche unserer Zielgruppen sein Content
besonders geeignet ist: Ist die Information, die er produzieren mochte, eher interessant fiir einen Geschaftsfiihrer oder fiir den Technischen
Leiter einer Druckerei? Trifft der Content eher den Informationsbedarf eines Einkdufers oder den eines Print-Operators?

Mit anderen Worten: Die Redaktion fiillt nicht einfach Seiten, sondern bereitet ihren Content fiir verschiedene Zielgruppen sehr differenziert
auf. Intern werden die unterschiedlichen Zielgruppen durch ,,Persona* verkérpert.

Seit 2017 gehen wir nun ganz neue Wege: In qualifizierten Telefoninterviews haben wir mehrere Leute in der Druckbranche zu ihrem
Arbeitsalltag befragt, um letztlich noch besser zu verstehen, wann sie welche Information benétigen und in welcher Form sie welche Inhalte
nitzen méchten. Auf Basis unserer ,Persona® legen wir nun fiir jede Art von Content fest, auf welchen Kandlen welche Inhalte in welcher
Form fiir welche Zielgruppen ausgespielt werden. So erreichen wir unsere Zielgruppen, also lhre Kunden, noch besser.

Ubrigens: Wenn wir von ,,Content" sprechen, kann das sehr vielfiltig sein. Natiirlich denken wir als ,,Drucker” immer an Print, aber eben
nicht nur! Mal ist unser Content ein Iangerer Hintergrundartikel im Fachmagazin Deutscher Drucker, mal kommt er in Form eines print.
de-Newsletters daher.

Was uns ebenfalls bewusst ist: Manchmal sagt ein Video mehr als tausend Worte. Im Multichannel-Zeitalter bedienen wir unsere ,,Persona*
dort, wo sie sich gerade aufhalten. Der Eine steht mehr auf Print, der Andere auf Digital. Fiir Beide schreiben wir mit viel Empathie.
SEO-optimierte Texte sind da natiirlich ein Muss. Denn wir lernen auch gerne neue ,,Personas” kennen. lhnen geht das vermutlich genauso.

H R . . . . o . . . .
z\ »Mit unseren Touchpoints haben wir die hochste Sichtbarkeit und Reichweite*
) Jochen Kristek, Leitung Key Account und Sales
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Begeisterung fur Druck.

Bei uns finden die User das, was sie fiir lhr tagliches Geschaft Mehr Reichweite und Sichtbarkeit durch Multimediale
brauchen: aktuelle Nachrichten, Trends und Inspiration. Kampagnen mit Deutscher Drucker und print.de!
Dabei liefert print.de kompetent recherchierte Beitrage nicht

nur besonders schnell, sondern oft auch exklusiv.

Print.de ist das Fachportal mit der héchsten Reichweite fiir

die deutschsprachige Druckindustrie. Damit erreicht print.de Konnten wir Ihr Interesse wecken?
. . N ipe i Fiir eine detaillierte Vorstellung di
die Mehrheit der Fiilhrungs- und Fachkrafte in seiner Bran- S
, Werbeformen biete ich Ihnen gerne einen
che. Ob Banner-Werbung oder Lead Generierung, print.de | y unverbindlichen Présentationstermin an.
bietet immer garantierte Ergebnisse zum vereinbarten Jochen Kristek | Leitung Key Account and Sales

Tel. +49(0)731 88005-7058 | j.kristek@print.de

Budget und liefert als Beleg ein ausfiihrliches Reporting.
Der branchenweit groRte Stellenmarkt bietet zusatzlichen Mehrwert.

Nur ein einziges Branchen-Portal stellt sich der IVW-Priifung!

Die Reichweite von print.de ist IVW-gepriift und

bietet Ihnen somit fiir Ihre Werbeplanung ein

hochstmogliches MaR an Transparenz. Besuche/Visits: 178.044 mtl.

Aktuelle Reichweitendaten finden Sie auf ivw.de. Seitenaufrufe/Page Impressions:  341.406 mtl.
Quelle: IVW 03/2022
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Begeisterung fur Druck.

Ein Stand Alone Newsletter und Advertorials sind Content im Look & Feel der redaktionellen Berichterstattung,
jedoch als Anzeige gekennzeichnet und mit den Inhalten des Werbekunden versehen.

Stand Alone Newsletter print.de-Advertorial

Ein Sondermailing im Look & Feel des redak- Kommunizieren Sie Ihre Message promini-

tionellen Newsletters exklusiv mit lhren ent 1 Woche lang auf der Top-Platzierung auf TPl
Inhalten, Bildern und den optionalen Werbe- print.de inklusive Versand im daily Newsletter Lyppdide

flachen zur direkten Kundenansprache an alle
Abonnenten zu einem Zeitpunkt Ihrer Wahl.
Sie liefern Bild und Text - wir setzen es fiir Sie Preis: 2.100,- Euro
um. Versand auf Nachfrage inklusive ausfiihrli-

ches Reporting.

und Hosting (iber 1 Jahr.

Engagirt e don [rfelg voa
Pristmedses

Preis: 4.350,- Euro Newsletter-Advertorial / Sponsored Post

Gute Grinde 10r Prin =

Ergdnzen Sie mit einem m ] vonmwrmateor s
Sponsored Post in Form eines

Beitrags in unserem daily e

Newsletter wirksam lhre Soummmmm el

Content Marketing Kampagne.
Direkte Verlinkung zur Landing-

page des Werbekunden.

Preis: 1.050,- Euro




®

DEUTSCHER DRUCKER « ONLINE WERBEFORMEN

B Ip'rint.de 22

Portal
Werbeform Format/Pixel Preis fiir 1.000 Auslieferungen
(Ad Impressions)
Superbanner 728 x 90 80,- Euro
Skyscraper 160 x 600 85,- Euro
Content-Ad 300 x 250 100,- Euro
Halfpage Ad 300 x 600 110,- Euro
Billboard 980 x 250 125,- Euro
Wallpaper 728 x 90 + 160 x 600 125,- Euro
Maxi Ad 640 x 480 2.500,- Euro/Woche
Newsletter
Werbeform Platzierung Preis
Format
Premium Banner 1. Position 1.000,- Euro/5 Aussendungen/Woche
> 580x250
< Premium Banner 2. und 3. Position 920,- Euro/5 Aussendungen/Woche
580 x 250
Premium Banner 1. Position 475,- Euro/1 Aussendungen/Woche
Z 580x250
(<5}
% Premium Banner 2. und 3. Position 375,- Euro/1 Aussendungen/Woche
580 x 250
= Premium Banner 1. Position 375,- Euro/1 Aussendungen/Woche
E. 580x250
SE
?';‘n 2 Premium Banner 2. und 3. Position 275,- Euro/1 Aussendungen/Woche
&  580x250

Begeisterung fur Druck.

Newsletter

"p'r_int_.de

Newsletter

Der Print.de Newsletter wird wochentlich an 5 Werktagen ver-
sendet und erreicht bis zu 8.200 Abonnenten pro Aussendung
(Stand 09/2022).

Weitere Werbemdglichkeiten inkl. Stand-Alone Newsletter,
Advertorial Sponsored Post und Leadgenerierung finden
Sie auf unserer Online-Mediadaten-Website.

Diese Seite ist nur eine Kurziibersicht unserer
Online-Werbeformen.
Die kompletten Online-Mediadaten
kénnen Sie

hier downloaden

https://media.print.de/#downloads

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.
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1| »Anzeigenauftrédge« im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbung treibenden oder sonstigen Inserenten
in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2| Anzeigen sind im Zweifel zur Verffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag inner-
halb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

3| Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsschluss giiltigen
Anzeigenpreisliste des Verlages. Andert sich der Anzeigentarif nach
Vertragsabschluss, ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeit-
punkt der Veroffentlichung giiltigen Preisliste zu berechnen; dies gilt nicht
im Geschaftsverkehr mit Nichtkaufleuten, sofern zwischen dem Vertrags-
schluss und dem Zeitpunkt der Verdffentlichung nicht mehr als 4 Monate
vergangen sind. Werbeagenturen und Werbemittlern ist es untersagt, die
vom Verlag gewahrten Mittlergebiihren ganz oder teilweise an ihre Auf-
traggeber weiterzugeben.

4| Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Kann die Zeitschrift infolge hherer Gewalt (z.B. Krieg, Mobilmachung,
Arbeitskampf oder sonstige nicht vorhersehbare Ereignisse) iiberhaupt
nicht, nicht in vollem Umfang oder nicht rechtzeitig erscheinen, ergeben
sich daraus keine Anspriiche des Auftraggebers.

5 | Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen
dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6 | Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaRen aus-
schlieflich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen
so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor An-
zeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7 | Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens zwei Seiten an den
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Der Verlag ist berechtigt,
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich zu machen.

8 | Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrége nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen wegen ihrer technischen Form oder
ihrer Herkunft abzulehnen: dasselbe gilt, wenn der Inhalt gegen Gesetze
oder behérdliche Bestimmungen verstoRt oder die Veréffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschafts-
stellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagen-
auftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9| Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel Gibliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10 | Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichti-
gem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Preis-
minderung in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde, oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige. Lasst der Verlag eine ihm
fiir deren Veréffentlichung gesetzte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Preisminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschul-
den bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - insbesondere
bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzan-
spriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und der Hohe nach auf das fir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.

Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seiner Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften
bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag
dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen;
in den tbrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahr-
lassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis

zur Héhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamatio-
nen miissen - auRer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von

4 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden.

11| Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickge-
sandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

12| Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die

nach Art der Anzeige tibliche, tatséchliche Abdruckhéhe der Berechnung
zugrunde gelegt.

13 | Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Ver6ffentlichung der Anzeige,
ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern

nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist.

14 | Bei Zahlungsverzug berechnet der Verlag unter Vorbehalt weiterge-
hender Rechte Verzugszinsen in Héhe von 1% iiber dem jeweiligen Basis-
zinssatz der EZB. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiih-
rung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offen stehender Rechnungsbetrége abhingig zu machen.

15 | Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenaus-
schnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlages iber die Veréffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

16 | Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeich-
nungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

17| Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber meh-
rere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,

wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist

- die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls

die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage
bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H. betragt. Preisminderungsanspriiche
sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage unter dem Anerbieten, vom Vertrag zuriickzutreten,
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat.

18 | Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und recht-
zeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kauf-
manns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden
nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffern-
anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist
nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der
Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behlt sich im
Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehen-
den Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu
Prifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisun-
gen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19 | Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

20 | Rabattgutschriften und Rabattnachbelastungen erfolgen grundsitz-
lich erst zum Ende des Insertionsjahres.

21| Platzierungsbestétigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen
aus technischen Griinden gedndert werden. In solchen Fallen kann der
Verlag nicht haftbar gemacht werden.

22| Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kauf-
leuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffent-
lich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten
nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewéhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhe-
bung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewéhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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