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Printing Machinery

lhre Experten fiir Gebrauchtmaschinen
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Unsere langjahrige
Erfahrung und kunden-
orientierter Full-Service
garantieren lhnen
zuverlassigen und
Jahrlich iiber 250 erfolgreich verkaufte Druckwerke transparenten Verkauf zu
fairen Preisen, sowohl
fir einzelne Maschinen
als auch ganze Betriebe.

Seit Uber 35 Jahren fithrend in der Branche

Ankauf einzelner Maschinen und kompletter Betriebe
Wir sehen uns in

Diisseldorf! Ihr Kélner
Partner auf der Drupa,
Individueller Full-Service flir Druckereibetriebe Halle 13, Stand C100

NORDWEST! Partner druPa

Im Zollhafen 8 | 50678 KoIn |Tel. 0221 2228888 | info@aribas.de | www.aribas.de
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Liebe Leserinnen, liebe Leser,

Wie definiert man eigentlich
eine (erfolgreiche) Messe?

ine Messe im wirtschaftlichen Sinne ist eine zeit-
E lich begrenzte, wiederkehrende Marketingver-

anstaltung. Sie ermdglicht es Herstellern oder
Verkdufern einer Ware oder Dienstleistung, diese zur
Schau zu stellen, zu erlautern und zu verkaufen. Kun-
den haben auf einer Messe die Mdglichkeit, die Ange-
bote verschiedener Anbieter zu vergleichen und sich
ein Bild von der Marktsituation zu machen. Ausstellen-
den Unternehmen geht es um die Akquise oder Auf-
frischung von Kundenkontakten, die Steigerung des
Bekanntheitsgrades und den Informationsaustausch..”
(aus Wikipedia).

Die eigentlich simple Frage ist fir viele heute gar
nicht mehr so einfach zu beantworten, gibt es doch
mittlerweile eine Vielzahl an Prasentationsmoglich-
keiten, die den klassischen Marktplatzcharakter einer
Messe bisweilen etwas in den Hintergrund treten
lassen. Und doch sind es gerade diese Eigenschaften,
die dafr ausschlaggebend sind, dass sich wieder
zahlreiche Besucher (zum Teil um den ganzen Globus)
auf dem Weg nach Dusseldorf machen werden, um
das Branchenhighlight drupa zu besuchen.

Welcome back in Diisseldorf

Esist also endlich soweit: Nach fast
achtjdhriger ,physischer” Abstinenz
findet die Leitmesse fur Druck und
Papier wieder statt. Die Aussteller und
auch viele Besucher scharren schon
mit den Hufen. NatUrlich ist der Auf-
wand fur viele Aussteller mehr als
nur ein ,Nasenwasser”. In der heu-
tigen Zeit, in der der Kostendruck
stetig steigt, wird die Notwendigkeit
der Présenz auf so einer grol3en
Messe starker denn je hinterfragt.
So wird man am Ende einmal mehr

mit der altbekannten Frage konfrontiert sein: Hat sich
die Messe flr uns Gberhaupt gelohnt? Aus der Erfah-
rung heraus lohnt sich friher oder spater jede Aktivitat
— aber naturlich muss der Kosten-Nutzen-Aufwand
hierbei im Auge behalten werden. Eine bessere Gele-
genheit fUr erfolgreiche 1:1-Kommunikation dirfte es
allerdings nirgendwo anders geben als auf so einer
grol3en Live-Veranstaltung. Auch werden wieder viele
technische Highlights préasentiert. In ihrer Gesamtheit
vielleicht nicht mehr ganz so viele wie friher, doch
wird man sich in komprimierter Form abermals einen
sehr guten MarktUberblick verschaffen kénnen. Neben
der reinen Technik wird au3erdem bei vielen Besuchern
die Netzwerkpflege und der Informationsaustausch
im Vordergrund stehen. Und dass ist es letztendlich
auch, was eine Prasenzmesse ausmacht.

drupa-Guide als Nachschlagewerk

Damit fur die Leser der Grafischen Palette der Messe-
besuch ein voller Erfolg wird, haben wir wieder unse-
ren sehr beliebten drupa-Guide aufgelegt. Dieser er-
ganzt als separates Heft die aktuelle Ausgabe. In ihm
prasentieren sich thematisch geordnet zahlreiche Aus-
steller, so dass Sie sich im Vorfeld be-
reits lhren persénlichen Masterplan
fUr einen effizienten Messerundgang
erstellen kdnnen.

Und auch diese Ausgabe der Gra-
fischen Palette wird nattrlich domi-
niert von einer umfangreichen Vor-
berichterstattung, insofern kénnen
Sie sich auf allen Kanélen optimal
vorbereiten. So verbleibt mir eigent-
lich nur noch, Ihnen einen erfolg-
reichen Messebesuch zu wiinschen.

Ihr Matthias Siegel
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Drei Fragen an...

Grafische Palette: Die letzte ,physische” drupa ist
coronabedingt nun bereits fast acht Jahre her. In der
Zwischenzeit haben sich zum Beispiel Online-Préisen-
tationsméglichkeiten fest etabliert. Welche besonde-
ren Herausforderungen bringt diese Tatsache fiir Sie
als Messeveranstalter mit sich?

Sabine Geldermann: Wir leben in einer zunehmend
digitalisierten Welt. Fir uns als Messeveranstalter erge-
ben sich daraus neue Moglichkeiten, aber keine Kon-
kurrenz zu einer physischen Messe, ganz im Gegenteil.
Digitale Veranstaltungsformate sind eine attraktive Er-
gdnzung, mit der wir zum Beispiel bei der virtual drupa
2021 gute Erfahrungen gemacht haben. Die einzigar-
tige Atmosphére und das Erleben einer realen” drupa
lassen sich damit aber nicht simulieren. Die Energie,
die durch direkte Begegnungen entsteht, ist unver-
gleichlich. Umso groer ist jetzt die Vorfreude auf die
drupa 2024. Die Menschen wollen Produkte zum An-
fassen und Ausprobieren. Sie wollen intensive Gespra-
che Uber die Schlisselthemen ihrer Branche, person-
liches Networking und auch die zufélligen Begegnun-
gen Uber alle Landesgrenzen und Kontinente hinweg,
die nur internationale Messen bieten kénnen. Die Be-
sucher profitieren dabei von den vielen neuen digi-
talen Services der Messe DUsseldorf. Zur drupa 2024
bieten zum Beispiel unsere App, der MyOrganizer, die
Aussteller- und Produktdatenbank und ein umfang-
reicher digitaler Content rund ums Jahr einen grof3en
Mehrwert und einen noch effizienteren Messebesuch.
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Sabine Geldermann,
Director drupa,

Portfolio Print Technologies,
Messe Diisseldorf

Grafische Palette: Mit welchen Highlights kann der
Besucher in Diisseldorf rechnen? Gibt es spannende
Neuerungen?

Sabine Geldermann: Zundchst einmal mit unfassbar
vielen Highlights an den Standen der Aussteller. Es
sind die bahnbrechenden Technologien und Produkt-
einfiihrungen, die die drupa zur wichtigsten Veran-
staltung fur die weltweite Druck- und Verpackungs-
industrie machen. Nur hier gibt es dieses vielfaltige
Aufgebot an Innovationen und natrlich die gro3en
Maschinenvorfihrungen. Besonders wichtig ist, dass
wir uns auch in diesem Jahr wieder mit den aktuellen
Herausforderungen unserer Zeit auseinandersetzen
und einen Blick in die Zukunft werfen. Das geschieht
unter anderem im Rahmen unserer fiinf Sonderforen
drupa cube, drupa next age (dna) und den touch-
points sustainability, packaging und textile. Globale
Megatrends wie Nachhaltigkeit, Kreislaufwirtschaft,
fortschreitende Digitalisierung, Automatisierung, Ki,
Robotik und mehr werden in unseren Konferenzen
und an den Standen unserer Aussteller eine wichtige
Rolle spielen. Digitale Drucktechnologien, digitale
Verpackungs- und Veredelungslésungen sowie neue
Materialien werden ebenfalls im Mittelpunkt stehen.
Zwei Premieren mochte ich in diesem Jahr beson-
ders hervorheben: Im touchpoint sustainability geben
wir gemeinsam mit unserem Partner VDMA (Verband
Deutscher Maschinen- und Anlagenbau) einen einzig-
artigen Uberblick tiber die mittel- und langfristigen
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Entwicklungen zur nachhaltigen Transformation der
Druck- und Papierindustrie. Hier treffen sich die wich-
tigsten Stakeholder fir mehr Nachhaltigkeit entlang
der gesamten Wertschopfungskette der Branche. Erst-
mals wird es auf der drupa mit ,dna x Imaging” auch
einen neuen Kongress rund um Bild und Druck geben,
der die gro3e Bedeutung von Bildtechnologien im
Kontext von Druck und Kommunikation in den Mittel-
punkt stellt. Unser Ziel auf der drupa ist es, durch hoch-
relevante Inhalte, Wissenstransfer und Networking das
Know-how jedes einzelnen Teilnehmers zu bereichern
und einen Wettbewerbsvorteil zu bieten.

Grafische Palette: Welche Themenbereiche auf Aus-
stellerseite sind besonders stark vertreten und wie
schdtzen Sie die Verteilung im Hinblick auf die zu
erwartenden Besucher nach Regionen ein?

Sabine Geldermann: Unsere Aus-
steller sind das,Who's Who" der inter-
nationalen Druckindustrie, aber auch
viele aufstrebende Newcomer und
Start-ups sorgen fUr neuen Input und
Ideen. Die meisten Unternehmen
werden in den Kategorien Prepress,
Print sowie Postpress, Converting,
Packaging und Materials zu finden
sein. DarUiber hinaus gibt es eine
grof3e Auswahl im Bereich Equip-
ment, Services, Infrastructure, erganzt
durch Future Technologies und Pre-
media sowie Multichannel-Lésungen.
Ein Blick auf unsere Aussteller macht
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deutlich, dass wir von unseren Global
Playern entlang der gesamten Wert-
schopfungskette erstaunliche und
beeindruckende Leistungen und
Produktneuheiten erwarten durfen.
Die nach der Zahl der Aussteller am
starksten vertretenen Nationen sind
China, Deutschland, Italien, Indien,
Grof3britannien, die Turkei, die USA,
die Niederlande, die Schweiz und
Spanien. Gemessen an der Ausstel-
lungsflache fuhrt Deutschland die
Top Ten der grof3ten Ausstellerna-
tionen mit insgesamt tber 40.000
Quadratmetern netto an. Insgesamt
werden Uber 1.500 Aussteller aus 50
Nationen vertreten sein.

Auf der Besucherseite stellen wir uns auf eine sehr
hohe Internationalitdt ein und erwarten Messebesu-
cher sowie Delegationen aus allen Kontinenten. Zum
einen naturlich aus Europa, aber auch aus den USA,
Afrika, Australien, Neuseeland, Lateinamerika, Israel,
den EMEA-Staaten etc. Grol3es Interesse verzeichnen
wir aus Asien, zum Beispiel aus Japan, Indien, Nepal,
China, Sri Lanka oder Bangladesch, um nur einige zu
nennen. Der gesamte asiatisch-pazifische Raum wird
sicherlich sehr stark werden.

Seit dem Herbst 2023 sind wir im Rahmen der dru-
pa World Tour auf der ganzen Welt unterwegs und
erfahren einen unglaublichen Zuspruch. Der Enthusi-
asmus, die Leidenschaft und die Vorfreude der welt-
weiten Druck- und Verpackungsbranche haben mich
wahrend unserer Reise besonders inspiriert.
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SYSTEMINTEGRATION MIT HORIZON UND TESSITURA

Der Integrations- und Workflow-
Spezialist Tessitura und Horizon,
Hersteller von Druckweiterver-
arbeitungsmaschinen, machen
beim Thema intelligente Vernet-
zung/Smart Factory kinftig ge-
meinsame Sache. Im Rahmen
einer Technologiepartnerschaft
entwickelt Tessitura eine Worker-

Nachfolge intern geregelt
Stefan Buchi neuer
Inhaber von Bograma

Stefan Bichi ist seit dem 1. Januar
2024 neuer Inhaber und Geschaéfts-
fuhrer der auf die Entwicklung und
den Bau rotativer Stanzmaschinen
spezialisierten Bograma AG (Tur-
benthal/Schweiz). Blichi hat das
Familienunternehmen vom bishe-
rigen Inhaber und Mitbegriinder
Iwan Bochsler gekauft, dessen Stell-
vertreter er schon seit langen Jah-
ren war und der somit die Unter-
nehmensnachfolge frihzeitig in
die Wege geleitet hat. lwan und
Daniela Bochs-
ler bleiben Mit-
glieder der Ge-
schéftsleitung,
Iwan als Leiter
der Entwicklung.
Mehr hierzu ab
Seite 86 in dieser
GP-Ausgabe.

Stefan Biichi

Schnittstelle, mit der alle kinfti-
gen mit iCE LiNK ausgestatteten
Systeme des japanischen Her-
stellers nahtlos und unkompli-
ziert in MIS-/ERP-Systeme, Pro-
duktionsworkflows und in die
Middleware-Plattform Odeon
integriert werden kénnen.

Wie Tessituras integrativer
Ansatz einer herstelleribergrei-
fenden, intelligenten ,Galaxy of
Print” ganz praktisch aussieht,
zeigt das Monchengladbacher
Unternehmen gemeinsam mit
Horizon auf der drupa in Dussel-
dorfin Halle 6, Stand F21.

Gallus, Vertrieb Deutschland
David Stark tibernimmt
die Leitung

David Stark, bisher fUr den Vertrieb
von Gallus-Druckmaschinen in Stud-
deutschland zustandig, hat zum 1.
April 2024 die Verantwortung fur
den gesamten Gallus-Vertrieb in
Deutschland Gbernommen.

Damit Ubernimmt Stark zusatz-
lich den Verantwortungsbereich
von Michael Koch, der in das Key
Account Management der Gallus
Ferdinand Ruesch AG mit Haupt-
sitz in St. Gallen/Schweiz wechselt.

Gallus ist eine Tochter der Hei-

delberger Druck-

3 maschinen AG

- und Hersteller
R konventioneller
s und digitaler Rol-
: _v/ lendruckmaschi-
i} \‘ nen fUr den Eti-
A ketten- und Ver-
David Stark packungsdruck.

B2-Einzelblatt-Inkjetdruck
Erster Anwender setzt
auf die Ricoh Pro 275

Die franzosische Onlinedruckerei
Realisaprint.com hat als erstes
Unternehmen weltweit die Ricoh
Pro Z75 (nach ihrer erfolgreich ab-
geschlossenen Betatestphase bei
Heeter Printing in den USA) in
Betrieb genommen. Das B2-Einzel-
blatt-Inkjetdrucksystem mit Wende-
technik (Auto-Duplex) kommt in
dem 8.000 m? groRen Werk von
Realisaprint.com in der Nahe von
Nizza zum Einsatz.

Betatest in den USA bestanden - und
gleich von einer Druckerei in Frank-
reich installiert: die Ricoh Pro Z75.

Der 140 Mitarbeiter starke On-
linedrucker, der umfassende Dienst-
leistungen rund um Commercial
Printing anbietet, setzt die Ricoh
Pro Z75 zwischen der Toner-Einzel-
blatt- und seiner Highspeed-Inkjet-
Technologie ein, um eine bestan-
dige und schnelle Lieferung quali-
tativ hochwertiger Anwendungen
sicherzustellen. Das Produktport-
folio des stidfranzdsischen Unter-
nehmens reicht von Broschiren
und Flyern Gber Beschilderungen
bis hin zum Druck auf starren Plat-
ten und von POS-Displays. Realisa-
print.com produziert und liefert
tdglich bis zu 1.500 Kundenauf-
trdge aus und verzeichnete zuletzt
ein Umsatzwachstum von 25%
gegenUber dem Vorjahr.
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FKS-Preis geht an Kiimmel Druck
Gewinnspiel-Sieger

Im Rahmen eines FKS-Gewinnspiels
in der Grafischen Palette kronte
sich Tobias Kimmel von Kiimmel
Druck in Hainburg zum glticklichen
Sieger. Anfang Januar wurde der
Preis in Form eines digitalen Schnei-
detischs FKS/PFi Blade B3+ durch
FKS-Gebietsverkaufsleiter Peter Hil-
senberg Uberreicht und steht Kim-
mel Druck fir die néchsten 12 Mo-
nate als Teststellung zur Verfigung.

Tobias Kimmel (1.) freut sich Gber das
,Mitbringsel” von Peter Hilsenberg.

Fuhrungsaufgabe fiir Hagemann

Rickkehr zu EyeC

Nico Hagemann ist zurlick bei der
EyeC GmbH und Gbernimmt dort
die Leitung des Produktmanage-
ments. In dieser Position verant-
wortet Hagemann die strategische
Weiterentwicklung des gesamten
EyeC-Produktportfolios mit den
Produktgruppen EyeC Proofiler und
EyeC ProofRunner, fokussiert sich
aber auch auf die
Identifizierung
von Marktanfor-
derungen sowie
die Vorbereitung
und Umsetzung
von Marktein-
fihrungskon-
zepten.

Nico Hagemann

STEUBER: FARBSERVICE FUR VERPACKUNGSDRUCKER

Das Systemhaus Steuber inten-
siviert seine seit dem Jahr 2011
bestehende Zusammenarbeit
mit dem Druckfarbenhersteller
Sun Chemical. So wird der Ser-
vice der zuverldssigen Herstel-
lung von Sun-Chemical-Sonder-
farben fur Akzidenzdrucker im
eigenen Farblabor von Steuer in
Mdénchengladbach kiunftig auf
den migrationssensitiven Verpa-
ckungsdruck ausgeweitet.

Sun Chemical bietet mit der
SunPak FSP EcoPace eine neue

Kyocera Document Solutions
Hofmeyer ubernimmt
Vertriebsleitung Nord

Kyocera Document Solutions hat
Tobias Hofmeyer zum Vertriebslei-
ter Nord ernannt. Hofmeyer stief3
2022 zundcht als Gebietsverkaufs-
leiter Nord im Bereich Production
Printing zu Kyocera. In dieser Funk-
tion etablierte er Kyoceras erstes
Produktionsdrucksystem TASKalfa
15000c erfolgreich bei den Handels-
partnern des Anbieters und brachte
seine Branchenexpertise zur Ge-
winnung neuer Kunden und Part-
ner ein. Zuvor war er rund zehn
Jahre lang fiir Konica Minolta im
gleichen Marktsegment tétig. In
seiner neuen Po-
sition, die auch
Uber den Bereich
Production Prin-
ting hinausgeht,
berichtet Hof-
meyer an Group
Director Sales,
Bernd Rischer.

Tobias Hofmeyer

innovative, migrationsarme Farb-
serie fur den Druck von Verpa-
ckungen fur Lebensmittel oder
pharmazeutische Produkte an,
die kiinftig auch im Steuber-
Farblabor individuell gemischt
werden kann. Nahere Informa-
tionen Uber die auf nachwach-
senden Rohstoffen basierenden
Skalen- und Grundfarben sowie
den erweiterten Steuber-Service
lesen Sie im Regionalteil dieser
Ausgabe Nr. 2/2024 der Grafi-
schen Palette.

Grafische Systeme V. Schischke
Steven Polland ist
neuer Vertriebsleiter

Die Handelsgesellschaft Grafische
Systeme V. Schischke (Meerbusch)
hat die Position des Vertriebsleiters
neu besetzt. Mit Steven Polland
Ubernimmt ein dullerst erfahrener
Verkaufsspezialist aus der Druck-
industrie mit kaufmannischer Aus-
bildung die Aufgabe.

Polland kann auf eine breit gefa-
cherte Know-how-Basis zurtickgrei-
fen — mit Erfahrung im industriellen
Digitaldruck bei Océ und Ricoh,

im Bereich Labels & Packaging als
Sales Manager fiir Screen Europe
sowie zuletzt im Highspeed-Inkjet,
Offset-Web-Prin-
ting und Papier-
verarbeitung als
Sales Manager
von GEP Ger-
many. Diese
Funktion wird
er auch parallel
beibehalten.

Steven Polland
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EYEC: MIT INNOVATIVEN LOSUNGEN AUF DER DRUPA

EyeC prasentiert seine Artwork-
prifungs- und Druckbildinspek-
tionssysteme auf der drupa in
Dasseldorf. Im Mittelpunkt ste-
hen dabei Live-Demos des Inline-
Inspektionssystems EyeC Proof-
Runner Carton HighLight (auf
einer Kohmann-Faltschachtel-
klebemaschine). Gepruft wird
hier die Qualitat komplexer Ver-
edelungen. Ebenfalls zu sehen
sein wird EyeC ProofRunner Web,
installiert auf dem Rewinder Bob-
cat S des franzosischen Maschi-
nenanbieters DCM. Das moderne
Inline-Inspektionssystem garan-

Polar Group
Becker neuer Service-
und Vertriebsleiter

Oliver Becker ist seit 1. Februar
2024 neuer Vertriebs- und Service-
leiter der Polar Group. Der Diplom-
Ingenieur Maschinenbau verant-
wortet somit ab sofort die Bereiche
Vertrieb, Service und Marketing
von Polar und berichtet in seiner
neuen Funktion direkt an die Ge-
schéftsleitung.

Becker verfugt Gber mehr als 20
Jahre Management- und Fiihrungs-
erfahrung in der Druckindustrie und
gilt als Experte im nationalen und
internationalen
Vertrieb. Zuletzt
war er als Head
of Professional
Printing Germany
bei Konica Minol-
ta Business Solu-
tions Deutsch-
land tatig.

Oliver Becker

tiert eine schnelle und prézise
100%ige Druckinspektion fur Eti-
ketten und flexible Verpackungen
mit Bahnbreiten bis zu 1.700 mm.
Erstmals vorgefiihrt werden auch
neue Optionen fur die gesamte
EyeC ProofRunner-Linie, die
einen Einblick in die Leistungs-
féhigkeit der Kl-basierten Fehler-
klassifizierung geben. Dartiber
hinaus wird die scannerbasierte
EyeC Proofiler DT-Linie mit Scan-
formaten bis 1.270 x 915 mm
gezeigt sowie Demos der Art-
work-Proofreading-Software
EyeC Proofiler Graphic.

Vertrieb DACH-Region
Strehlow heuert bei
Highcon Systems an

Ebenfalls seit dem 1. Februar 2024
ist Michael Strehlow neues Team-
mitglied im Vertrieb von Highcon
Systems Ltd. fir die DACH-Region.
Strehlow verflgt Gber 30 Jahre
Erfahrung in der Druck- und Ver-
packungsindustrie. Zu seinen bis-
herigen beruflichen Stationen in
der Branche gehoren Kongsberg/
Esko, Konica Minolta und Heidel-
berg. Sein Aufgabengebiet beim
Spezialisten fur digitale Stanzlésun-
gen umfasst die mehrdimensionale
Kundenbera-
o tung, die Unter-
stlitzung der
Wachstumsziele
und die strate-
gische Ausrich-
tung in neue
Markte in der

Michael Strehlow  DACH-Region.

Canon varioPrint 6.000-Serie

Upgrade fur den Titan

Die Canon varioPrint 6.000-Serie
Titan wurde weiterentwickelt. Das
monochrome Bogendrucksystem
fur hohe Druckvolumina verflgt
Uber eine verbesserte Benutzer-
oberflache fir alle Modelle, einen
robusteren Toner und eine neue
Print-Guard-Module-Option fiir
noch héhere Druckbestandigkeit
bei der Verarbeitung von Trans-
aktionsdokumenten. Die ,neue”
varioPrint 6.000 Titan 2.0 wird auf
der drupa von Canon vorgestellt.

Neue Speedmaster XL 106 (PP)
drupa-Weltpremiere

Die neue Peak Performance Speed-

master XL 106 von Heidelberg.

Die neue Peak Performance Speed-
master XL 106 von Heidelberg wird
auf der drupa Weltpremiere feiern
und den autonomen Druck jetzt
auch in der Verpackungsproduk-
tion ermdglichen. Die Maschine
soll sich durch bis zu 20% mehr
Gesamtproduktivitat auszeichnen,
realisiert durch mehr Geschwindig-
keit (bis zu 21.000 Bogen/h) sowie
ein weiterentwickeltes Push-to-
Stop-Konzept. Zudem spart der
neue Energiespartrockner DryStar
Combination Eco bis zu 309 Trock-
nerenergie, der neue PowderStar
XL (Duo) reduziert den Puderver-
brauch um bis zu 15%.
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Unterwegs mit der Grafischen Palette

Tour-Splitter
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Thomas Grubner Uber flexibles unternehmerisches Handeln in Zeiten des Wandels

Nichts ist so bestandig

wie der Wandel..

ie meisten Entscheider und Unternehmenslei-

ter unserer Branche durften derzeit zwischen

45 und 65 Jahre alt sein — so wie ich auch. Da-
mit lag der Schwerpunkt unserer beruflichen Karriere
in den letzten 30 bis 40 Jahren. In dieser Zeit hat sich
in Deutschland (und der Welt) viel bewegt: Es gab eine
Wiedervereinigung zu feiern — mit all ihren Folgen in
den zwei langsam zusammenwachsenden deutschen
Teilen. Terroristen flogen mit Flugzeugen in zwei welt-
bekannte Wolkenkratzer in New York, mit kriegerischen
Folgen und einer sich stark verandernden internatio-
nalen Sicherheitsarchitektur. Es gab eine Finanzmarkt-
krise, deren Folgen ausgerechnet in die Auslieferphase
der drupa 2008 fielen. Also genau in jene Zeit, als die
auf der drupa bestellten Maschinen fertig wurden und
ausgeliefert werden sollten. Deshalb haben die Folgen
dieser Krise die grafische Branche auch hdarter als an-
dere getroffen. Schlie8lich galt es mit einer weltweiten
Pandemie umzugehen, und nun haben wir wieder
Krieg in Europa — mit offenem Ausgang. (Von der Klima-
krise und ihren zuktnftigen Auswirkungen wollen wir
an dieser Stelle erst gar nicht anfangen.)

Eine neue Kategorie von Wandel

Doch durch diese Chronologie der Ereignisse hat sich
etwas verandert. Auch die friheren Krisen (man ver-
gisst das leicht) hatten ihre Harten. Spielregeln haben
sich verdndert und die Herausforderungen fir jeden

von uns sind kontinuierlich gestiegen. Aber mit der
inneren Uberzeugung der Deutschen seit der Wieder-
vereinigung, dass wir nie wieder Krieg erleben werden
mussen, und dem dankbaren Umstand, dass es trotz
aller Schwierigkeiten immer wieder recht schnell zu
wirtschaftlicher Erholung und weiterem Aufstieg kam,
waren die vergangenen Krisen quasi ,auszuhalten’,
Doch plotzlich ist alles anders. Es herrscht wieder
Krieg mitten in Europa — und das Wesen des Krieges
ist, dass er unberechenbar ist. Prognosen zu geben
oder eine Zukunft vorherzusehen, wird dadurch sehr
schwierig, fast unmaoglich. Hinzu kommt, dass dieser
Krieg, auch wenn er uns derzeit nur mittelbar betrifft,
sofort unsere Schwachen aufgezeigt hat. Fir eine sol-
che Zeit sind wir Deutschen schlecht vorbereitet und
aufgestellt. Unsere globale Politik scheitert krachend

Thomas Griibner,
Geschéftsfiihrender
Gesellschafter der
Elbe-Leasing GmbH,
Dresden.
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an unserer Arroganz und Unkenntnis Gber globale
Prozesse. Diese Welt hat ldngst begriffen, dass es auch
gut ohne die Deutschen geht. Und wir haben uns mit
unserer Burokratie so fesseln lassen, dass wir jetzt die
einzigen im internationalen Wettbewerb sind, die mit
Fulfesseln zu einem Marathon antreten. Keine guten
Aussichten fur uns alle. Das angekindigte ,Deutsch-
landtempo” klingt da fir viele eher wie eine Drohung
als wie ein Befreiungsschlag.

Und auch die Vorstellung, dass es schon bald wie-
der einen amerikanischen Prdsidenten namens Trump
geben kénnte, dass auch bei uns die Radikalen immer
starker werden und sich die BRICS-Staaten sicher auch
in Zukunft noch so einiges einfallen lassen werden,
wie sie uns in den ndchsten Jahren beschaftigen kon-
nen, um ihre Position in der Welt weiter zu verbessern,
macht nicht gerade Mut.

Flexibel bleiben im neuen ,,Normal”

Wie also kann man dieser neuen Weltordnung, mit
ihren Konsequenzen fir die Weltwirtschaft und damit
auch fr unsere Okonomie, am besten begegnen?
Wenn standige Verdnderung das neue ,Normal” wird,
sollte man am besten maximal flexibel sein, um schnell
angemessen reagieren zu konnen. Natdrlich kénnte
man als Unternehmer auch sofort aufhéren, das Ge-
schéft verkaufen, die Firma liquidieren. Doch das wére
vielleicht doch etwas zu fatalistisch. Oder man passt
sein Unternehmen eben den neuen Bedingungen an.
Wie? Unser Vorschlag lautet wie folgt:

1 Erstens: Den Vertrieb starken! Je ndher man an sei-
nen Kunden und deren Bedurfnissen dran ist, umso
schneller kann man marktaddquat reagieren! Aber
echter, aktiver Vertrieb bedeutet eben auch, viel Zeit
und Arbeit in Strategie und Controlling zu stecken.

1 Zweitens: Liquiditat! Der Zugang zu Kapital kann
sich in Zeiten der Unwégbarkeit sehr schnell und
massiv verdndern (genau das passiert gerade). Also
das eigene ,Pulver” trocken halten, denn nur dari-
ber kann man im Zweifel schnell und unkompliziert
verfligen. Fur alles andere gibt es Banken, Leasing-
und Factoringgesellschaften sowie Finetradeunter-
nehmen. Klar kosten auch die Geld, aber viel weni-
ger als in einer Situation in der man zwingend auf
Fremdkapital angewiesen ist.

1 Drittens: Intelligent finanzieren! Klar, friiher war es
vielleicht Ublich, eine Bogenoffsetdruckmaschine
Uber eine Laufzeit von acht bis zehn Jahren zu finan-
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zieren (wegen der Ratenhodhe und der Zinsen). Gerne
wurden dabei auch Férdermainahmen in die Finan-
zierung mit eingebunden (,Geschenke”).
Und heute? Also wenn mir heute ein Unternehmer
erzahlt, er wisste genau wie sein Markt in finf oder
zehn Jahren aussieht, dann komme ich doch sehr
ins Grubeln. Und Fordermittel von einem Staat zu
nehmen, der offensichtlich bei Hochsteinnahmen
unterfinanziert ist und zukinftig mit sinkenden Ein-
nahmen rechnen muss? Eine gewagte Sache...
(siehe Ruckforderungsquoten bei den Coronahilfen).
Finanziert man die Investition aber dimmstenfalls
aus eigenen Mitteln (oder per Darlehen oder Miet-
kauf), verschlechtert sich die Liquiditat und/oder
die Eigenkapitalguote und andere grundlegende
Bonitdtskennzahlen des eigenen Unternehmens,
was einem spater ohne Not auf die Fil3e fallen
konnte.
Wie klingt da eine einfache 48-Monate-Leasing-
finanzierung mit einem angemessenen Restwert?
Einfach, flexibel, weil man sich in einem Gberschau-
baren Zeitfenster neu aufstellen kann, indem man
die Produktion anpasst oder eine Anschlussfinan-
zierung macht — ohne Vorfélligkeiten oder andere
Themen. Sexy, oder? Und die eigenen Bonitdtswerte
erhalt man sich auch noch!

Elbe-Leasing

www.elbe-leasing.de
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Doxnet-Jahresfachkonferenz 2024

DO NET

THE DOCUMENT X-FERTS NETWDRN

Bewahrtes Format,
bewahrtes Datum

ie dreitdgige Fachkonferenz und Ausstellung
im Kongresshaus Baden-Baden — vom 17. bis
19. Juni 2024 — ist das jéhrliche Doxnet-High-
light. Neben hochkardtigen Keynote-Speakern und
zahlreichen Fachthemen aus dem Bereich des Doku-
mentenmanagements berichten Anwender von inte-
ressanten Installationen und Projekten.

,Never change a running system’, so kdnnte die
Erfolgsformel der Doxnet-Jahreskonferenz lauten. Mit
insgesamt Uber 30 Vortrdgen aus dem Anwender-
und Herstellerbereich und mit hochkaratigen Key-
note-Speakern wird ein breites Themenspektrum ab-
gedeckt. Informative Referate und praxisnahe Berichte,
ein eng aufeinander abgestimmter inhaltlicher Mix
und Networking — das ist die Zielsetzung der Jahres-
konferenz.

Das Interesse an der Doxnet-Jahresfachkonferenz und Ausstellung wéachst von Jahr

zu Jahr. Flr 2024 vermeldet der Verband schon jetzt einen Buchungsrekord an

Ausstellern und Prasentationsflache.

Entscheider treffen auf Multiplikatoren und Anwen-
der auf Hersteller: Experten aus den verschiedensten
Geschéftsfeldern kommen jedes Jahr in Baden-Baden
zusammen. Das Spektrum reicht von der Banken- und
Finanzbranche, tiber Beratungsunternehmen, Handel

bis hin zu Soft- und Hardwareherstellern. Auch die gra-
fische Industrie ist zunehmend vertreten.

Bei der Doxnet-Jahreskonferenz beleuchten Exper-
ten die Gegenwart und wagen einen Blick in die Zu-
kunft: Die Referenten zeigen Entwicklungen im Doku-
mentenmanagement auf, ordnen Megatrends ein und
informieren exklusiv Gber Arbeitsabldufe in Unterneh-
men. Mit dieser Mischung wird der Kongress seinem
Ruf als renommierte Informationsborse jedes Jahr
aufs Neue gerecht.

Mehr Aussteller - mehr Flache

Die bisherigen Anmeldungen und Zusagen von Teil-
nehmern, Ausstellern und Sponsoren lassen erneut
auf ein grol3es Interesse am ,Klassentreffen der Doku-
mentenprofis” schlieen. Bis
heute sind 863 m? Ausstellungs-
flache (2023: 697 m?) und 51
Aussteller (42 Austeller) ,in den
Blichern” — Rekord!

Sponsoring

Um den Ausstellern und Mit-
gliedern die Maglichkeit zu
bieten, die Veranstaltung mit
einem Sponsoring zu unter-
sttzen, hat der Verband ver-
schiedene Moglichkeiten zu-
sammengestellt. Sponsoren
kdnnen von der maximalen
bundesweiten Aufmerksam-
keit in einem traditionell attrak-
tiven Umfeld profitieren, denn
in Baden-Baden kommen er-
neut drei Tage lang Experten und Entscheider aus den
unterschiedlichsten Branchen zusammen. Und jeder
weil: Baden-Baden ist zur Doxnet ,the place to be”,
Doxnet e.V.

www.doxnet.de
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Krause-Biagosch reist mit neuem Thermalbelichter nach Diisseldorf

Krause XStream Green zahlt zu
den Highlights am drupa-Stand

ir profitieren von den

-

Investitionen vieler ....h m E
Druckbetriebe in Auto- . B

matisierungsmalinahmen. Viele
Unternehmen haben in den letzten
Jahren ihre Investitionen zurlickge-
stellt, das haben wir gespurt. Aber
dieser Investitionsstau lst sich
merkbar auf”

Stefan Beke-Bramkamp ist Ver-
kaufs- und Marketingleiter bei Krau-
se-Biagosch in Bielefeld. Das Unter-
nehmen, das sich auf die Entwick-
lung und Herstellung von Druckvor-
stufenldsungen spezialisiert hat und
mit KIM ein innovatives Workflow-
Management-System speziell fiir
die Druckvorstufe im Portfolio fuhrt,
beliefert Kunden in aller Welt. Mit etwas Stolz nennt
Stefan Beke-Bramkamp sein Unternehmen einen
Hidden Champion aus Ostwestfalen, einer Region,
die tatsachlich in vielen Branchen tber Unternehmen
von Weltrang verfugt.

Gerade hier in Deutschland I3sst es sich recht
leicht erkldren, warum viele Druckereibetriebe gerade
investieren. Erst Corona, dann der Ukrainekrieg und
mit ihm die Versorgungsunsicherheit sowie steigen-
de Energiepreise: ,Abwarten” hief3 da fir viele Betrie-
be zunachst die Devise. Erschwerend kommt dann
noch der Fachkraftemangel hinzu. Inzwischen lassen
sich zumindest die duleren Umstande besser hand-
haben, was zu einem freundlicheren Investitionskli-
ma fuhrt, von dem auch Krause-Biagosch profitiert.
Allein 45 Violett-Flachbettbelichter hat das Unterneh-
men in den letzten Monaten ausgeliefert. Die Violett-
Reihe wird fiir ihre exakte Ubertragung von digitalen
Daten auf die Druckplatten, die hohe Detailgenauig-
keit und die hervorragenden Druckergebnisse
geschatzt. Hauptsachlich kommen die Kunden aus
dem Zeitungsgewerbe oder fiir den Krause APL-
Palettenloader aus dem klassischen Akzidenzdruck.
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Stefan Beke-Bramkamp, Verkaufs- und Marketingleiter bei Krause-Biagosch
(links), stellt Matthias Siegel (Grafische Palette) die Highlights des Unterneh-
mens zur drupa vor. Im Fokus steht der neue Belichter XStream Green.

Und ein Abflauen der Auftragslage ist derzeit nicht in
Sicht. ,Wir sind de facto bis nach der drupa in der
Produktion ausgelastet.”

Positiv gestimmt auf die drupa

Auf die drupa freut man sich im Hause Krause-Bia-
gosch. In der Halle 8B am Stand 11 wird man sich
prasentieren und erwartet viele gute Gesprache.
Wenn man dann auch noch ein technisches High-
light, wie Stefan Beke-Bramkamp es nennt, mit im
Gepaéck nach Dusseldorf nehmen kann, macht eine
Reise zur Messe noch mehr Spal3.

XStream Green

Krause XStream Green heil3t der als Highlight
bezeichnete Themalbelichter, der sich speziell an den
Zeitungsmarkt wendet und bis zu 300 prozesslose
Druckplatten pro Stunde belichten kann. Das Platten-
handling sowie die volldigitale Ansteuerung basieren
auf der Technologie der bekannten Violettbelichter,
neu sind jedoch die Belichtungskdpfe, mit denen das



System in Sachen Qualitdt noch einmal zugelegt hat:
Wir haben in der Entwicklung mit Heidelberg
kooperiert. Heidelberg besitzt langjahrige Erfahrung
auf dem Gebiet der Belichtungskopfe, wir haben
unser Know-how in den Bereichen Mechanik und
Software eingebracht. Das ergab die perfekte Sym-
biose. Win-win also, auch was die Entwicklungszeit

Der neue Belichter entstand in Kooperation mit der Heidelberger Druckma-

schinen AG, wobei Heidelberg sein Know-how bei den Belichtungskopfen,
Krause seine Expertise in Sachen Mechanik und Software einbringen konnte.

angeht, die sich dank der Expertise beider Partner
deutlich reduzieren lief3 .

Im Hause Krause legte man gro8en Wert darauf,
die kompakte Bauweise des Violettbelichters auf den
Thermalbelichter zu Gbertragen. Die Bedienung ist
einfach: Die Druckplatten werden aus Trolleys oder
direkt von Palette entnommen, ausgerichtet und auf
die seitlich angeordnete Au3entrommel geladen, wo
sie direkt belichtet werden. Nach der Belichtung wer-
den sie auf einer zweiten Ebene ausgegeben und
laufen in korrekter Ausrichtung aus dem CtP-Belich-
ter direkt zum Abkanten.

,Diese Anordnung und der hohe Automatisierungs-
grad erlauben sehr schnelle Plattenwechsel und einen
enorm hohen Output pro Stunde’, so Beke-Bramkamp.
Es sei der,hdchste Automatisierungsgrad im Zeitungs-
druck’. In einer Multiformatvariante mit zwei Lade-
buchten kénnen bis zu 6.000 Druckplatten im Belich-
ter bevorratet werden. Da Krause mit sehr kleinen Grei-
ferkanten auf der AuRentrommel arbeitet, kdnnen im
Abkantbereich der Druckplatten Infos, wie Barcodes
oder die Plattenbeschriftung in ausreichender Schrift-
groBe auf den Platten abgebildet werden. Die seitliche
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Anordnung der Trommel ermdglicht zudem einen ein-
fachen Zugang bei Wartungsarbeiten, und es wird
kein zusatzliches Forderband zum anschlieBenden
Drehen der Druckplatten benétigt, was erhebliche
Platzeinsparungen mit sich bringt. So kann der kom-
pakte Belicher beispielsweise am Leitstand der Druck-
maschine aufgestellt werden.

Nicht nur ein brandneues System
stellen die Ostwestfalen in DUssel-
dorf vor: Der automatische Paletten-
loader Krause APL feierte schon auf
der vergangenen drupa seine Premi-
ere. Die neueste Generation, der
Krause APL 106 Multi, wurde jedoch
aufgerUstet. Er schafft bis zu 3.200
Druckplatten in bis zu vier Formaten
- und der externe Papierkorb erlaubt
die Entleerung, ohne das System
stoppen zu missen. ,Damit gehen
wir auf einen klar formulierten Kun-
denwunsch ein. Selbst wenn das
System nur zwei Minuten angehal-
ten wird, summiert sich das aufs Jahr
betrachtet. Zudem ist der Bediener
ja an mehreren Stellen im Einsatz
und hat vielleicht gerade keine Zeit,
direkt die Entleerung vorzunehmen. Dann werden aus
zwei schnell finf Minuten!” Fast alle fihrenden CtP-
Belichter im llIB-Format kénnen angebunden werden.

Weiteres Highlight ist der Krause Imposition Mana-
ger (KIM), der ebenfalls ein Upgrade erfahren hat.
Uber das neue Switch2KIM-Interface I3sst sich das fiir
den Akzidenzbereich entwickelte System unter ande-
rem an Enfocus-Switch-Lésungen anbinden. ,Die
Integration von KIM in unterschiedliche Workflowl6-
sungen ist seit Jahren der Themenschwerpunkt in
der Entwicklung von KIM." So wird KIM auch als APP
innerhalb von Plattformen zur Verfiigung stehen.
Krause-Biagosch
www.krause.de

UBER KRAUSE-BIAGOSCH

65 Mitarbeiter sind in dem fast 170 Jahre alten
Unternehmen beschéftigt. Krause-Biagosch ist
Teil der Horstmann Group, die insgesamt 1.250
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in unterschied-
lichen Branchen beschéftigt.
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Edelmann Group verbessert Effizienz in der Vorstufe mit EyeC Proofiler Graphic

Luckenlose Qualitatskontrolle

ualitdt, Kompetenz, Leidenschaft” — getreu

diesen drei Schlagworten, konzipiert und pro-

duziert die Edelmann Group hochwertige,
nachhaltige und individuelle Verpackungslésungen
aus Karton und Papier fiir Produkte aus den Berei-
chen Health Care, Beauty Care und Consumer Brands.
Mit klarem Fokus auf Faltschachteln, Packungsbei-
lagen, Rigid Boxes, Vial Cards, Systemverpackungen,
Nassklebeetiketten und Wellpappeprodukte verfligt
das im Jahre 1913 gegriindete Familienunternehmen
Uber eine globale Préasenz mit Standorten in Deutsch-
land, Mexiko, Brasilien, Ungarn, Polen, Indien und
China. Dabei ist fur die Edelmann Group eine konse-
quente Ausrichtung des wirtschaftlichen Handelns
auch an nachhaltigen Aspekten selbstverstandlich.

Die Herausforderung

Als einer der weltweit fiihrenden Hersteller von Ver-
packungslésungen aus Papier und Karton weil} das
Unternehmen, dass,Verpackung nicht gleich Verpa-
ckung” ist. Neben dem Endprodukt mussen auch
Faktoren wie Innovationskraft, Qualitdt und Nachhal-
tigkeit, aber auch die Einhaltung strikter gesetzlicher
Regularien sowie die stete Gewdhrleistung von Kun-
denzufriedenheit erfillt werden. Zugleich bergen
immer komplexere Bedruckstoffe (unter Berdicksichti-
gung immer hoherer Qualitatsstandards und einer
verkirzten Time to Market) die grof3e Herausforde-
rung, stattliche Mengen an bedrucktem Material effi-
zient und zuverldssig in Echtzeit zu Gberwachen.

In ihrem Kontrollprozess in der Druckvorstufe setz-
te die Edelmann Group bereits ein automatisiertes
Inspektionssystem zur Qualitdtssicherung der Produk-
te ein. Mit dem EyeC Proofiler Graphic konnte die
Qualitat der Druckvorlagen noch weiter optimiert
werden. Die,Ubertragung” von Kundendaten auf
eine Druckvorlage ist stets ein heikler Punkt, bei dem
grafische Abweichungen und manuelle Prifprozesse
die Produktion verzdogern und Fehler verursachen
konnen. Durch automatisierte Inspektion der Druck-
dateien kénnen etwaige Nacharbeiten und Reklama-

tionskosten sicher und zuverldssig verhindert werden.

Der Proofiler Graphic fiir den objektbasierten PDF-

Abgleich dient der Edelmann Group heute als zuverlassi-
ges Prifmittel in der Druckvorstufe.

Die Suche nach einer innovativen Losung

,Fur uns war es entscheidend, eine Inspektionsldsung
zu finden, die nicht nur Genauigkeit gewahrleistet,
sondern auch zu den Menschen passt, die das Sys-
tem bedienen’, berichtet Marcus Czogalla, Abtei-
lungsleiter Prepress und CtP bei Edelmann. Nach der
Evaluation verschiedener Anbieter von Qualitatssi-
cherungssystemen unter Bertcksichtigung samtli-
cher fachlichen, technischen und wirtschaftlichen
Anforderungen, entschied sich das Unternehmen fir
den EyeC Proofiler Graphic als automatisierte Inspek-
tionslésung.,Wir arbeiten schon viele Jahre erfolg-
reich mit EyeC zusammen und wurden erneut von
der bestmdglichen Option fur uns Uberzeugt’, so der
Experte weiter.

Das smarte Druckvorstufen-Inspektionssystem
EyeC Proofiler Graphic gleicht den gesamten Inhalt
von druckfertigen Dateien oder Step-and-Repeat-
Dateien automatisch mit einer freigegebenen Druck-
vorlage ab. In nur einem Inspektionslauf werden
Texte, Grafiken, Braille sowie 1D- und 2D-Codes gra-
fisch Uberprift. Das Inspektionssystem erkennt auto-
matisch alle Elemente in einer PDF-Datei und zeigt
dem Benutzer die objektbasierten Abweichungen an.

Dank intuitiver Benutzeroberfliche kénnen so mit
dem EyeC Proofiler Graphic in nur wenigen Schritten
komplette Inspektionen durchgefihrt werden. Eine
lickenlose Dokumentation sémtlicher Prifergebnisse



sowie die Ausgabe eines umfas-
senden Reports am Ende einer
jeden Inspektion erméglichen
eine vollstandige Nachvollzieh-
barkeit und Nachverfolgung der
Resultate.

Individuelle Verpackungsldsungen

der Edelmann Group.

Durchdacht zu guten
Ergebnissen

Seit Uber zehn Jahren arbeiten
EyeC und die Edelmann Group
bereits in Druckvorstufe und CtP
(Computer-to-Plate) zusammen.
Jeder neue Auftrag und jedes
Artwork durchlduft eine um-
fangreiche Inspektion, bevor
diese zum Belichter geschickt
werden. Zehn Multiuser-Lizen-
zen ermdglichen dabei einen
problemlosen Zugriff auf das
System — durch Mitarbeitende
der internationalen Standorte.
Neben der hohen Nutzer-
freundlichkeit benennt Czogalla
auch den zuverldssigen Support
der Service-Abteilung von EyeC
als Entscheidungsfaktor pro
Proofiler Graphic.,Die Qualitat
des EyeC-Teams ist schon beein-
druckend. Unsere Ansprechpart-
ner sind sachkundig, reaktions-
schnell und gehen - genau wie
die Edelmann Group — immer
wieder individuell an die Dinge
heran, ohne das grof3e Ganze
aus den Augen zu verlieren!
Durch die Implementierung

des EyeC-Systems konnte nicht
nur der Prozess der Datenverar-
beitung effizienter gestaltet,
sondern auch die Gefahr von
grafischen Abweichungen wei-
ter verringert werden. Makula-
tur und Ruckrufaktionen wer-
den so wirksam vermieden und
die Sicherheit der Daten und
Prozesse signifikant erhoht.
,Eine zusatzliche Prifinstanz in
der Prepress-Abteilung ist mit-
hilfe des EyeC Proofiler Graphic
nicht notwendig, was einen
noch schnelleren Durchlauf der
Produktionsdaten ermdglicht’,
erganzt Czogalla. ,Der Priifpro-
zess ist nicht nur schnell und
zuverlassig, sondern auch
reproduzierbar und bietet uns
die Moglichkeit, unseren Work-
flow vollstandig zu Gberwa-
chen und die Effizienz zu stei-
gern!

Standortiibergreifende
Integration

Nach der erfolgreichen Imple-
mentierung des EyeC Proofiler
Graphic in der Edelmann-Zen-
trale in Heidenheim schreitet
die Automatisierung weiter
voran. Durch die standortiber-
greifende Integration wegwei-
sender Systeme besteht die
Maoglichkeit, schon heute den
Marktanforderungen von mor-
gen gerecht zu werden. Dabei
unterstreicht das Unterneh-
men, dass der Einsatz des EyeC
Proofiler Graphic als Losung zur
automatisierten Druckbildins-
pektion hier genau der Schritt
in die richtige Richtung war.
Edelmann Group
www.edelmann-group.com
EyeC

www.eyec.com

KIM%&

Mit dem
Krause Imposition Manager

zur vernetzten Produktion

Schalten Sie auf Autopilot
im AusschieBprozess.

Mit intelligenten Features und

leistungsfahigen, in beliebige

Workflows zu integrierenden
Automatisierungsmodulen bringt
Sie KIM auf den Weg zur smarten

Produktion.

Vollautomatisch ausschie3en

& Schnellere Produktion
& Weniger Fehler
& MehrErtrag

Sprechen Sie uns an!

Kostenlose E E
Demoversion:

Weitere Infos unter

+49 9723 935 95 71 el

www.krause-imposition-manager.de

KRAUSE

Qualitat schafft Vertrauen.
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Liebau Verpackung GmbH investiert in Cron-Belichter von AtéCé

Eine Kundenbeziehung, die
keine Wunsche offen lasst

thiringischen Mihlhausen mit der Produktion von

unbedruckten Verpackungen und Versandkartons.
Im Laufe der Jahre entwickelte sich der Kleinbetrieb
zu einem mittelstandischen Unternehmen mit 15
Mitarbeitern. Seit 2019 haben die drei Kinder André,
Dominik und Aimée die Firma des Vaters Gbernom-
men und als Liebau Verpackung GmbH weiter ausge-
baut. Das heutige Geschéft umfasst die die Produktion
von bedruckten Faltschachteln, Displays, Plakaten
u.v.m. Dazu wurde kontinuierlich in Stanzautomaten,
Heilfolienprageautomaten, Kaschiermaschinen, Kle-
bemaschinen, Schneidplotter usw. investiert.

In den Anfangsjahren musste Liebau fur die eigene
Produktion auf die Beschaffung von bedruckten
Materialien von anderen Druckereien zuriickgreifen.

| m Jahr 1993 begann Hans-Werner Liebau (67) im

Dominik (links) und André Liebau (rechts) sind hochzufrieden - sowohl mit
dem neuen Thermalbelichter Cron TP 4648 G+ mit Multi-Autoloader als auch

mit der hervorragenden Betreuung durch Martin Hartmann von AtéCé.

Da dies aufwandig und unflexibel war, entschloss
sich Liebau 2002 zur Investition in eine Finffarben-
Offsetdruckmaschine Rapida 105 von KBA. 2009
erfolgte der Umstieg auf die heutige Siebenfarben-
KBA Rapida 105. Gleichzeitig startete Liebau mit

einem CtP-Druckplattenbelichter.

Seit Anfang 2023 kam es immer haufiger zu
Unstimmigkeiten zwischen dem damaligen CtP-
Belichterhersteller und Liebau bezlglich technischem
Service und Ersatzteilen. Als die Ersatzinvestition ins
Auge gefasst wurde, stand fir daher fiir Liebau die
Suche nach einem Hersteller, der fir einen partner-
schaftlichen Umgang auf Augenhdhe bekannt war,
weit oben auf der Prioritatsliste.

Gute Partnerschaft und gute Produkte

In der Grafischen Palette hatte Liebau 6fters von Kol-
legenbetrieben gelesen, die in den letzten Jahren mit
neuen Cron-CtP-Belichtern vom Distributor AtéCé
gestartet sind und dauerhaft zufrieden sind. Deshalb
suchte der fur die Druckvorstufe
verantwortliche André Liebau das
Gesprach mit Martin Hartmann,
der bei AtéCé fir gute Kunden-
beziehungen mit Cron-Belichtern
und Nova-Druckplatten zustandig
ist. Schnell merkte Liebau, dass
AtéCé auf partnerschaftlicher
Augenhdhe mit mittelstandischen
Kunden agiert und sich auch um
individuelle Kundenwtinsche nach-
haltig kimmert.

So kam es ziigig zu einer guten
Einigung, den Thermalbelichter
Cron TP 4648 G+ mit Multi-Auto-
loader fr 3 x 50 Platten zu instal-
lieren. Die Inbetriebnahme im
Dezember 2023 verlief reibungslos.
Bei Liebau kénnen 25 Platten/h im
Format: 1.050 x 795 x 0,3 mm aus-
gegeben werden. Cron-Belichter gibt es aber auch
bis zu 70 Platten/Stunde. Automatische Zwischenla-
gepapier-Entfernung ist ebenso Standard bei Cron
wie eine integrierte Registerstanze. Liebau ist sehr
angetan von der qualitativ hochwertigen Plattenbe-



lichtung und der bedienerfreundlichen Bauweise.
Die Erwartungen in den neuen Plattenbelichter
sowie die Kundenbetreuung werden auch bei Liebau
voll und ganz erfillt.

Stabiler Kundenstamm

Dass Cron-Belichter auch Uber viele Jahre wertstabil
und glinstig in den Folgekosten bleiben, davon zeu-
gen die bereits bestehenden ca. 160 AtéCé-Kunden
mit Cron-Belichtern in Deutschland und Benelux.
Neben zahlreichen Mittelbetrieben wie Liebau arbei-
ten seit Jahren auch grof3e Akzidenzdrucker mit
hohem Druckplattenbedarf sowie nationale und
internationale Verpackungsdrucker und Flexodrucker
mit Cron-Belichtern.

Auf der drupa 2024 werden alle Formate der Cron-
Belichter auf den Messestanden von AtéCé (Halle 9/
C10) und Cron (Halle 5/C08 ) prasentiert.

Liebau Verpackung

www.liebau-verpackung.de - it i

AtéCé Ein breites Angebotsspektrum in hoher Qualitat gehort
www.atece.de bei der Liebau Verpackung GmbH zum Erfolgsrezept.

QUALITATSKONTROLLE E)' eC
far Ihren GESAMTEN Druckprozess

Proofiler Graphic Proofiler ProofRunner Proofiler

Druck\(‘orstufen- Druckmuster- 100% Kontrolle Warenein-
Prifung Priifung (inline) gangskontrolle

Besuchen Sie uns : drupa ® Messe Dusseldorf ® 28.5.-7.6. 2024 @ Halle 3, Stand A 101

www.EyeC.com
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Druckerei A. Bretzler setzt auf pagina|net

20 Prozent effizienter

eit Anfang 2023 nutzt die Druckerei A. Bretzler

in Emden das MIS-System pagina|net. Die

Erfahrungen, die der 15 Mitarbeitende za-
hlende Familienbetrieb seitdem mit der Software
sammelt, sind Uberaus positiv. Durch den konse-
quenten Einstieg in die digitalen Prozesse laufen die
Kalkulation und die Produktionsprozesse um mehr
als 20 Prozent effizienter. Dem Betrieb gelingt es
damit unter anderem, Preissenkungen im Markt bes-
ser zu kompensieren.

Der Blick auf die Unternehmens-Webseite und das
empathische Gesprach mit dem Inhaber Martin
Bretzler machen deutlich: Die Druckerei A. Bretzler ist
ein traditionsreicher, aber gleichzeitig innovativer
Betrieb. Das angebotene Leistungsspektrum reicht
von Visitenkarten tber Biicher, Kataloge, Etiketten,
Newsletter bis zu Leporellos. Im Drucksaal stehen
parallel Offset- und Digitaldruckmaschinen. Auch die
Strategie des 1905 gegriindeten Unternehmens folgt
dem hergebrachten, aber trotzdem tberaus erfolg-
reichen Muster. Angesprochen und betreut werden
unterschiedlich grofe, regionale Kunden aus dem
B2B- als auch dem B2C-Umfeld. Inhaber Martin Bretz-
ler:,Unser Mehrwert und der Unterschied zu Online-
Druckereien liegt ganz klar in der persénlichen und
individuellen Betreuung unserer Kunden.”

Digitale Prozesse

Dass eine solche traditionelle Kundenorientierung
auch mit einer konsequenten Nutzung digitaler Pro-
zesse einhergehen kann, belegt die IT-Ausstattung
der Druckerei Bretzler. Wir haben Uber die Jahre
akkurat darauf geachtet, immer mit der Zeit zu gehen
und alle Optionen der Digitalisierung zu nutzen’, so
der Inhaber. Folge ist, dass heute in diesem Bereich
immer wieder Hilfestellung fir Kunden geleistet
wird, bis hin zur Programmierung. Die MIS-Software
paginalnet, die seit Anfang des letzten Jahresim
Unternehmen verwendet wird, passt ebenfalls zur
Strategie. Auf einem betriebseigenen Server hinter-
legt, ist sie heute die Basis fur die gesamte Kalkula-
tion und Administration. Eine Schnittstelle zu Datev

Die Druckerei A. Bretzler in Emden bietet ihren Kunden

ein breites Leistungsportfolio an.

sorgt aufSerdem flr eine vereinfachte Finanzbuchhal-
tung. In Verbindung mit den bereits umgesetzten
Prozessbeschleunigungen an anderer Stelle sorgt die
neue Software fir eine weitere Optimierung des
gesamten administrativen Bereichs.

Kooperationsprojekt

Dass paginalnet und der gleichnamige Dortmunder
Dienstleister heute im 1905 gegriindeten Unterneh-
men im Einsatz sind, liegt an einem Kooperationspro-
jekt. Bretzler:,Ein Partner, mit dem wir vor zwei Jah-
ren zusammengearbeitet haben, hatte pagina|net im
Einsatz und war damit sehr zufrieden” Vor allem die
Vielfalt der mit der Software verbundenen Optionen
beeindruckte den Unternehmer. Im Kooperations-
betrieb wurde nicht nur kalkuliert und administriert,
sondern dariiber erfolgten auch die Produktionspla-
nung, die Betriebsdatenauswertung und die Ein-
kaufs- und Beschaffungsorganisation.

Eine wichtige Rolle spielten zudem die direkte
Ansteuerung und Vernetzung der verschiedenen im
Einsatz befindlichen Maschinen. ,Dass dies alles in
Modulen an das Grundsystem anzudocken war,
erschien uns sehr sinnvoll. Wir konnten auch als klei-
nes Unternehmen starten und dann nach und nach
die Einsatzbereiche erweitern’, so der Unternehmer.



Die Erfahrung, die die pagina|net GmbH einbrachte,
stimmte zudem positiv. Gerade bei allein agierenden,
aber auch bei kooperierenden ,Unternehmen mit
Zukunftsvisionen” konnte sie fiir den entscheiden-
den Schritt nach vorne sorgen.

Weg von handischen Prozessen

Was aus Sicht des 57-Jahrigen aber hauptsachlich fir
den Einsatz von pagina|net sprach, war die noch kon-
sequentere Nutzung der digitalen Prozesse. Wir hat-
ten schon vorher ein MIS an Bord, richtig ausgenutzt
wurde es von uns aber nicht" Das galt besonders fur
die Kundengewinnung und die Kundenverwaltung,
die auf dem personlichen Kontakt aufsetzte und
dadurch vielfach im klassischen Ablauf verblieb. Fur
die Praxis hiel$ das: Alle Kontakt- und Auftragsdaten
waren im Kopf und im Geddchtnis einiger weniger
verankert. Waren diese Personen nicht verfligbar,
fehlten schon mal produktionsrelevante Details.

Vieles in unseren Abldufen war so wie in einem
Flaschenhals’, erzéhlt Bretzler. Verbunden damit
waren Zeitfresser, Ineffizienzen, Doppelarbeiten. Eine
Situation, die sich ein Unternehmen mit 15 Mitarbei-
tenden kaum leisten kann.,Um von den geringen
Margen leben zu kdnnen, muss besonders ein klei-
nes Unternehmen maximal prozessual denken

20 Prozent effizienter

Mit der Einfihrung von pagina|net gehoren viele der
zuvor fehlenden Einschrankungen der Vergangenheit
an. Da alle Kunden- und Produktionsdaten auf einem
internen Server hinterlegt sind, kann jeder Berechtigte
zu jeder Zeit darauf zugreifen. Nachfragen beim
Ansprechpartner sind nur noch in bestimmten Aus-
nahmesituationen notwendig. Hinzu kommt: Da
Anderungen, zum Beispiel bei Auslieferungen, direkt
im System hinterlegt werden, wissen alle Produkti-
onsbeteiligten direkt und unmittelbar Bescheid. Der
frihere Flaschenhals ist verschwunden. Bretzler:
,Unsere Vorstufe kommuniziert auf Basis der standig
aktuellen Daten nun direkt mit dem Kunden und
spricht die Details der Projekte ab"

Grof3e Verbesserungen und Beschleunigungen
bringt das System auch bei der Kalkulation mit sich.
Da mithilfe der Fachleute von pagina|net nun aktuel-
le Rechengrundlagen in der Software hinterlegt sind,
lassen sich Angebote deutlich schneller, vor allem
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aber einfacher umsetzen. Die Mdglichkeit, vorhande-
ne Angebote zu Ubernehmen oder Vorschldge vom
System zu nutzen, tragt zu dieser Erleichterung bei.
,Fasst man alles zusammen’, so Bretzler,,sind unsere
Prozesse mit paginalnet um 20 Prozent schneller”

Effiziente Prozesse: Inhaber Martin Bretzler ist mit dem

neuen MIS von pagina|net hochzufrieden.

Einfaches System und schnelle Schulung

Fragt man den Unternehmer nach den Erfahrungen
mit der EinfUhrung, ist auch hier die Antwort positiv.
Nach nur wenigen Tagen war das System installiert
und zur Nutzung bereit. Dass von paginaNet Kalkula-
tionsdaten mitgeliefert und vor der Freischaltung
integriert wurden, beschleunigte die Inbetriebnahme
deutlich. Auch die Schulung der Nutzer war nach
wenigen Tagen vollzogen.

,Obwohl das System auch in einer Grundausbau-
stufe sehr viel leistet, sind die Bedienung und Nut-
zung einfach und selbsterklarend. Man muss kein
[T-Spezialist sein, um sich damit schnell und sicher
zurechtzufinden” Positive Worte findet der Emder
Unternehmer schlussendlich auch fir den Support.
pagina|net sei schnell und verldsslich erreichbar und
helfe schnell und kompetent bei Fragen. Bretzler:
,Gerade die Unterstiitzung durch den Dienstleister
war es, die die Nutzung des vorherigen MIS einge-
schrankt und behindert hat. Jetzt bekommen wir
Fragen innerhalb kurzer Zeit beantwortet und
konnen weiterarbeiten”

Druckerei A. Bretzler
www. bretzler.de
paginajnet

www. paginanet.de
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PRINT INNOVATION WEEK: Individualitat und automatische Kalkulation

Wie Obility Druckereien
wettbewerbsfahiger macht

bility bietet Druckereien eine Reihe von Werk-

zeugen und Dienstleistungen, die darauf

abzielen, die Effizienz der Druckproduktion
und des Auftragsmanagements zu verbessern, die
Kundenbindung zu erhdhen und die Kosten zu sen-
ken. Durch die Automatisierung von Routineaufgaben,
die Verbesserung der Produktionsplanung und die
Bereitstellung benutzerfreundlicher Web-to-Print-
Losungen hilft Obility Druckdienstleistern, wettbe-
werbsfahiger und erfolgreicher in einem sich standig
verandernden Markt zu sein.

Der Referent veranschaulichte dies anhand von
zwei Produkten, die er im Live-System im Backend
anlegte. Er demonstrierte, wie Nutzer individuelle
Anforderungen wie Liefertermine und spezifische
Produktkonfigurationen einfach eingeben kénnen.
Das System ist mehrmandantenfahig und ermdglicht
eine flexible Auftragsanlage sowie die Auswahl ver-
schiedener Belegklassen wie zum Beispiel ein Stan-
dardauftrag oder ein Neuauftrag.

Jung demonstrierte weiter, wie das MIS-System
automatisch Vorschldge fir Materialien und Maschi-
neneinstellungen macht, basie-
rend auf den eingegebenen Pro-
duktspezifikationen. Er betonte
die Wichtigkeit der Flexibilitat in
der Produktion und zeigte, wie
Benutzer manuell Materialien
auswahlen oder &ndern kénnen
und wie das System technische
Parameter prift, um die effizien-
teste Maschinenauswahl vorzu-
schlagen.

Kernstlck seines Vortrags war
die Erlduterung des Bogenpla-

Werner Jung von Obility, hielt im Rahmen der PRINT INNOVATION WEEK von
Grafische Palette und Deutscher Drucker eine Live-Demonstration zum Thema

JIndividualitat und automatische Kalkulation am Beispiel Bogenplanung®.

Wie das konkret aussieht, erlduterte Werner Jung,
geschéftsfihrender Gesellschafter und Grinder von
Obility, in einem Technologie-Webinar im Rahmen
der PRINT INNOVATION WEEK. Sein Thema waren die
Herausforderungen und Lésungen zur Erreichung
eines hohen Automatisierungsgrades in der Bogen-
planung, ohne dabei die Flexibilitdt fur individuelle
Einstellungen zu verlieren. Jung, der auf eine Erfah-
rung aus Uber 200 Projekten im Bereich der Soft-
wareentwicklung fur die Druckindustrie zurtickbli-
cken kann, illustrierte, wie Obility Kunden unterstitzt,
den Spagat zwischen Automatisierung und individu-
ellen Anpassungen zu meistern.

ners. Jung erkldrte, wie das Sys-
tem automatisch die optimale
Anordnung der Produkte auf
einem Bogen berechnet, dabei
aber auch die manuelle Anpassung von Sorten und
Nutzen ermoglicht, um spezifische Kundenanforde-
rungen zu erfillen.

Im weiteren Verlauf des Webinars ging Jung auf
die Konfigurations- und Kalkulationsprozesse fur eine
Broschire ein. Dabei zeigte sich die Flexibilitat des
Systems bei der Verarbeitung verschiedener Produkt-
teile und Farbeinstellungen. Jung unterstrich die
Bedeutung einer klaren Definition und Auswahimog-
lichkeit fir die Endanwender. Er schloss seinen Vor-
trag mit dem Hinweis, dass all diese Funktionen nicht
fest programmiert sind, sondern individuell an die
Bedurfnisse der Firmen angepasst werden kénnen,



was die Starke und Anpassungsfahigkeit von Obilitys
MIS-Lésungen untermauern wiirde.

Dass das Webinar den Nerv der zahlreichen Teil-
nehmer getroffen hat, machten die regen Fragen aus
dem Publikum deutlich: ,Kénnen FSC- oder PEFC-
Auftrage markiert bzw. gesondert erfasst werden?”,
wollte zum Beispiel ein Teilnehmer wissen. Dies
konnte Werner Jung bejahen: Wir haben FSC als
Zusatzprodukt angelegt. Der Kunde kann das Pro-
dukt dann einfach auswahlen. Danach wéhlt man die
Qualitat aus. Damit ist jeder Auftrag genau markiert.
Wir gehen dann noch einen Schritt weiter und
machen fur die entsprechenden Audits die entspre-
chenden Auswertungen. So gibt es Statistiken flr
den Verkauf und den Einkauf"

,Sind die Papierzulieferer als KIP-File eingelesen
oder woher stammen die zu kalkulierenden Papier-
preise?’, lautete eine weitere Frage. Werner Jung:,Ja,
wir benutzen KIP-Files. Diese kdnnen automatisiert
genutzt oder auch manuell importiert werden.”

,Wie lange braucht man, um alle manuellen Optio-
nen fur einen Falzbogen einzupflegen?” Werner
Jungs Antwort:, Wir liefern das System naturlich

ar-{e\\}§ CTP REVOLUTION

P
A’ece AtéCé ist Exklusiv-Distributor fur

www.atece.de
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gefillt aus. Das bedeutet, dass alle Standards wie Off-
set, Digital, LFP und LFP-Rolle schon mal angelegt
sind. Wir liefern da schon sehr weitreichend ver-
wendbare Daten. Das heif3t: die Produkte wie Bro-
schiren oder Visitenkarten oder Platten im LFP sind
bereits vorhanden. Was man dann noch tun muss, ist
zu definieren, welche Maschinen habe ich ganz kon-
kret in meinem Unternehmen. Um Ihnen einen Zeit-
horizont zu nennen: Wenn man ein MIS einfihrt,
muss man von der Laufzeit her ungefahr ein halbes
Jahr rechnen. Hierzu braucht man einen Mitarbeiter,
der sich darum kiimmert, der aber nattrlich nicht das
halbe Jahr ausschlieBlich damit beschéftigt ist. Aber
der muss sich schon mit einigen Themen auseinan-
dersetzen, denn die Einfiihrung eines MIS ist schon
ein komplexer Vorgang.”

Eines machte das Webinar mehr als deutlich: Dru-
ckereien, die in Zukunft wettbewerbsfahig bleiben
mochten, missen sich der Frage, wie gerade Routi-
neaufgaben automatisiert werden kénnen, auf jeden
Fall widmen.

Obility
www.obility.de

® Neues Model CTP46-T fiir B1 Format

e Cleveres Doppeltrommel-System

® Bis zu 68 Platten/Stunde vollautomatisch
¢ Einzeldioden fiir Thermal- oder UV-Platten
e Autoloader fiir 500 oder 1.500 Platten

¢ Enzigartig kompakte Bauweise

CRON CTP-Systeme und Blackwood CTP-Druckplatten

Mehr Druckplatten belichten

Weniger oft Druckplatten laden
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Obility auf der drupa

Partner fur die Digitalisierung
und Automatisierung

nter dem Motto ,Wir versetzen Sie in die Lage,

lhre Geschaftsprozesse mit lhrer eigenen

Obility-Plattform ganzheitlich zu digitalisie-
ren” prasentiert sich Obility auf der drupa (Halle 7a,
AO03) als Partner von Druckunternehmen. Der ganz-
heitliche Ansatz und die Vollstandigkeit der prozess-
orientierten, modularen Funktionalitét der Obility-
Losung erdffnen Druckdienstleistern alle Moglichkei-
ten, ihre Geschéftsprozesse zu digitalisieren, automa-
tisieren, standardisieren und zu vereinfachen. Das
vorrangige Ziel: mehr Auftrage bei weniger Aufwand
produzieren kdnnen und so bei schrumpfenden Auf-
lagen wettbewerbsféhig bleiben.

Auf der drupa 2024 prasentiert sich Obility auf seinem Messestand (Halle 7a,

Stand A03) als Partner fiir die ganzheitliche Digitalisierung und Automatisierung

der Geschéftsprozesse in der Druckindustrie.

Obility ist im Markt einzigartig. So bietet diese
browser-basierte Druckerei-Software der neuesten
Generation Druckunternehmen die Moglichkeit, eine
individuelle Plattform fur die Optimierung ihrer
Geschaftsprozesse aufzubauen, die sie in einer Cloud
oder auf eigenen Server-Systemen betreiben.

Obility-Geschéftsfiihrer Frank Siegel: ,Wir revolutio-
nieren die Art und Weise, wie Druckdienstleister im
Markt agieren. Auf der drupa zeigen wir Beispiele, wie
unsere Kunden Auftragsdurchlaufzeiten verkirzen,
den manuellen Arbeitsaufwand pro Auftrag minimie-

ren, ihre Prozesse flexibler machen und ihre Rentabili-
tat verbessern — mit digitalisierten und in Echtzeit
gesteuerten Geschéftsprozessen.” Nicht nur Drucke-
reien mit Offset-, Digital- und Groformatdruckma-
schinen, auch Etiketten- und Werbemittelhersteller
haben ihre Prozesse mit individuellen Obility-Platt-
formen neu aufgestellt und innovative Geschéfts-
modelle realisiert.

Offene Schnittstellen

In aller Regel binden sie dabei neben ihren Mitarbei-
tenden Kunden und Lieferanten direkt ein, Gber
Schnittstellen auch Partner wie
Kollegenbetriebe, Finanzdienst-
leister oder Paketdienste. Viele
Kunden bilden ihre Geschafts-
prozesse vollstandig tber Obility
ab: ihr Auftragswesen, ihre ERP-
Funktionalitat mit schneller
automatischer Kalkulation und
Ermittlung der optimalen Pro-
duktionswege, ihre Produktions-
planung und -steuerung sowie
ihr Fulfillment. Manche Kunden
beschéftigen unter zehn, andere
hunderte Mitarbeitende. Viele
unterhalten offene Online-Shops
und/oder geschlossene B2B-Por-
tale mit Gber die eigene Obility-
Plattform automatisierten Prozessen. Aber auch
Druckdienstleister ohne Online-Geschéft nutzen eine
Obility-Plattform als ERP. Mit der Funktionalitdt des
Systems optimieren sie ihre internen Prozesse und
verkirzen so ihre Auftragsdurchlaufzeiten.

Auf der drupa zeigt Obility neue Funktionen und
Schnittstellen fir die Integration mit anderen Soft-
ware-Losungen. Termine fur exklusive Demos kon-
nen schon gebucht werden.

Obility
www.obility.de
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Professionelles Web-to-Print-Projektmanagement - seit Gber zehn Jahren
ConceptiK schliefit die Lucke mit
Web-to-Print-Service DruckfertiK

tur fur Digital- und Printmedien ConceptiK, bietet
seit Uber zehn Jahren professionelles Web-to-Print-
Projektmanage-
ment von der Idee
bis zum Druck.
Druckereien, Ver-
lage, Werbemittel-
hersteller, Werbe-
techniker und Mai-
lingdienstleister
nutzen den anbie-
terneutralen Web-
to-Print-Service
DruckfertiK.

,Die Geschafts-
modelle entwi-
ckeln sich standig
weiter, die Techno-
logien tUberholen
uns in einem steigenden Tempo. Seit Jahren durch-
lduft das traditionelle Druckwesen eine bemerkens-
werte (digitale) Transformation’, blickt die geprufte
Industriemeisterin Digital- und Printmedien (IHK) auf
die Branchenentwicklung zurtick. ,Das fordert von
uns allen, schneller, mutiger und konsequenter auf
Innovationen und Marktverdnderungen zu reagie-
ren”

Schon frih hat sie mit ihrer Agentur fir Web-to-
Print-Shops Templates von der Idee bis zur Konzep-
tion entwickelt. Dass, das Konzept aufgeht, zeigen
die seit Jahren steigende Nachfrage in ihrem Netz-
werk sowie die Kooperationen und Partnerschaften.

| ra Kipper-Bredtmann, Inhaberin der Kélner Agen-

Ira Kipper-Bredtmann, Inhaberin

der Kélner Agentur fiir Digital-
und Printmedien ConceptiK.

Expertenwissen einkaufen

Vielen Betrieben steht das entsprechende Fachwis-
sen nicht zur Verflgung, was mit der KoIner Agentur
aber auch nicht notwendig ist. Mit dem Expertenwis-
sen von ConceptiK sparen sich Unternehmen dieses
Invest und nutzen bei Bedarf zielgenau nur die

Dienstleistungen, die sie weiterbringen.

Neben dem Know-how sollte aber ebenso der Fak-
tor Zeit nicht unterschatzt werden, denn diese Res-
source ist meist noch knapper. DruckfertiK als Rund-
um-Service fur diesen voll digitalisierten Geschafts-
bereich zu nutzen, schafft Wachstum und Effizienz.
Ergdnzend greift Kipper-Bredtmann Trends und sai-
sonale Themen auf, um das Produktportfolio standig
zu erweitern.

Sie haben vor, einen Print-Shop zu kaufen oder
haben ihn bereits gekauft? Sie haben Druckvorlagen
und mussen diese in das Software-System einbauen?
Sie wissen, wie Druckdaten angelegt sein mussen,
aber nicht, wie Sie diese online dem Endkunden
sichtbar machen? Ihnen fehlen die passenden Ideen
fUr Layouts oder Ihre Kreativagentur kennt sich nicht
mit den individuellen Druckanforderungen aus?

ConceptiK will diese Licke schlieBen und so eine
hohe Druckqualitat mit effizientem Workflow
gewadbhrleisten, wenn es um den Abruf von Print-on-
Demand-Artikeln, um die Personalisierung von
Geschéftsdrucksachen oder die Online-Gestaltung
von Druckvorlagen geht. Dazu zdhlt auch die techni-
sche Optimierung von Templates auf die Anforderun-
gen der jeweiligen Software hin. Entsprechend wur-
de der Slogan gewahlt: ,Wir verbinden Technik mit
Design”.

Strategische Partnerschaften

Ira Kipper-Bredtmann setzt auf innovative und intel-
ligente Moglichkeiten, um Printmedien in die digitale
Marketingstrategie zu integrieren und Vorteile beider
Welten sinnvoll miteinander zu verknipfen. Aus die-

sem Grund sind strategische Partnerschaften wie die
mit Dr. Stephan Lehmke von DocScape ein wichtiger
Erfolgsfaktor fur ihre Kunden.

Im Rahmen der drupa 2024 prasentiert die Unter-
nehmerin ihre kreativen Ideen (Halle 3, Stand C71).
ConceptiK
www.conceptik.de
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NKS Nothnagel installiert Ricoh Pro C7500 bei Ahrweiler Offset

Echte Hingucker: veredelte
Digitaldrucke mit neuer Ricoh

ie Ahrweiler Offset e K. ist

im Zentrum von Ham-

burg zuhause. Das Unter-
nehmen mit Uber 50-jahriger
Tradition fertigt vor allem Digital-
drucke in kleinen bis mittleren
Auflagen. Als Mitglied des Unter-
nehmensverbundes Printarena
bietet Ahrweiler alle Dienstleis-
tungen rund um den Druck an —
vom Offsetdruck Gber den GroR3-
formatdruck bis hin zum Digital-
druck. Jiingster Zuwachs in der
Digitaldruckproduktion ist die
Ricoh Pro C7500, mit der das
Unternehmen als eines der
wenigen in Norddeutschland
den Druck von Sonderfarben
wie etwa Gold und Silber reali-
sieren kann. Installiert wurde das
System von NKS Nothnagel.

Wir arbeiten schon sehr lange und erfolgreich mit
Ricoh und NKS Nothnagel zusammen’, erklart Marc
Ahrweiler, Inhaber der Ahrweiler Offset e K., der
bereits mit dem Vorgangersystem der Ricoh Pro
C7500 — mit der Ricoh Pro C7200 — gute Erfahrungen
gesammelt hat. Fir beide Systeme war man bei Ahr-
weiler Betatester. Ende Juli 2023 startete der Betatest
fir die Ricoh Pro C7500, seit Dezember 2023 ist die
erste Serienmaschine dieses Typs zur vollsten Zufrie-
denheit im Einsatz.

Die Starken ausgespielt

Schon mit der Ricoh Pro C7200 war Marc Ahrweiler
sehr zufrieden, jedoch verfiigt die neue Ricoh Pro
C750